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_ Baslarken

Merhaba,

Ben Ahmet, icerikbulutu.com’un kurucu ortagdi ve CEQ’suyum. lyi ki bu e-kitabi
indirdin, tanistigimiza gok memnun olduk :)

Sana kisa bir 6zet gegmek istiyorum. Dilersen sen bu 6zeti okumadan
dogruda

n kitaba ve i¢indekilere akabilirsin. Ama ben okumani tavsiye ederim. Amacim
seni biraz bilgilendirip, ufak sirprizlerle tanistirmak.

Hemen baslayalim!

Bu yolculuga, bu kitabin iceriklerini olusturan ve toplam 30 glin siren
‘e-posta kursu'’ ile basladik. Kursumuz basladiktan kisa bir siire sonra
katilimci sayisi 2.000'e ulasti. Bu siire¢gte memnuniyet ve dvgu dolu onlarca
mail aldik. Bu maillerin 3 ana temasi vardi. “Litfen devam edin.”, “Cok
tesekkdrler.” ve “Uyguladim, basarili oldum”. Bu 3 tema gelen onlarca mailin
Ozeti gibiydi.

Biz, bu e-posta biltenini planlarken asil amacimiz kurs katilimcilarina teorik
bilgiden ziyade ‘alip kullanabilecekleri’ hap bilgiler sunmakti. Yani “Bu sene
mobilin senesi olacak.” degil; “Sunu sunu yaparsan su sonucu elde edersin.”
gibi... Ozellikle yukarida belirttigim 3. temayla ilgili (“Uyguladim ve basaril
oldum.”) e-mailleri gergek hedefimizi yansitmasi agisindan ¢ok degerli ve
anlamh bulduk.

Bu mailler bizi gittikge artan sekilde motive etmeye basladi. Bu
motivasyondan hareketle, daha az iyi oldugunu distndtigumuz igerikleri
cikarip daha iyi iceriklerle degistirdik.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
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Kursun son haftalarina yaklasirken aldigimiz bu olumlu tepkiler bizi bu
icerikleri daha derli toplu bir hale getirmeye itti ve e-kitap fikri olustu. Sonrasini
zaten biliyorsun ki buradasin :)

Senin igin 125 sayfalik e-kitabin icerisine ufak surprizler yerlestirdik, ihtiyacin
oldugunda onlari kullanabilirsin. igindekiler kismindan tek tikla kitabin
istedigin bolimune gidebilirsin. Kitap bittikten sonra yorumlarini bize iletirsen
ve linki sosyal medyada paylasabilirsen ¢ok seviniriz.

Kitabin hazirlanmasinda tim ekip katki sundu ama Dijital Pazarlama &
Blyume ekibimizin degerli Gyesi Enes ayri bir tesekkiirt hak ediyor. TUm
icerikleri gozden geciren, son kontrolleri yapan Elif, bu gizel tasarimla isi
daha okunabilir kilan Riistem ve son olarak kodlariyla bizi yalniz birakmayan
Umut'a da tesekkiirler :)

Ahmet Durmusoglu
Yy @ahmetdurmusoglu

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
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E-Kitap Hakkindaki Gorusler

Gonderen: Seda "t asin e g -
Tarih: 24 Kas 2018 Cmt, 14:50
Alici: bilgi@icerikbulutu.com

Merhaba ;)

Bitmesini istemedigim, resmen ginlik

parmagimiza ip baglama sekli gibi

icerikler oldu. Emegi gegen herkese ~ Gonderen: Selim [
sonsuz tesekkiirlerimi iletirim Tarih: 5 Ara 2018 Car, 22:12

10 gtin 6nce kayit oldum, keyifle takip ediyorum.
Bir iki adimla hemen yapilabilecek 6nerileriniz
oldugu kadar uzun stireli gelistirmeler igin de
fikir vermenizi begendim. Boylelikle hemen bazi
e “aslayabiliyorsunuz.

Gonderen: Tugce minagee sarwsspleupideers rads

Tarih: 29 Eki 2018 Pzt, 14:35

Alici: bilgi@icerikbulutu.com

Elinize saglik, gok degerli ve klige glmayan,
net - anlasilir bilgiler serisi olmus. &

Gonderen: Muhammet "= adsass g -
Tarih: 2 Kas 2018 Cum, 20:18

Gonderen: Yasin "ot s Alici: bilgi@icerikbulutu.com

Tarih: 17 Ara 2018 Pzt, 17:01 . i
Alic: bilgi@icerikbulutu.com Cok gtizel bir paylasim.cok tesekkiirler.
lyi ki varsiniz.

Umarim devami gelir bu seri harikaydi.

Sevgiler, Yasin

Gonderen: Gamze YW
Tarih: 9 Ara 2018 Car, 05:04

B ) @icerikbulutu mail bilteninde ¢ok kolay
Gonderen: Aylin  manfsllssfmrslmaivr s = alinabilecek dijital pazarlama aksiyonlari kisa ve
Tarih: 5 Ara 2018 Gar, 22:12 net bir sekilde anlatilmis. giinliik olarak gelen 5
Alicr: bilgi@icerikbulutu.com dijital pazarlama taktigi bashkli bu mail

biiltenine mutlaka abone olun.
Merhaba,

Bu 30 glin adina verdiginiz emek ve projeniz igin
gok cok tesekkiir etmek isterim. Gizel isler de
bulugmak tzere. lyi galigmalar ! :)
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iceriklerinizi Yeniden Kullanin ve
Yeniden Gonderin

Her giin yeni icerikler paylasamazsiniz. lyi
bir dijital pazarlamaci, igeriklerinden en
fazla yarari elde etmek igin igeriklerini nasil
yeniden kullanacagini bilir.

iste size bu konuda bazi fikirler:

- Canva gibi araglarla mevcut yazilardan
sosyal medya igin "mikro i¢erik”
olusturun.

- Ortak bir temayla ge¢mis blog
gonderilerinin bir 6zetini gonderin.
(Ornek: “2018'in En Gok Okunan Blog
icerikleri”).

- ceriginizi daha fazla yayginlastirmak
icin Medium, LinkedIn veya Tumblr gibi
platformlarda diizenli olarak yeniden
yayinlayin ve orijinal icerige baglanti
verin.

- Eski igerikleri, okuyuculara tekrar
sunmak igin belli bir stire gectikten
sonra igerigi guncelleyin ve yeniden
yayinlayin. Mevsimsel i¢erikler bunun
icin harika bir 6rnektir. (Ornek: “10
Mezuniyet Kombini Ornegi”)

Uriin Kilavuzlar Yayinlayin

Bircok e-ticaret magazasinda genis bir
urlin yelpazesi vardir. Ancak, ¢evrimici
satin almaiile ilgili sorun, potansiyel
musterilerin Grtnleri fiziksel bir magazada
yapabilecekleri sekilde deneyememeleridir.

@ icerikbulutu
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Icerik Pazarlamasini Kullanarak
Nasil Musteri Kazanirim?

Bu, birgok ¢evrimigi alisveris i¢in blyuk bir
engeldir, bu yizden bu sorunu ortadan
kaldirmaya calismalisiniz. Misterilerin
dogru karari vermelerine yardimci olacak
ve magazada olma hissini veren kilavuzlar
sunarak bunu yapabilirsiniz.

Uriin aciklamalarina ekleyeceginiz
kilavuzlar icin birkag CTA 6rnegi asagida
verilmigtir:

(Giyim ve ayakkabi): Hangi bedeni
secgeceginizden emin degil misiniz?
Boyut kilavuzuna buradan bakin.

(Makyaj): Hangi rengin nasil olacagini mi
merak ediyorsunuz?
Cilt renk kilavuzumuza buradan bakin.

(Elektronik): Hangi boyutta TV satin
almalisiniz?
Tavsiyemizi buradan alin.

Ipucu: Uriin sayfalarinizdaki déniistimleri
artirmanin bir yolu, Grtin kilavuzu sonunda
sepete ekle yazan bir CTA olusturmaktir.
Boylece misteri yolculugunuzdaki bir
adimi ortadan kaldirirsiniz. Bu, genel
ziyaretgcilerinizi musterilere dontsturebilir.
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Belli Bir icerik Stratejiniz Olsun

Okuyucularinizin kimler oldugunu
ogrendiginizde, ilgi alanlarinin neler
oldugunu tespit edebilir ve satis hunisi
asamalarini belirleyebilirsiniz. Ornegin,
spor urlinleri satiyorsaniz, acik hava
etkinlikleri hakkinda hikayeler anlatabilir,
saglikli ipuclan saglayabilir, nasil yapilir
konulu icerikler paylasabilirsiniz. Ayrica
deneyimli spor egitmenleri ve
etkileyicileriyle roportajlar
yayinlayabilirsiniz.

Potansiyel muisterilerinizin aradigi bu
degerli bilgileri paylasin. Bu sekilde
uzmanliginizi ve yardim etme isteginizi
gosterip gliven olusturacaksiniz.

Her Zaman Satis Yapmakla
Ugrasmayin

insanlari markanizin savunucularina
donidstirmek ve sizden tekrar tekrar
aligveris yapmasini saglamak, her zaman
satis yapmaya ¢aligmakla mimkin
degildir. insanlara, ihtiyaclarini veya
isteklerini kargilayan dizenli ve yiksek
kaliteli icerikler gondererek gliven
olusturun.

Bu icerikler videolar, blog gonderileri,
arastirma raporlari, infografikler hatta
sosyal medya icerigi olabilir. Bunlar gibi
Ucretsiz seyler gonderdiginizde her zaman
daha ylksek bir guvenilirlik kazanir ve
sizden tekrar satin alma sansini artirirsiniz.

@ icerikbulutu
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Dogru icerik Uriiniiniiziin Ozel Satis
Temsilcisidir

Hedef kitlenizin ve musterilerinizin
urldnlerinize daha kolay ulagmasini, Griin
hakkinda faydal ve dogru bilgi almasini
sa@layan urun aciklamalari ile sitenizi bir
adim one c¢ikarin. Arama motorlarinda
rakiplerinizi arkanizda birakmak igin %100
0zgun, kaliteli ve uzmanlar tarafindan
uretilmis icerikler talep edin. icerikler talep
edin.

Kullanici Tarafindan Olugturulan
Icerige Yatirnm Yapin

Kullanici tarafindan olusturulan igerik,
isletmelerin Urlnlerini tanitmak icin
kullanabilecekleri, hayranlari tarafindan
olusturulan igeriktir. Bu icerik fotograflar
veya videolar seklinde olabilir.

Agizdan a@iza yayilan sozli referanslar
hala 6nemli bir rol oynamaktadir. Artik
insanlar basit pazarlama taktiklerine cevap
vermiyor. Birisine bir Grtine ihtiyac
duydugunu sdylemek yeterli degil. Uriiniin
arkasinda bir hikaye istiyorlar. Uriinleri
gercek hayatta kullanan birilerini gérmek
istiyorlar. Kullanici tarafindan olusturulan

sekillerde kisisellestirir.
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isletmeniz icin Bir Blog Olusturun

Sitenize trafik cekmek istiyorsaniz blog
olusturmayi deneyebilirsiniz. Satis yapmak
icin envanter tutmak, e-posta listesini
zenginlestirmek ve potansiyel musterileri
aramak gibi fikirler igletmelere cazip
geliyor. Bu sekilde misterilerinizi
dondlstirmeye calisirken tiim zamaninizi
harclyorsunuz, ama miusterilerinizin isinizi
Google'da nasil kesfedeceklerini goz ardi
etmemelisiniz.

Blog olusturmak, kitlenizi artirmanin,
isletmeniz icin daha fazla trafik ve satis
olusturmanin harika bir yoludur. Blogu
gereksiz bir liks olarak gormemelisiniz. Sik
olmayan gonderiler bile isinize yardimci
olabilir. isletmeniz icin bir blog baslatmaya

Icerik Bulutu Dijital Kobi paketleriyle
baslayabilirsiniz.

Yazar Reputasyonu Hi¢ Olmadigi
Kadar Onem Kazanmis Durumda

Google'in Agustos 2018 giincellemesinde
altini israrla ¢izdigi nokta, igerigi olugturan
yazarin konuya ne kadar hakim oldugunu
gosteren isaretler. Bu kategorilerde
icerikler Ureten web siteniz varsa igeriginizi
ureten kisi veya kisilerin konuya hakim
olduklarindan emin olmaniz ve bunu
kullaniciya seffaf bir sekilde
yansitabilmeniz gerekmektedir. Ornegin;
saglik alanindaysaniz iceriklerinizi doktor
veya diyetisyen yazarlara yazdirip,

@ icerikbulutu
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okuyuculara alaninda uzman bu yazarlarin
yazdigini gostermeniz gerekecek.

Google yonergeleri, bu konuda eger igerik
dreticisinin yayinlanan igerik hakkinda belli
bir seviyede bilgi sahibi olmadigi
anlasilirsa, icerigin kaliteli olmadigina
isaret ettigini gdstermekte. Yani bazi
icerikler “Kalite Denetleyicileri” tarafindan
manuel olarak denetleniyor ve igerigin
hazirlanig ve sunus diizeyine gore bir kalite
derecelendirmesi gergeklesiyor. Web
sitesinin SEO dostu olmasina, tasarim
kalitesine veya kullanici deneyimine
bakmaksizin sadece icerige odaklanan bu
derecelendirme, yazarin konuya ne kadar
hakim oldugunu ve kullaniciyi nasil
yonlendirdigini de kapsamakta. Eger igerik
kullaniciy1 yanhg/eksik bilgilendiriyorsa,
kaliteli olmaktan ¢ikiyor.

Paylasimlara ve Yorumlara Onem
Verin

Paylasimlar ve yorumlar 6nemlidir, ¢linki
iceriginizin olaganusti oldugunu gosteren
bir sosyal kanit olustururlar.

Kullanici etkilesimi (paylasma, yorum)
Google igin bir siralama faktortddr.
Yorumlar, bir igerigin iyi yazilmis ve yetkin
oldugunu gosterir. Eger insanlar, buyuk
paylasim rakamlari ve ¢ok sayida yorum
gorurlerse, okuduklarinin iyi bir igerik
oldugunu distinmeleri daha muhtemeldir
ve dolayisiyla bu igerigi paylagma ve yorum
yapma olasiliklari daha ylksektir.
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Ipucu: Daha fazla yorum isterseniz,
iceriginizi bir soruyla bitirin. Ayrica her
yoruma cevap verin.

Blog iceriklerinize Yazar Adlarini ve
Biyografilerini Dahil Edin

1 AJustos'ta, Google genis bir algoritma
guincellemesinin yayinlandigini dogruladi.
Oncelikle giincellemenin detaylarini
buradan okumanizi tavsiye ederiz.
Yonergeler acikc¢a belirtiyor: “Bir web
sitesinin farkli sayfalarda farkli yazarlara
veya icerik olusturuculara sahip olmasi
durumunda, icerik olusturucularinin
sayginhgi son derece 6nemlidir.”

Ozellikle, YMYL (Your Money or Your Life)
sayfalarinin, konuyla ilgili givenilir, yetkili

uzmanlar tarafindan olusturulmasi gerekir.

Blog gonderilerinde, yazarin ilgili konu icin
uygun bir uzman olup olmadigini
degerlendirmek icin yazar hakkindaki
bilgiler yer almahdir.

Yazar bilgisi mevcut degilse veya
bulunmasi zorsa, bu durum EAT puanina
zarar verebilir.

Paylasilabilir icerik icin Verilerden
Yararlanin

insanlarin verileri anlamasina yardimci
olabilirseniz, paylasilmaya deger icerik
olusturmus olursunuz. Vaka ¢aligmalari
veya anketler yoluyla kendi verilerinizi
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olusturduktan sonra bu verileri
gorsellestirin ve duyurun. Boylece
verilerinizi kullanan kisiler sizden alinti
yapip paylasabilirler.

i(;erik Pazarlama Performansini
Izlemek Igin Katilim Metriklerini
Kontrol Edin

Bu metrikler, iceriginizin ne kadar popdiler
oldugunu ve talep gordigunu gosterir:

1. Retention Orani: Belirli bir sire iginde
web sayfaniza veya uygulamaniza
donen kullanicilarin yizdesidir. Bu
durumda performansinizi
degerlendirmek igin endustri
metriklerini kullanabilirsiniz. Ornegin,
yakin tarihli bir arastirmaya gore
sitenizin veya uygulamanizin
ziyaretgcilerini mobil cihaz tizerinden en
az %20 oraninda tutmaniz iyi durumda
oldugunuzu gésterir.

2. Ekran Akisi: Kullanicilarin siteniz/
uygulamanizla tam olarak nasil
etkilesimde bulundugunu gérmenizi
saglar. Bu, en dnemli igerik
parcgalarinizi ve CTA'larinizi nasil
yerlestirmeniz gerektigini bulmaniza
yardimci olur.

3. Sosyal Medya Metrikleri: Begenilerin,
yorumlarin, paylasimlarin, aboneliklerin
sayisl igeriginizin populerligini ve
talebini gosterir. Bunu, farkli
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platformlardaki analiz sayfalarn
araciligiyla manuel olarak
yapabilirsiniz. Ancak, uzun vadede
sureci otomatiklestirmek iyi bir fikirdir.
Ornegin, SEMrush aracinda SEMrush
Social Media Tracker > Projects > Set
up a project > Overview > Engagement
adimlarini takip ederek katilim
metriklerinizi izleyebilirsiniz.

iceriginizin etkilesim metriklerini izlerken
aklinizda bulundurmaniz gereken noktalar
sunlardir:

1)

2)

3)

Blylme trendlerini gorin. Her ay yeni
abonelikler aldiginizi varsayalim. Bu
kotl olmasa da, artan bir biyime
oranina sahip olmak daha iyidir. Yani,
bu ay 100 yeni abone aldiysaniz,
onumiuzdeki ay 150, sonra 200, sonra
250'yi hedefleyebilirsiniz.

Burada g6z onilinde bulundurulmasi
gereken ikinci dnemli nokta, bliyime

oraninizi rakiplerinizle karsilastirmaktir.

Son olarak, artan bir hizla buyime
oranina sahip olmaniz sadik
takipgilerinizin arttigi ve igeriklerinizin
de nitelikli oldugu anlamina gelir.

@ icerikbulutu
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Blog igeriklerinizi Medium'da Yeniden Olusturun

icerigi Medium'da yayinlamak hizli ve kolaydir. En dnemlisi, platform kendi iceriginizi
yeniden tasarlamanin ve binlerce yeni okuyucunun, potansiyel olarak size ulasmasinin bir
yolunu sunar. Baslamak icin yapmaniz gereken tek sey lcretsiz bir hesap olusturmaktir.
Giris yaptiktan sonra profil resminizi tiklayin ve "Stories'i secin. Blogunuzda daha 6nce
yayinladiginiz igerigi yeniden konumlandirmak istediginiz icin, "Import a Story" segenegini
belirtin.

You r sto ries Import a story Write a story

Drafts Published

You have no drafts

Write on the go with our iOS and Android apps!

Burada tek yapmaniz gereken, yeniden olusturmak istediginiz blog yayininin bulundugu
URLYyi girmek. Medium, resim ve alt baslik, kalin metin, baglanti vb. gibi bicimlendirmeler
de dahil olmak tizere tim igeriginizi ice aktarir. Bicimlendirmelerden herhangi biri
kaybolduysa, yayinlamadan 6nce yayini diizenleyebilirsiniz.

See your story on Medium

Import a story from anywhere on the internet to publish on your Medium account.

Enter a link to your blog post/article/story/manifesto to import and share it on Medium.

You will have a chance to edit it before making it public.
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Bunu yapmanin blogunuzun SEQO'suna zarar verecegini distnebilirsiniz. Neyse ki, yeniden
yayinlanmis igerige “kanonik etiket” kullanimi bu tiir sorunlarin istesinden gelmeye
yardimci olabilir. Basit bir ifadeyle, kanonik etiket bir kod satirinda gorinir ve yinelenen
yayinlar gift icerik olarak isaretlemeye yarar ve bu nedenle blogunuzdaki gonderiyi orijinal
icerik olarak tanimlar ve SEO'sunu korur. "Import" 6zelligini kullanmak, igeriginize otomatik
olarak kanonik etiket ekler.

Medium gibi G¢tlincu taraf platformlar erigiminizi genigletmek ve gortinirliginizi artirmak
icin harika olsa da, hedef her zaman insanlari kendi alaniniza yonlendirmek olmalidir.
Medium iceriklerinizin sonunda "Bu yazinin orijinali xyz.com blogunda yayinlanmigtir”
seklinde bir ydnlendirme yapmaktadir.

icerik Pazarlama Performansini Olgmek icin Anahtar Kelime Konumlarini
Takip Edin

insanlar isletmenizle ilgili terimleri aradiklarinda, web sitenizin arama sonuglarinda ¢gikmasi
gerekir. Peki, icerik pazarlama performansini 6lgmek igin anahtar kelime konumlarini nasil
kullanabilirsiniz?

- Bir SEO araci kullanarak isletmenizin web sitesi icin bir organik anahtar kelime raporu
caligtinin. Bir plan satin almadan dnce Ucretsiz stirimler iceren veya birkag Ucretsiz rapor
sa@layan bir cok benzer ara¢ bulabilirsiniz. Dilerseniz buradan SEMrush’a kayit olarak 14
glnlik deneme sirimind kullanabilirsiniz.

- Bu verileri disa aktarin ve bir excel tablosunda tutun.

- Hedef anahtar kelimelerinizi kullanarak igerik olugturmaya devam edin.

- Her ay yeni bir rapor ¢alistirin ve konum degisikliklerine bakin. Cogu SEO araci konum
degisikliklerinizi tek bir situnda gosterir, ancak bu bir segenek degilse, verileri excel
tablonuzdaki yeni bir sekmeye ekleyebilir ve karsilastirabilirsiniz.

Yakin zamanda yazdiginiz igeriklerle ilgili yeni anahtar kelimeler goriiyorsaniz veya
listenizde bulunan anahtar kelimeler i¢in pozisyonunuzu artiriyorsaniz, hedeflerinize
ulasiyorsunuzdur.

Kontroliiniiz digindaki faktorlerin arama konumunuzu etkileyebilecegini unutmayin: Daha
guclu icerikle ayni arama terimi icin rekabet eden diger sirketler, arama motoru
algoritmalarinda yapilan giincellemeler ve hatta glincel olaylar bile degisikliklere neden
olabilir.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
a:kademi


https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral
https://www.semrush.com/billing-auth?offer_hash=emxaki7p&promo=STRADIJI-QL1OFRY1

iQ!—;RiK PAZARLAMASINI KULLANARAK NASIL
MUSTERI KAZANIRIM?

Featured Snippet'ta Yer Almak Zorunda Degilsiniz

Featured Snippet'ta yer almak her zaman en fazla trafigi getirmiyor. Ocak 2020'de Google
Featured Snippet'ta 6nemli bir degisiklik yapti. Ayni sayfanin hem Featured Snippet hem de
standart organik sonuclarda listelenmesini engelledi. Aramadan aramaya degismekle
birlikte 1. siranin tiklama orani Featured Snippet'ta yer alan sonuctan daha fazla olabiliyor.
Dolayisiyila iceriginizin Featured Snippet'ta cikmasini engellemeyi dislinebilirsiniz.

Eger iceriginizi Featured Snippet'tan engelledikten sonra sizin yerinize baska bir site
cikmiyorsa ve siz organik sonuclarda 1. sirada listeleniyorsaniz iceriginizi Featured
Snippet'tan kaldirmayi deneyebilirsiniz.

Peki nasil?

1. Featured Snippet'ta yer aldiginiz anahtar kelimeyi Google’da aratin ve URLin sonuna
&num=9 yazin. Featured Snippet'in arama sonucundan kaldinldigini géreceksiniz.
Sayfaniz 1. sirada yer aliyorsa bir sonraki adima gecebilirsiniz.

2. Featured Snippet'ta yer aldiginiz anahtar kelimenin sonuna - isareti koyup bosluk
birakmadan domain'inizi yazin ve Google'da aratin. Bagka bir site Featured Snippet'ta
cikmadiysa iceriginizi Featured Snippet'tan kaldirabilirsiniz.

Hedef Anahtar Kelimenizde ilk 5 Sirada Yer Alan icerikleri Analiz Edin

icerik Bulutu SEQ Assistant araci ile Google'da arama yaptiginiz anahtar kelimede ilk 5
sirada yer alan icerikleri detayli olarak analiz edin ve icerik ¢calismalariniz i¢in ilham alin.

Ortalama Kelime Sayisi

Arama yaptiginiz anahtar kelimede ilk 5'te yer alan iceriklerin tek tek sahip olduklar kelime
sayllarini ve bu 5 icerigin ortalama kelime sayilarini 6grenin. Boylelikle ne kadar uzunlukta
bir icerik Ureterek siralama kazanabileceginize dair fikir edinin.

En Cok Kullanilan Anahtar Kelimeler
Arama yaptiginiz anahtar kelimede ilk 5'te yer alan iceriklerde 2 ve 3 kelimeden olusan ve
en cok kullanilan anahtar kelime 6beklerini gortin.

Featured Snippet
Arama yaptiginiz anahtar kelimede Featured Snippet’ta yer alan igerik varsa o icerigin ilk
300 kelimesinde 2 kelimeden olusan ve en ¢ok kullanilan kelime 6beklerini 6grenin.
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Ayrica bu igerikte en ¢ok kullanilan anahtar kelimelerin Featured Snippet'ta da gecip
gecmedigini de gorin.

Gorsel Sayisi
Arama yaptiginiz anahtar kelimede ilk 5'te yer alan igeriklerin gorsel sayisi verilerine ulasin.

Eklentiyi hemen kurmak i¢in buraya tiklayin.
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Aligverig Kampanyalarinizda Sinirli
Biit¢enizi lyi Yonetin

Google Aligveris kampanyalarinizda surekli
olarak "Butcgeyle sinirli" durumunu goriyor
musunuz? Gergek su ki, bircok sirketin
etraflarinda calismasi gereken biitce
sinirlari var. Ek olarak, cogu kampanyanin
gun icinde asiriya kagip kagmadigini
kontrol etmek igin sinirl bir stireye sahiptir.

Bltgeyle sinirlanmak, yalnizca giin igin
sunabileceginiz reklamlari sinirlamaktan
daha fazlasi anlamina gelir. Oncelikle,
biyuk olasilikla maksimum TBM'lerinizin
cok yuksek bir degere ayarlanmasi ve
reklam harcamalarindan daha distk bir
getiri elde edilmesi anlamina gelir. ikincisi,
aligveris kampanyalariniz yiiksek degerli
arama terimlerini optimize edecek sekilde
yapilandirildiysa, bir veya daha fazla
kampanya icin bitgeyi kapatmak, sz
konusu filtrelemeyi keserek, yiiksek degerli
kampanyalarda diisuk degerli sorgulara
neden olabilir ve bu da ROAS'I azaltir.

Gectigimiz yil Google, herhangi bir
bitcenin tek bir glinde % 200'e kadar
ctkmasina izin vereceklerini acikladi.
Google, gunlik ayarlariniza gore aylik bir
butce hesaplar ve sizin yuvarlanan
harcamalarinizin bu bitgeyi asmasini
onler. Gunlik bitgenizi bir hafta boyunca
her giin iki katina ¢ikarirsaniz, Snimduzdeki
iki hafta boyunca, reklam harcamalarinizin,
butcenizin izin vermesi gerekenin %50'sine
distigunu gorirsindz. Bu, reklamlarinizi
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Google Ads'te Stratejik Davranip Maliyetleri
Dusurun, Yeni Musteri Kazanin!

musterilerinizin Urlnlerinizi ararken
karsisina ¢ikabilmeniz igin kesinlikle uygun
degildir. Manuel olarak, bu sadece
bitgenizi nasil harcayacaginizin bir
gercekligidir.

Bir kampanya gin igin belirtilen bir
harcamayi asarsa, bu kampanyadaki tim
urdn gruplarini esit bir sekilde teklif edin.
Bu, ortalama TBM’leri diiglirme hedefini
basarir. Boylece, ertesi glin duglik
performansli Griin gruplari arasinda
degisen harcamalar dnlenirken, daha
dislk harcamalar gorirsinuz. Bu da kisa
bir slire icinde s6z konusu kampanya
ROAS'Inda 6nemli bir artisa neden
olacaktir.

Uriin Farkhlagtirmasi Yapin

Uriinlerinizin birbirinden nasil farkllastigini
ve musteriler icin en ¢ekici 6zelliklerin
neler oldugunu distinin. Ayni Grdndn
bircok farkli varyasyonunu tasiyan bir
perakendeci iseniz, alisveris
kampanyalariniz bu farklihklar nasil
vurgulayacak, yatinmlari en ¢cok satan
varyasyona nasil cevirebileceksiniz?

Ozellikle Google'in reklam rotasyonunuzu
optimize etmesine izin vermek i¢in benzer
drtnlerle ilgili verileri topluyorsaniz, bunu
¢cozmek icin bir Grin grubu kimligi
segmentasyonu stratejisi kullanin.

Ornegin, ayakkabi satan bir perakendeci
oldugunuzu hayal edin. Ayni ayakkabinin
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farkli boyutlari ve renkleri var. Hangi
boyutun en ¢ok satan olacagini nasil
tahmin edersiniz? Hangi renk? Hangi stil?
Alisveris kampanyalarinizda
segmentasyon igin bu farkhliklan
vurgulayan bir 6zel bir etiket kullanin. Bu,
en ¢ok satan varyasyonlarinizin etrafindaki
verileri toplamaniza ve butgenizi bu
urnlere kaydirmaniza olanak tanir. Bu
boélimlemeyi olusturmanin ilk adimi,
parcall bir kampanya yapisina izin vermek
icin urlin feed'inizi olusturmaktir. Daha iyi
aligveris optimizasyonlari ve yatirim
kararlari icin 6zel etiketlerden yararlanin.

Google Ads'te Yaricap Hedeflemeyi
Kullanin

Belirli Glkeleri, sehirleri, bolgeleri ve posta
kodlarini hedefleyebilecedinizi zaten biliyor
olabilirsiniz, ancak yaricap hedeflemesi,
hedeflemeyi belirli bir adres veya koordinat
kiimesi ¢evresinde bir kilometre veya bir
mil kadar kic¢ik bir alana kadar
daraltmaniza olanak tanir. Yaricap
hedeflemeyi uygulamak, reklamlarinizi
GDN Uzerinden ¢ok spesifik bir yere
daraltmak ve reklamlarinizin dogru kisilere
dogru zamanda ulagmasini saglamak icin
benzersiz bir yontemdir.

GDN'de yaricap hedeflemeyi kullanmanin
dogru insanlara ulagmada nasil etkili
olabilecegine dair bir 6rnek: Fiziksel bir
madgazaniz varsa size yakin yerlere satis
yapmak istiyorsaniz, yaricap hedefleme
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mukemmeldir. Tim bir sehri hedeflemek
istemiyorsaniz, yaricap hedeflemenizi
madazanizin kesin konumu etrafinda
birka¢ mil kadar ayarlayabilirsiniz. Daha
sonra, sizi rakiplerinizden ayiran,
drnlerinizin kalitesini vurgulayan, ilk kez
alacaklar igin bir promosyon kodu sunan
veya magazanizdaki bir etkinligi
vurgulayan reklamlar olusturabilirsiniz.
Magazanizin etrafindaki insanlar web'e g6z
atarken, reklaminizi goérecekler.

Belirli bir konum igin, hedeflemenin
magazaniza ne kadar yakin olduguna bagli
olarak tekliflerin degerini
farklilastirabilirsiniz. Ornegin, bir mil
yarigapl iginde, arti ylizde 50 teklif
degistirici, bes mil yarigapinda yizde 30 ve
on mil yarigap i¢in ytzde 15 artirabilirsiniz.
Bu sekilde, magazaniza ne kadar yakin
olduklarina bagl olarak teklifleri daha
degerli trafik icin kontrol edebilirsiniz.

Yeniden Pazarlama Galigmalarinizi
lyilestirin

1. Farkl Uyelik Siirelerini Deneyin

Varsayilan yeniden pazarlama listesi tyelik
stresinin 30 glin olmasi, kendi is
gereksinimlerinize uyacak sekilde
degistiremeyeceginiz anlamina gelmez.
Google'da 1 glin ile 540 glin arasinda,
birden fazla zaman segmentli kitle
olusturabilecedinizi unutmayin. Zaten
olusturdugunuz listelerinizi, degisen
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surelere ayarlayarak genisletmeyi deneyin.
Bu, kullanicilarin yeniden pazarlama
reklamlarinizi en alakal buldugu zamani
belirlemenize yardimci olur. Ornegin, 7
gunluk kitlenizin 60 gtinlik kitlenizden
daha degerli oldugunu gorebilirsiniz .
Bunlari boélimlere ayirmak, bu daha iyi
performanstan yararlanmanizi saglar.

2. Google Analytics'ten Faydalanin

Google Analytics, yalnizca web sitenizde
hangi kitlelerin dontisim saglama
olasihginin yiksek oldugunu anlamakla
kalmaz, ayni zamanda verilere dayali
yeniden pazarlama listelerini bolimlere
ayirmaniza ve g¢aligtirmaniza olanak tanir.
Yeniden pazarlama listesi olusturun ve
reklaminizi, donisim saglama olasihgi
yuksek olan bir kitlenin dnline yerlestirin.
Ornegin; ortalama oturum siliresine veya
ziyaret edilen sayfa sayisina gore yeniden
pazarlama kitleleri baslatmayi deneyin ve
nasil performans gosterdigini gorin.

Google SmartLists Kitlesinden
Faydalanin

SmartLists'i etkinlestirdikten sonra, Google
hangi kullanicilarin gelecek ziyaretlerde
donistm gergeklestirebilecegini
belirlemek igin dontisim verilerinizi analiz
etmeye baslar.

Google Analytics, daha sonraki bir
oturumda donisim saglama olasihgi
ylksek olan kullanicilar tanimlamak igin
konum, cihaz, tarayici, yonlendirme,
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oturum stiresi ve sayfa derinligi gibi
davranig kaliplarina dayali dinamik bir kitle
olusturacaktir. Normal bir yeniden
pazarlama kitlesinden farkli olarak,
SmartLists genellikle Google Analytics'in
erisime sahip oldugu en son verileri
yansitacak sekilde glinlik olarak
guncellenir. Kullanicilar, s6z konusu
modele dayali olarak yeniden pazarlama
kitlesine otomatik olarak eklenir veya
kaldirihr.

Google Search Ads igin RLSA
Kullanin

RLSA, “Arama Agi Reklamlari igin Yeniden
Hedefleme Listeleri” anlamina gelir. Temel
olarak, ge¢cmisteki ziyaretgilerinizi
kampanyalarinizdaki anahtar kelimeleri
aradiklarinda hedefleyebileceginiz
anlamina gelir.

Geri donen kullanicilarin dontsim
saglama sanslari ¢cok daha yiksektir ve
RLSA kullanimi bu kullanicilarin geri
gelmesini saglamak i¢in daha yiksek teklif
vermenizi saglar. Diyelim ki bir araba
kiralama sirketisiniz. Belirli bir kullanici,
sitenizi ziyaret etti. Ardindan, dnimuzdeki
30 gun icinde Google'da "Opel Corsa
Kiralama" aramasi yapti. Arama
kampanyalarinizda RLSA'y1 kullanmak, bu
kullanicilari soguk kitleden ayirip daha
yliksek bir teklif vermenizi ve bunlari elde
etmek i¢in benzersiz bir reklam
kullanabilmenizi saglayacaktir.
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RLSA'y1 kullanmak igin dncelikle, Google
Ads veya Google Analytics hesabinizda
yeniden pazarlama listeleri olusturmaniz
gerekir. Ornegin, son 30 giin i¢inde gecmis
ziyaretgilerinizin bir listesini
olusturabilirsiniz. Listelerinizi
tamamladiktan sonra, bunlari mevcut
arama kampanyalariniza bir kitle olarak
ekleyebilir ve s6z konusu kullanicilara daha
yiiksek teklif vermek igin bir teklif
ayarlamasi kullanabilirsiniz.

Bunu yapmak, farkli reklam metinleri
yazmaniza ve geri donen kullanicilar ile
yeni gelenler arasinda bitcenizi daha iyi
kontrol etmenize olanak tanir.

Google Ads Magaza Ziyaretlerini
"Yeni ve Geri Gelen Ziyaretgiler"
Segmentlerine Ayirin

Google Reklam hesaplarinda magaza
ziyareti verilerine sahip olan
reklamverenseniz, artik bu verileri yeni ve
geri gelen magaza ziyaretcileri seklinde
segmentlere ayirabilirsiniz.

Bu bolimlendirme, kampanyalarinizin
artan magaza ziyaretlerini ve gegmisteki
musterilerin sadakatini nasil artirdigini
daha iyi anlamaniza yardimci olabilir. Bu
bilgilerle, butce ve tekliflerinizi sizin igin
onemli olan alanlar i¢in ayarlayabilirsiniz.
Ayrica;

- Geri donen kullanicilar hakkinda rapor
olusturmak icin, su sekilde bir doniisim
araligi secebilirsiniz: 180 giin (bu
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varsayilan degerdir), 90 giin, 60 giin ya
da 1 ile 180 gun arasinda 6zel bir deger
segebilirsiniz.

- Google Reklamlar'daki magaza ziyareti
verilerini nasil géreceginiz hakkinda
daha fazla bilgi i¢in bu yardim merkezi

sayfasina bakin.

Merchant Center Promosyonlarini
Kullanin

Tiketiciler her zaman aligverisg yaparken en
iyi firsati arar. Bu nedenle, 6zellikle de
Google Aligveris'te sundugunuz indirimleri
desteklediginizden emin olun. Bu,
kalabaligin arasindan siyrilmak icin
gereklidir.

Google Merchant Center'da promosyonlari
etkinlestirdiginizden, tanitim takviminizi
gozden gegirdiginizden ve tim
tanitimlarinizin Google Aligveris
reklamlarinizda ¢agrilmasi i¢in yayin
ozelliklerine sahip oldugunuzdan emin
olun.

Google Aligveris Reklamlari igin Turkiye'de
bu iste uzmanlasmis Sahil Secil'den destek
alabilirsiniz.

En popiiler Urijn].eriniz ve Yeni
Uriinleriniz Igin Ozel Etiketler
Olusturun

Uriin grubu segmentasyonu, muhtemelen
Google Aligveris kampanyalari araciligiyla
kullanilabilen en etkili aragtir. Belirli Griin
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gruplari igin harcamalari ve hedeflemeyi
kontrol etmenize ve yatirrminiz i¢in en iyi
donisu elde etmenize olanak tanir. En
popdler drinlerinizi kendi trln gruplarina
ayirarak daha az poptiler uriinlerde teklifleri
yukseltmek zorunda kalmadan daha iyi
satis yapacagini bildiginiz trdnler igin
teklifleri artirabilirsiniz.

Ayni durum yeni Urlnler igin de gegerli.
Tiketiciler, trlnlerinizin en yeni modellerini
gormek istiyorlar. Bu nedenle, daha eski
modellere gore dncelik tanimak igin en
yeni Urdnleriniz igin belirli Grin gruplari
olusturun.

Genel bir kural olarak, her zaman en iyi
performans gosterenlere ve yeni
urdnlerinize teklif verdiginiz yeri
bilmelisiniz. Bu Grinlerin nerede oldugunu
belirleyemiyorsaniz, o zaman istemediginiz
modelleri insanlara gostererek satis
firsatlarini kaybedebilirsiniz.

Google Satici Puanlarini Kullanin

Codu tiketici, alisveris yaparken, satin
alabilecegi en iyi markayi ariyor ve sizin
tlketiciyi en iyi marka oldugunuza ikna
etmeniz gerekiyor. Bunu yapmak icin
Google Merchant Center'da "Satici
Derecelendirmeleri'ni sectiginizden ve
sitenizde musteri yorumlari
topladiginizdan emin olun. Bu, potansiyel
musterilere mevcut misterilerinizin
drtinlerinizi ne kadar sevdigini
gostermenizi ve onlari satin almaya tesvik
etmenizi saglayacaktir.
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Google, tiketicilerin "en iyi" veya "en
yuksek puan" gibi kelimelerle yaptiklari
aramalarin sonuglarini satici puanlarina
dayali olarak da siralamaya basladi. Bu
siralamalar yalnizca Uriin puanlarina gore
degil, ayni zamanda yapilan yorum
miktarina gore yapiliyor. Bu nedenle, web
sitenizde aktif olarak inceleme yaptirmaniz
her zamankinden daha 6nemlidir.
Uriinlerinizi cevrimdisi satiyor olsaniz bile,
musterilerinizi ¢evrimigi olmaya ve
inceleme yapmaya tesvik edin. inceleme
yapan herkes i¢in gekiligler gibi programlar,
cevrimdisi kullanicilari sitenizle
etkilesimde bulunmaya tesvik etmenin
harika yollandir. Daha fazla degerlendirme
elde ederseniz, potansiyel olarak daha
fazla misteri edinebilirsiniz!

RLSA Listenize Promosyonlarinizi
Tanitin

Yeniden pazarlama kitlelerini site ziyareti
yeniligi ile segmentlere ayirmak en iyi
uygulamadir. Dlin sitenizi ziyaret eden bir
kullanicinin, sitenizi 30 glin 6nce ziyaret
eden birisine gore geri donmesi ve satin
almasi daha olasidir. Son 7 gin iginde
aligveris sepetini terk eden kullanicilarin,
30 gtin 6nce sepetlerini terk edenlere
gore daha yliksek bir doniglim oranina
sahip olmasi olasidir.

Sitenizi son 7 gin i¢inde aligveris sepetini
terk eden ziyaretcilere yonelik
promosyonunuzu duyurdugunuz
kampanyanin tekliflerini +% 20 - % + 30
arasinda artirirsaniz, diger kampanyalara
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gore daha iyi donistim alma olasiliginiz
yuksek olur.

Ozel Giinler icin Google Goriintiilii
Reklam Agi'ni Kullanabilirsiniz

Ozel ginler igin yeni goriintili reklam
calismalariniza baglamaniza yardimci
olacak bazi ipuglari:

- Cekirdek Demografinizi Analiz Edin

ik isiniz Google reklamlarindaki kitlelerinizi
analiz etmeniz olmalidir. En sik hangi
cihazlarin kullanildiginin yani sira,
alicilarinizin hangi yasta, cinsiyette ve
cografi konumda yer aldigini analiz ederek
ise baslayin. Son alicilarimiza benzer daha
fazla kullanici bulmayi amaghyoruz ve
bunu yapmanin en iyi yolu, bu kitlenin
demografik 6zelliklerini anlamaktir.

- Custom Intent Audiences (Ozel Amag
Hedef Kitlesi) Hedeflemesi Kullanin

Bu yeni kitle tird, belirli bir Grinu satin
almak igin "niyet" gosteren kullanicilari
hedeflemek igin 6nceki arama gegmislerini
kullanir. Bu; markanizi, sizin trinlerinize
benzer Urlnleri veya rakiplerinizi arayanlari
hedefleme firsati sunar.

= Yeniden Pazarlama Kitlelerinizi Harig
Tutun

Bir onceki site ziyaretcilerine potansiyel
reklamlar gostermediginizden emin olmak
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icin, yeniden pazarlama listelerinizi arama
kampanyalarindan harig tutun ve bunlari
ayri bir yeniden pazarlama kampanyasinda
hedefleyin. Yeniden pazarlama reklaminiz,
markaniza zaten asgina olan onceki
ziyaretgcileri dogrudan donistirmeye daha
fazla odaklanmalidir.

Hedeflemenize 6nem verdiginiz siirece,
GDN kampanyasi yeni potansiyel
musterilere ulasmanin ve web sitesi
trafiginizi ve satislarinizi 6zel giinlerde
artirmanin harika bir yoludur.

Degerli Tiklamalara Onem Verin

TO'yu iyilestirmek tek hedefiniz olmasin.
TO, alaka diizeyini artirmak ve Kalite
Puani'niiyilestirmek icin degerli olabilir. Bu
da, sonuc olarak daha dusik bir TBM ile
daha iyi bir ortalama konum elde
edilmesine yardimci olur. Bununla birlikte,
urtindn simdi veya gelecekte satin alinmasi
durumunda bir tiklamayi gercekten degerli
hale getirir. Ancak tiklamalarin
dondstirilmemesi durumunda daha fazla
tiklama para kaybidir.

Donusim izleme bozuksa veya ajansinizin
hesabinizda ¢alismasi icin yalnizca birkac
hafta gecmis olmasi durumunda TO,
bazen yararl bir kisa vadeli degerlendirme
metrigi olabilir. Ancak, tim bu ekstra
tiklamalar satiglara veya potansiyel
miusterilere donlismiyorsa, yeni bir
stratejiye ihtiyaciniz vardir. Blyuk bir
TO'nuz varsa, ancak donlisiim oraniniz
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disikse, reklam metniniz kitleyi uygun
sekilde nitelendirip getirmiyor olabilir.

Sorun bu degilse, anahtar kelimelerinizin
dogru kitleyi yakalayip yakalamadigini
belirleyin. Son olarak, dontsim strecini
kolaylastiracak ve donlisim oraninizi
artiracak bazi agilis sayfasi diizeltmelerini
test etmeyi digtnin.

Google Ads'te Daha Once Manuel
Ayarlayip Sonucunu
Gormediginiz Bir Seye Otomatik
Kural Ayarlamayin!

Teklif veya bitce ayarlamalari icin bu ¢ok
onemlidir. Kural belirlemeden 6nce en az
bir ay kural belirlemeyi diistindigliniz
konuda manuel teklif verin. Bu, yaptiginiz
degisikliklerin istediginiz etkiyi saglayip
saglamadiginizi gérmenizi saglayacaktir.
Belki de %10'luk bir teklif ayarlamasinin iyi
bir fikir oldugunu distindlinliz, ancak bu, ay
boyunca istediginiz etkiyi yaratmiyor ya da
cok iyi bir etki yaratiyor olabilir. Hatta bazi
anahtar kelimelerin %15'lik, digerlerinin
%5'lik ayarlama gerektirdigini gorebilirsiniz.
Artik bir tane yerine iki kurala ihtiyaciniz
olur.

Arama Agi Kampanyalarinda "Pazar
daki Kitleler"i Kullandiniz mi1?

RLSA'y1 kullanarak arama
kampanyalarindaki yeniden pazarlama
kitlelerinizi hedefleyebilir, mevcut
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musterilerinize "Musteri Eglestirme” ile
ulasabilir, arama i¢in "Benzer Kitleler"
kullanarak yeni musteriler bulabilir

hatta arama kampanyalarinda belirli
demografileri hedefleyebiliyordunuz. Artik
"Pazardaki Kitleler" hedeflemesini de
kullanabilirsiniz.

Arama igin "Pazardaki Kitleler", gegcmis
aramalar ve g6z atma davraniglari, Grtin
veya hizmetinizi etkin bir sekilde arama
olasiliklarinin daha yuksek oldugunu
gosteren kullanicilari bulmanizi saglar.

Bu kitleler genellikle standart aramada
bulunanlardan daha kalifiye; markanizi
arastirmaya ya da diglinmeye
baslamaktan ziyade, satin alma kararini
vermeye daha yakinlar. Ancak, yeniden
pazarlama kitlelerinin aksine, arama igin
"Pazardaki Kitleler", markanizi daha once
hic duymamis olabilir veya sitenize daha
once hi¢ gitmemis olabilir.

Yeni 6zellikler her zaman heyecan vericidir
ve “Pazardaki Kitleler” arama
kampanyalarinizi iyilestirir, ancak ilk basta
kiicuk olmak en iyisidirl Mevcut
kampanyalariniz i¢in "Pazardaki Kitleler"i
makul bir teklif ayarlamasiyla birlikte
"Yalnizca Teklif Ver" olarak ekleyin. Birkag
hafta icinde, kampanyalarinizin yalnizca
daha iyi performans gosterdigini gormekle
kalmaz, ayni zamanda bir sonraki
hareketlerinizi yonlendirecek degerli veriler
de toplarsiniz. "Pazardaki Kitleler"in iyi
performans gosterdigini ve biytk bir kitle
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cekecegini dusinuyorsaniz, bu kullanicilari
"Hedefle ve Teklif Ver" ayarlamasiyla
hedefleyen ayri bir kampanya
olusturabilirsiniz.

Birinci Konumda Olma Uzerine
Odaklanmayi Birakin

Birinci olmaktan daha énemli olan en iyi
yatinnm getirisi ile kullanici edinmedir.
Reklamlarinizin arama sonuglari sayfasinin
en Ustlinde ilk sirada yer almasi size daha
fazla trafik kazandiracak, ancak gergekten
uygun maliyetli mi? Muhtemelen degil. iste
bunun nedenleri:

ilk pozisyonu almak, ikinci veya tictinci
pozisyonlar igin gerekli olana kiyasla ¢ok
daha yiiksek bir teklif gerektirir. Bu
nedenle, tim rakiplerinizin st siralarinda
yer almakta israr etmek, TBM'nizi 6nemli
Olclde artirabilir. Bu da, EBM'nizin artacagi
anlamina gelir.

ilk sonug, kullanicilarin Google’da arama
yaparken gordukleri ilk seydir ve cogu
durumda, reklami tam olarak okumadan,
onu tiklarlar. Dolayislyla, reklaminiz
gordikleri ilk seyse, biitce israfi olan ¢ok
saylida alakasiz 6deme yaparsiniz.

Toplam hesap sonuglarinizi ortalama
konuma gore analiz etmeye calisin ve
hangi konumun size en iyi sonugclari
verdigini gorin. Cogu durumda, 2 veya 3
ortalama konumu ¢ok daha uygun
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maliyetlidir ve hedeflediginiz TBM ve
EBM'ye ulasmanizi saglar.

Biyiik Reklamverenlerle Rekabet
Etmek Igin Onlar Gibi Herkese
Ulagsmaya Caligsmayin

Markanizin, rakiplerinizden farkli avantajlar
sundugu alanlar bulun. Buyuk markalar
kampanyalarini kitleye gére segmentlere
ayirmaktan ziyade, daha ¢ok teklif
degistiriciler veya akilli teklif vermenin
avantajlarindan yararlanirlar.

Siz de en iyi cografi bolgelerinizi bulun ve
kampanyalarinizi buralara odaklayin. One
¢ctkmanin harika bir yolu, reklam
metinlerinizde yerel terimler kullanmaktir.
(Ornegin, sehir isimleri)

Daha kiguk hacimli ve daha uzun kuyruk
arama sorgulari bulursaniz, bunlari tam
esleme ile hedefleyin. Muhtemelen biyik
bir reklamveren, bu kadar detayl anahtar
kelime hedeflemesi yapmaz. Bu anahtar
kelimelerle daha diigiik TBM ve daha ¢ok
donidsim elde edersiniz.
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Miisteri Hayat Boyu Degerinizi (CLV) Bilin

Musteri hayat boyu degeri, ortalama bir kullanicinin Griin icerisinde gegirdigi stireye (ilk
kullanmaya basladigi andan, kullanmayi birakana kadar gegen siireye) denir. Hayat boyu
suiresi boyunca kazandirdi§i degere ise o kullanicinin hayat boyu degeri denir.

Hedef CLV'nizi 6grendikten sonra, Google Ads kampanyalariniz icin dogru bir bitce
olusturarak, bir misteri edinmeye harcadiginizdan daha fazla harcama yapmamanizi
sa@layabilirsiniz. CLV'nizi bilmeden, Google reklamlarindan elde ettiginiz dontisimleriniz
icin 6dediginiz fiyata ve bunlari olusturmak icin gereken zamana degip degmeyecegi
hakkinda hicbir fikriniz olmayabilir.

Bu sekilde veriye dayali bir yaklasim kullanarak yapmaniz gerekenler hakkinda bilingli bir
karar verin. CLV'yi nasil hesaplayacaginiza buradan bakabilirsiniz.

Google Ads'te “IF” islevini Kullanin

Google'in sozleriyle “IF iglevleri, bir kosul karsilandiginda metin reklaminiza belirli bir mesaj
eklemenizi, bu kosul karsilanmadiginda ise varsayilan bir metin eklemenizi saglar. Bu,
reklamlarinizi her bir aramaya uygun hale sokar ve potansiyel miisterilerle daha alakali hale
getirir.

Supported targets
Target Attribute Code Example
device mobile {=IF(device=mobile, text to {=IF(device=mobile,Quick),
insert):default text} Easy\, Mobile Booking):Best
price guarantee}

audience any valid user {=IF(audience {=IF(audience IN(returning
list name in IN(<userlistl>, visitors, cart
your account <userlist2>),text to abandoners),30%):25%}

insert):default text}

Bu 0zellikle, kullanicilarin cihazlarina (mobil veya masaiistii) veya kitle kategorisine bagl
olarak (6rnegin, alisveris sepetinden vazgecenler ve ilk kez ziyaret edenler) farkli reklamlar
gosterebilirsiniz.
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Google Search
Mobile

Baby Girl Dresses | Save 20% On Top
Brands | Family-Owned Business

www.example.com

Get The Best Dresses At The Best Price. Free Shipping

Description: Get The Best Dresses At The Best
On Mobile Orders!

Price. {=IF(device=mobile,Free Shipping on
Mobile Orders!):Buy Now!}

Desktop

Baby Girl Dresses | Save 20% On Top
Brands | Family-Owned Business
www.example.com

Get The Best Dresses At The Best Price. Buy Now!

Ozel Giinlerde Gmail Reklamlarindan Faydalanin

Bu reklamlar, kisisel Gmail gelen kutularinin promosyonlar sekmesinde

goruntilenir. Google is e-posta gelen kutularinda goriinmezler. Reklamin kendisi, iki reklam
o0gesiyle normal bir e-postayi taklit eder: Bir e-posta konusu satirina benzer bir teaser
reklam ve bir okuyucu teaser'i tikladiginda gortintiilenen genisletilmis bir reklam birimi.
Gmail Reklamlari, reklamverenlere iki Gnemli avantaj sunar:

“Organik” E-posta Promosyonlarinin Ustiinde Yer Alir

Gmail Reklamlari gelen kutusunun en stiinde yer alir. Bu nedenle, reklaminizin daha yeni
e-postalar tarafindan asagi dogru itilmesi riski yoktur. Ek olarak, tanitimlariniz vurgulanir bu
da gelen kutusundaki diger e-postalardan ayirt edilmelerine yardimci olur.

Mevcut Miisteri Tabanina Benzer Olan Yeni Potansiyel Miisterileri Hedefleme

Ozel giinler, yeni potansiyel miisterileri satin alma olasiliklarinin en yiiksek oldugu

bir zamanda sitenize getirmek igin harika bir zamandir. Geleneksel e-posta

pazarlamasi yalnizca mevcut e-posta listenizi hedeflemenize olanak tanir, ancak Gmail
Reklamlar yeni nitelikli misterilere ulagmaniza olanak tanir. Gmail Reklamlari,
reklamlarinizi yeni potansiyel miusterilere gostermek icin ¢esitli hedefleme segeneklerine
sahiptir:
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Renaissance
Live Life to Disceover Live Life to Discover

Vherever you traved, There |

Alan Hedefleme: Zaten belirli alanlardan e-posta alan kullanicilari
hedefleyebilirsiniz. Ozellikle, rakiplerinizin e-posta listelerine 6nceden kaydolmus olan
Gmail kullanicilarina reklam gdsterebilirsiniz.

Anahtar Kelime icerigi Hedefleme: Google Gériintiilii Reklam Agr'nda oldugu gibi, anahtar
kelimelerle hedeflenmis belirli bir konuyla ilgili e-postalar aktif olarak alan Gmail
kullanicilarini hedefleyebilirsiniz.

Gmail Reklamlari, yiiksek oranda hedeflenmis ve egitimli bir kitleye yonelik bir gorintdli
reklamcilik calismasidir. Belirli bir triin veya hizmetle ilgili e-posta almak igin 6nceden
kaydolmus olan tiiketicilere, satin almaya yakin olduklari veya tekrar satin alma
olasiliklarinin yiiksek oldugun anda ulasmanizi saglar. Bu kitle, Google'da genel arama
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yapan veya goruntuli reklamlarinizla web sitelerine goz attigi sirada karsilasan
tuketicilerden daha hedeflidir.

Bir kullanici teaser'inizi tikladiginda, genisletilmis reklam birimi tim sayfayi ele

alarak kullanicinin tam dikkatini ¢gekerek, size blyuk bir resim reklam ve bol miktarda
metin gosterme firsati sunar. Yogun bir web sitesinde dikkat gekmek igin rekabet eden
bir goriintiili reklamdan farkli olarak, kullanicilarin reklaminizi gérdiigiinden ve
etkilesimde bulundugundan kesinlikle emin olabilirsiniz.

Mobil Déniisiimleri Artirmak igin Mobil Ziyaretcilerinize Site Arama
Gecmiglerine Gore Yeniden Pazarlama Yapin

Codu kisi Google reklamlarinda temel yeniden pazarlama listelerini kullaniyor. Bu temel
sonuglar veriyor. Bunun yerine, Analytics'teki site arama terimlerinden yararlanabilir ve
bunlari kitlelere dondsturebilirsiniz.

Analytics'teki site i¢i arama, kullanicilarin dogrudan web sitenizde aradiklari tim anahtar
kelimeleri gosterir. Kitlenizin tam olarak ne aradigini size gosterdigi icin 6nemlidir.

Bu verileri mobil cihazlara gore siralayin ve mobil ziyaretgcilerin sitenizde aradigi belirli
anahtar kelimelerinize ulasin.

B Behavior Total Unique Searches v | VS. Select a metric

e ® Total Unique Searches

1
Behavior Flow

v Site Content

v Site Speed

A Site Search

Oct 25
Overview
Usage Primary Dimensio earch Term  Site Search Category
Search Pages Search Term Mobile (Including Tablet)
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Bu verileri, Google Reklamlari igin yeni bir yeniden pazarlama listesine doniistirmek igin
yalnizca birkag farkli adim gerekir.

1. Google Analytics'in yonetici bolimiiniizde "Audience Definitions" sekmesini bulun.
2. Buradan, tim web sitesi trafik verilerinize dayali yeni bir kitle tanimi olusturun.

Audiences
Leam More

Q Audience source ot

View: AN Web Site Data

° Audiencefillinition
[crsceem J| ot seqmens

Recommended Audiences

© SmartUst

All Users

New Users

Returning Users

Users who visited a specific section of my site (e.q. /index html, shirts, /cart/)
Users who completed a goal conversion

Users who completed a transaction

Audience name

=3 -

©) Audience destinations

Ardindan, iki kolay adiminiz var:

- Oncelikle, "Advanced"in altindaki "Conditions" bdlimiine gidin. Burada site arama
kategorisine dayali bir filtre olusturun. Simdi "Site Search Category"i secin ve belirli bir
anahtar kelime girin.

- Ardindan, ikinci bir filtre eklemek icin “And” diigmesine tiklayin. “Device Category"e
"Mobil"i ekleyin. Bu, yalnizca mobil arama yapan kullanicilari hedeflemenizi saglar.
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um to your site with Google ( ize 360. Learn More
J Audience Builder X
Al
Viej Oemographics Conditions
Technology Segment your users and/or their sessions according to single or multi-session conditions
Au |
| Behavior Filter Sessions ~ Include ~ -
Date of First Session Conditions

Site Search Category ~  contains ~  nsert term here Site Search Category. contains “insert

Traffic S SRiae Sedkatm
raffic Sources - AN Device Category: contains "mobile’

Advanced

Conditions @D

mobile

Sequences

+ Add Filter

Bu kitleyi kaydedin ve Google Reklam hesabiniza baglayin:

Q Audience source  Edit
View: All Web Site Data

@ Audience definition  eait
Audience name: Site search saas content audience

Users over last 7 days: -
Membership duration: 30

Audience definition
Conditions: Site Search Category: contains "saas content”

° Audience destinations

Choose the destinations wher,

u'd like to publish your audience.

Note: You cannot changgt stination account for Google Ads/Google Marketing Platform destinations

after publishing

Search

~ Google Ads

.-
. =

~ Analytics

getCodeless.com (UA-.

Kl -

Artik bunu dogrudan Google reklamlarinda, mobil arama yapanlarinizi site arama verilerine
gore hedeflemek icin bir yeniden pazarlama listesi olarak kullanabilirsiniz.
Reklamlarinizi tam olarak aradiklarina gore sunun ve donisumlerinizi artirin.
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Akilli Teklif Stratejileri Sizin icin Uygun mu?

Google Ads akilli teklif stratejileri, hesabinizdaki veya kampanyanizdaki gegmis donisim
performansina dayali olarak makine 6grenimini (Al) kullanir. Al, her bir agik artirmada,
ongorilen sonuca gore teklif ayarlamalari yapmak igin gegmis verileri kullanir. Sistemin en
iyi ayarlari yapabilmesi i¢in dogru ve tutarl dontisim egilimleri gerektirir.

Ayrica, stratejinin kampanyaniz i¢in dogru olup olmadigini belirlemeden 6nce teklif
stratejisinin en az 2-3 hafta siireyle yayinlanmasini da saglamalisiniz.

Google Ads, bu stratejileri kullanabilmek icin son 30 giinde en az 15 doniisime ihtiyac
duydugunuzu soyler. Aslinda kampanyanizda yalnizca en az 15 doniisim olmasi
gerekmez, ayni zamanda her glin en az bir dontisim yapmaniz gerekir.

Kampanyanizda degisken zamanli veya mevsimsel dalgalanmalara gore dontsimler
varsa, EBM'ye ve hatta gelire odaklanan teklif stratejileri kullanmaktan kacinmalisiniz.
Asagidaki ornekte, bu kampanya Subat ayinda 16 donlistim gergeklestirdi, ancak
performansin tutarl olmadigini gérebiliyoruz. Bu kampanya, donistimlere odaklanan
otomatik teklif stratejileri icin uygun degildir.

AD GROUPS AUCTION INSIGHTS Feb1-28,2018 ~ (¢ >

-
= Clicks ¥ = Conversions v () 3=

Google Ads sistemi akilli olabilir, ancak bu sekilde trendler, gegcmis donisim egilimlerine
odaklanan otomatik teklif stratejilerine glivenmek icin yeterli degildir. Bu nedenle, akilli
teklif stratejilerinin kampanyaniz igin uygun olup olmadigina karar vermeden 6nce,
performansi daha uzun bir tarih araliginda gézden gegirin. Ayrica

- Yeterli veriye sahip olmadiginiz bir durumda, "Déniistimleri En Ust Diizeye Cikar"
stratejisi TBM'leri artirabilir.
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- GOz onlinde bulundurmak isteyecegdiniz bagka bir sey, izlediginiz dontusimlerin tartddr.
Son 30 giinde 17 donisimimiz var, ancak 9 tanesi telefon ve 8 tanesi satin alma olsun.
Sistem, doniisiim tiiriini g6z 6nline almadan en fazla déntisimii en iyi sekilde optimize
eder.

- Kampanyaniz yeniyse veya kisa bir siire i¢in yayinlanacaksa, cogu akilli teklif
stratejilerinden kacinin. Mantikli olabilecek tek strateji, "Tiklamalari En Ust Diizeye Gikar'
stratejisidir. Bu strateji, biitgeniz dahilinde en fazla sayida tiklamaya odaklanmakta ve
gecmise donuk verileri temel almamaktadir. Bu stratejide mutlaka "Maksimum TBM"
miktari belirleyin. Tiklamalari en st diizeye ¢ikarmak stratejisine gecis yaptiktan sonra
doniisim performansinda buiytik bir fark gorebilirsiniz.

Son olarak, akilli teklif stratejileri, birgok kampanya ve hesap igin etkili bir arag olabilir.
Ancak, hi¢chir zaman bir teklif stratejisi belirledikten sonra performansi izlemeyi unutmayin.
Herhangi bir dalgalanma igin otomatik bildirimler olusturmak iyi bir fikir olabilir, boylece
hizl bir sekilde Ustesinden gelebilirsiniz.

Hedefli Reklam Gruplariyla Dontigiimleri Artirin

Kampanyalarinizdaki mevcut verileri kullanarak hedefli reklam gruplari olusturarak
dondstimlerinizi artirabilirsiniz. Bunun igin;

1. En cok donisim aldiginiz yas araligini bulun.

2. Buyas grubunun en ¢ok doniistiirildiigi cihazi (masalst, tablet veya mobil)
bulun. Google Analytics’e gidin ve ayni kampanyay! secin (Tarih arahiginin AdWords
tarih araliginizla ayni oldugundan emin olun). Demografi>Yas adimini takip
edin. Mevcut segmentinizi "Tim Kullanicilar'dan “UOcretli Trafik"e degistirin.

O All Users

Created Moddied

Actions ~

Actions ~

Actions ~
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3. Ikincil boyutunuzu "Cihaz Kategorisi" olarak degistirin.

{ device

More dimensions =
v S

Device Category

©

Branding

Mobile Device Info

Mobile Device
Marketing Name
Mobile Device Model

L

O] HON ()

L[ Display as alphabetical list

Secondary dimension v  SortType: [

Artik en iyi yas araliginizin, web sitenizde donisim igin kullandidi cihazi gorebileceksiniz.
Boylece, yeni reklam grubunuzda belirli bir yas araligini ve favori cihazlarini hedeflemek igin
yeterli veriyi buldunuz.

4. Simdi, Google Analytics'te Demografi> Yas bolimiinde kalin ve ikincil boyutunu bu kez
"Arama Sorgusu” olarak degistirin.

Bu, hedef yas grubu icin en iyi arama sorgusunu

' searc ” .. o .

’ J gormenizi saglar. Artik yeni reklam grubunuzda
Recommended hedefleyecegimiz yas araligini, cihazi ve arama
More dimensions sorgusunu biliyorsunuz.

v Advertising
' Google Ads hesabina geri donin, yeni bir kampanya
« Behavior

olusturun bu verilere gore bir kampanya kurun.
Search Destination )
Page
Search Term 0
Site Search Category ()

-

|

o Display as alphabetical list

Secondary dimension v  SortType |
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5. Buldugunuz yas grubu hari¢ tim mevcut yas araliklarini harig tutun. “Demografi”
sekmesinin altinda, “Hari¢ Tutulanlar” mendisine gidin, mavi kalemi tiklayin ve
hedeflemek istemediginiz yas gruplarini ekleyin.

AGE GENDER HOUSEHOLD INCOME
Combinations

This table only shows campaign-level exclusions. To exclude demographics from an ad group, go jory and edit the green dots in the table.
° / = m

Demographic Category

You gont have any demographic exclusions yet
@ DEMOGRAPHIC EXCLUSIONS

6. Solunuzdaki meniiden "Cihazlar"i segin ve hedeflemek istemediginiz cihazlarda teklif
ayarlamalarini %100 azaltmak i¢in ayarlayin. Cihazlari hari¢ tutma secgenegi yok, ancak
teklifleri% 100 oraninda dislirmek, bu cihazlarda gosterilme olasiligini azaltacaktir.

Audiences

Demographics

- Level: Campaign

Settings (| Device Level Added to Bid adj.
Locations [0  computers Campaign Branded -
Ad schedule O Mobile phones Campaign Branded 0%
| s |

Devices / )

Tablets Campaign Branded -

> O paig

Advanced bid adj.

Total: Experiments @

Change history Total: Campaign

" n

Bunu yapmak igin, farenizi teklif ayarinin altindaki “-" isaretinin yaninda gezdirin. Siitunda
gortnen kaleme tiklayin. Acilir mentde "Azalt"i 100 olarak degistirin ve Kaydet'e tiklayin.
Yeni kampanyaniz yayina hazir!
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Dinamik Arama Agi Reklamlari(DSA) ile RLSA'yi1 Birlikte Kullanin

Daha fazla kitleye erismek i¢in yeniden hedefleme listelerinizi baska bir kampanya tiirt
olan Dinamik Arama Agi Reklamlari ile birlestirebiliriz. Dinamik Arama AgJi1 Reklamlari
(DSA), arama kampanyalarinin erisimini genigletmek i¢indir. Su anda hesapta teklif
edilmeyen ek sorgulari bulmak icin bir web sitesindeki icerigi kullanirlar.

RLSA ile birlestirilen DSA kampanyalari, yeniden pazarlama listenizde bulunan ve sitenizle
alakali terimleri arayan ancak mevcut kampanyanizin anahtar kelime listesinde
bulunmayan anahtar kelimeleri arayan kullanicilarla iletisim halinde kalmaniza yardimci
olabilir.

Bunu ayarlamak icin DSA kampanyanizin araytiziinde "Audiences" bélimiine gidin,
hedefleme ekleyin ve "website visitors" kitlesini secin.

Opportunities

AUDIENCES EXCLUSIONS Oct 21,2008 - Ja
Ad groups O Targeting
Narrow the reach of your campaign to specific audiences, and get reports. You'll have the option to adjust bids in the table below.
Ads & extensions (® Observation (recommended) @
Get reports on additional items without ing the reach of your campaign. You'll have the option to adjust bids in the table below.
Landing pages
Remarketing 1 selected
Keywords
eyw earch and filter by terrr x r URL Q Similar audiences
List name Relevance () (%)
Demographics
Similar audiences v
Settings Combined audiences v
Locations I Website visitors A
Ad schedule 90K
Devices O 18K

Ardindan, hedefleme ayarini "Observation" olarak ayarlayin. Bu, kitlenin arama hedef kitlesi
icinde ek bir katman olarak ¢alisacagi, ancak tek hedefleme olarak ¢alismayacag
anlamina gelir. Boylelikle bu kitleye farkli teklif ayarlamasi yapabilirsiniz.
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Daha Once Doniisiim Gergeklestirenleri Hari¢ Tutabilirsiniz

Eger sitenizde yalnizca bir donlisiim islemi varsa, dontisim saglayanlari tekrar hedefleyip
iki kez 6deme yapmayin.

Diger yandan, hesabinizda sahip oldugunuz dontisim islemlerinin her biri icin kitleler
olusturun. Bu sekilde, donlisiim gerceklestiren kullanicilari, ayni donlistim iglemini
gerceklestirmeyi amaclayan kampanyalarinizdan haric tutabilirsiniz.

Opportunities
AUDIENCES EXCLUSIONS
Ad groups G

Ads & extensions D

Excluded audience
Landing pages
gpag D All Converters

Keywords [J EXcLUDE:

Audiences

Demographics

Kitle hari¢ tutmalar, RLSA listeleriyle ayni sekilde eklenebilir. Ekranin tst kisminda, sayfanin
"Exclusions” bolimine gecip hari¢ tutmak istediginiz kitleleri ekleyin.
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Biitgenizin Sizi Sinirlandirmasina izin Vermeyin

Kampanya diizeyinde ticretli arama btceleri belirlediginizde, sinirli bltgeniz
kampanyanizin alabilecegi tiklama sayisi ve donisumleri sinirlayacaktir. Google Ads'in bir
kampanyayi "Bltceyle sinirli" olarak isaretlemesi, kampanyanin elde edilen tiklamalar
karsilayamadigi icin mevcut maksimum gosterim sayisini almadigi anlamina gelir.

Bu senaryoda, en iyi strateji maksimum TBM’lerinizi digtirmektir. Evet, bu durum ortalama
konumunuzun dismesine neden olacak, ancak cogu durumda daha fazla doniisim
olusturacak olan daha fazla tiklama almaniza da olanak taniyacak.

Onemli Bir Not: Bu strateji yalnizca biitgeyle sinirli olan kampanyalar icin gecerlidir.

Biitceyle sinirli dedilseniz, konum 1'den teklif vermek YG'nizi veya EBM'nizi muhtemelen
artiracaktir, ancak daha az tiklama ve daha az dontisimle sonuglanacaktir. Ayrica,
ortalama konum 1'den teklif vermek daha fazla tiklama almaniza yardimci olurken,
ortalama konumun 5 (veya sayfa 2) altina kadar teklifler tiklamalari tamamen kesebilir.
ilerlemenizi izlemeyi unutmayin ve gerekli ayarlamalari yaptiginizdan emin olun.

Arama Hacmi Diisiik ise Ne Yapabilirsiniz?

Dinamik Arama Agi Reklamlarini Deneyin

Dinamik bir arama agi reklamlari(DSA) kampanyasi, dahil etmediginiz anahtar kelimeler
bulmak icin test edilebilir. insanlarin bir triinii tanimlamak icin kag farkl kelime ve ciimle
kullandigini gormeniz sizi sasirtabilir.

Sitenizin 6lcegine bagli olarak, belirli kategorileri kullanarak veya hedeflemek istediginiz
belirli sayfalarin sayfalarla baglayabilirsiniz.

Ozel Amagli Hedefleme Kullanin

Google Reklamlari 6zel amacli hedeflemesi (custom intent audiences), daha 6nce

sagladiginiz bir anahtar kelime listesi veya URLlerle ilgili konulara ilgi duydugunu belirten
kisilere ulagsmaniza olanak tanir.
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GOOGLE ADS'TE STRATEJIK DAVRANIP MALIYETLERI
DUSURUN, YENi MUSTERI KAZANIN!

Ozel amacli hedeflemeyi, dnceden nisinizle ilgili konulari arayan veya alakali sayfalara
bakan kisilere ulagmak igin test edin. Bu kisilere sitenize geldikten sonra, -google’da arama
yapmasalar bile- yeniden hedefleyerek ulasabilirsiniz.

Pazar igi Kitle Ekleyin

Piyasadaki bir kitle dogrudan arama yapmasa bile, nasil performans gosterdigini gormek
icin izlemeye deger. Sadece “g6zlem” ayarini kullandiginizdan emin olun ve doniisim olup
olmadigini gérmek igin verileri izleyin. Belirli bir kitlenin iyi donlisim sagladigini tespit
ederseniz, reklamlarin bu kisilere gosterme olasiliginin yiiksek olmasi igin olumlu bir teklif
ayarlamasi ekleyin. Buna karsilik, dontisim saglamayan kitlelere harcama yapilmasini
onlemek igin bu kitleleri negatif kitle olarak ayarlayin.

Reklaminiza Tiklayip Hemen Cikanlar Yeniden Hedeflemeyi Engelleyin

Mobil cihazlardaki yanlis reklam tiklamalari ile yeniden hedeflemek istediginiz kitle
sisebiliyor. Bu durumun 6niine gecmek ve eriyen yeniden hedefleme buitcesini kazanmak,
hemen cikma oranlarini diisiirmek icin cerez dosyasini birkac saniye gec atabilirsiniz. Bu
yontemle 6zellikle mobilde yanhs tiklamalar nedeniyle sitenize gelip hemen cikan kisileri
veya reklama tiklasa dahi hemen ¢ikma orani yiiksek olan kisileri listenize dahil
etmeyeceksiniz. Belirli bir siire yeniden hedefleme cerezlerinizi gizlemek i¢in web sitenize
bu kod parcasini ekleyebilirsiniz. Bu koddaki gibi 45 sn yerine kendinize gore bir zaman
belirleyerek deneme yapabilirsiniz.
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SEO Stratejileriniz Icin En Yeni Taktikler

lyi Performansa Sahip Anahtar Kelimeler i¢in Siralamalari Artirin

Tutarl ve kaliteli bloglamanin en buyuk avantajlarindan biri, SEO siralamasina yapabilecegi
genel etkidir. Bu disiinceyle Search Console, diiglik performans gosteren anahtar
kelimelerin siralamasini artirmak icin kullanilabilecek potansiyel blog konularina
miikemmel bilgiler saglar. Ornegin, belirli bir anahtar kelimenin, sonugclarin {iciincii
sayfasinda siralandigini, ancak iyi bir tiklama orani ve gésterimi oldugunu varsayalim. iste
bu anahtar kelimeyi hedefleyen bir blog yayini olusturabilirsiniz.

Yerel SEO Ayarlarinizi Yapin

Yerel sayfa i¢i SEO icin hizli bir kontrol listesi:

- Acilis sayfasi baslik etiketinizde Sehir/Bolge'nizi ve alakal bir anahtar kelimeyi eklemeyi
deneyin.

- Sehir/Bolge'nizi ve alakall bir anahtar kelimeyi agilis sayfanizin H1 etiketinize eklemeye
caligin.

- Agilis sayfanizin URLsine Sehir/Boélge'nizi ve alakal bir anahtar kelimeyi
eklemeyi deneyin.

- Agilis sayfanizin igerigine Sehir/Bolge'nizi ve alakali bir anahtar kelimeyi
eklemeyi deneyin.

- Aclilis sayfasi gorinti alt 6zelliklerine, Sehir/Bolge'nizi ve alakali bir anahtar kelimeyi
eklemeyi deneyin.

Organik Aramalarda Daha Ust Siralarda Yer Almak icin Hangi Sayfalari
Gelistirmeniz Gerektigini Biliyor musunuz?

Google Analytics, organik aramalarda daha (st siralarda yer almak i¢in hangi sayfalari
gelistirmeniz gerektigini gdsterebilir. icerik giincellenmesi, anahtar kelimelerin
gincellenmesi veya meta aciklamalarin yeniden yazilmasi gerekip gerekmedigini size
gdsterir. Ayrica, CTA diigmenizini déniistiiriip donistiirmedigini de gdsterir. iste size
yardimci olacak 3 metrik:
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Hemen Cikma Orani

Kullanicy, ilgisini kaybettiginde, sorgularina yanitini bulamadiginda veya aradiklari bilgileri
bulduklarinda bir siteden ayrilabilir.

Burada bir anahtar kelime aramasiyla gelen kisiyi sitenizin ilgili sayfasiyla karsilamaniz
gerekiyor. Aksi halde sitenizin hemen ¢ikma orani yiksek olur.

Tiklama Orani

Tiklama Orani (TO), sitenize yapilan tiklama sayisinin gosterim sayisina bélinmesiyle elde
edilir. GOsterimler, igeriginizin aramalarda gosterilme miktaridir. Dolayisiyla TO ylksekse,
meta acgiklama isini yapiyor ve aramalari ziyaretcilere dontstiridyor demektir. Ancak TO
orani diglikse, farkli basliklari test etmeye deneyin.

Bu tiklamalarin Google Reklamlari tiklamalariyla iliskili olmadigini unutmayin. Bunlar
Google Reklamlari raporlarinda goérindir.

Etkinlikler

Etkinlikler, sitede gerceklesen bazi kullanici eylemleridir ve KPI'lara uygun olarak
olusturulur.

Ornegin, bir diigmeye basildiktan sonra iicretsiz e-kitap indirme olabilir. Béylece diigmeye

her basildiginda bir etkinlik kaydedilir. Ka¢ sayfa ziyaretiyle kag etkinlik kaydedildigine
bakip donlsim oranini gorebilirsiniz.

ic Baglantilara Gereken Onemi Verin

ic ve dis baglantilardan her birinin ayri dnemi vardir. Dis baglantilar en énemli siralama
faktorlerinden biri olsa da, i¢ baglantilar da kendi 6nemli rollerini oynamaktadir.

ik olarak, daha yiiksek siralamaya sahip sayfalarinizdan alt siralardaki sayfalariniza
baglanti vererek, bu sayfalarinizi desteklemis olursunuz.
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ikincisi, iceriginizi birbirine baglayarak konu kiimeleri olusturursunuz. Google sitenize
geldiginde ve bir sayfa yerine tim konu kiimesini 6grendiginde, sizi belirli bir alandaki bir
uzman olarak dusindr. Bu sekilde, siteniz arama sonuglarinda ¢ok daha yiksek siralarda
olur.

Sitenizdeki hangi sayfalarin en yliksek ve en diistik otoriteye sahip oldugunu gormek

icin Web Site Denetgisi'ni ¢alistirin ve Site Structure>Visualization adimlarini takip edin. Bir
sayfanin 6nemini ve otoritesini yansitan "Internal Page Rank" ile grafiginizi ¢izin. Digim ne
kadar buyiikse, sayfanin o kadar otoritesi vardr.

Diisiik Performans Gésteren Sayfalariniza i¢ Geri Baglantilar Alin

Bir sitenin trafiginin ve potansiyel misterilerinin biyik bir bélimd, sitenin toplam igeriginin
kiglk bir yliizdesinden gelir. Bu sayfalardan daha az popiiler igeriginize geri baglantilar
olusturabilirsiniz. Google'in 2. ve 3. sayfalarinda igerik siralamaniz varsa, popliler
iceriginizden dahili baglantilar ekleyerek destek saglayabilirsiniz.

Bunu yapmak igin, Google Search Console'u agin ve Performans boliimiine

gidin. “Sorgular” ve “Pozisyon”u segin.

Not: Google'da ilk sayfada organik olarak 8-10 sonug ¢ikar. Bu ylizden, 2. ve 3.sayfada
cikan igeriklerinize ulagmak i¢in pozisyon filtreleme alanina 10-30 arasi bir sayi yazin.

Sorgulardan birine tiklayin ve bir sonraki ekranda “Sayfa Sayisi’ni segin. Bu sorgu i¢in hangi
sayfalarin siralandigini bu sekilde gorebilirsiniz.

Ardindan, sitenizdeki bu diisiik performans gosteren sayfalara anahtar kelime odakli dahili
baglantilar ekleyebilecediniz popiiler sayfalari bulun.
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SORGULAR SAYFA SAYISI ULKELER CIHAZLAR ARAMA GORUNUMU
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Ahrefs gibi bir baglanti analiz aracina erigiminiz varsa, alan adinizi yazabilir ve
sayfalarinizdan hangilerinin en fazla baglantiya sahip oldugunu gostermek icin "best by
links" 6zelligini kullanabilirsiniz. Bu llisteyi, poptiler yayinlar listenizi daha iyi
onceliklendirmek i¢in “DoFollow” baglantilarinin sayisina gore siralayabilirsiniz.

Alternatif olarak, bir baglanti analiz aracina erisiminiz yoksa, bunun yerine web sitenizin
analizini kullanabilirsiniz. Sitenizde en ¢ok trafige sahip yayinlar, en fazla baglantiya sahip
olanlar olabilir.

Ardindan, popliler sayfalarinizdan dusik performans gosteren sayfalariniza isaret eden i¢
baglantilari ekleyin. Eklediginiz baglantilarin igerikle alakali oldugundan emin olun.

Kullanici Merkezli Kategori Sayfalari Tasarlayin

Cogdu zaman, “SEO metni” eklenerek kategori sayfalari daha Ust siralara ¢cikariimaya
¢alisilir. Bunun icin yakin iligkili kelimeler doldurulmaya c¢alisihyor. Bir sayfaya
aciklayict metinler eklemek siralamaya yardimci olabilir, ancak daha iyi bir yaklagim
kullanici odakh olmaktir.

Kullanici odakli olmak, anahtar kelimelerin 6tesine gecer ve okuyucuya yardimci olmaya,
egitmeye ve zevk vermeye calisir.
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- THE BASICS OF
BUYING A NEW TOILET

Before you go out and buy a new toilet, there are a few things
you need to consider first.

-~ Jaa] Jo ol
- \ | \ ¢ '
185n | }185n -

"R) (E): L
Toilet Models Toilet Bowl Shapes Available Space
One or two pleces? Choose between a To make sure your new
Most tollets are two round or elongated toilet fits, measure the
pleces, meaning the (oval) bow! shape space avallable for depth
bowl Is boited to the Elongated bowls are width and rough-in (distance
tank. Both function usually 2 inches longer, between wall and center of
comparably, but requiring more space the bow!'s floor bolt) of your
one-plece models than round models new tollet. The typical

are easler 10 clean rough-in is 12 inches.

LV 7_

Kullanici odakli sayfa olusturmak i¢in temel kural, kullanicilarin konuyu arastirirken bilmek
istedikleri sorulari yanitlamaktir.

Bu sekilde sayfalar olusturmak icin Search Console verileriniz, "People Also Ask"
sorgularindan faydalanabilirsiniz. Kategori sayfasinin gelistiriimesinde daha fazla fikir i¢in
Builtvisible'in miikemmel kilavuzunu inceleyin.

Onerilen Markalar, Koleksiyonlar veya Yazarlar Kategorileri Kullanin

Bu yontem 6nerdiginiz markalariniza, koleksiyonlariniza veya yazarlariniza
baglanti vermenize yardimci olur.

Uriinlerinizi markaya gére gruplandirmanin ve merkezi kategori sayfalarindan baglant

kurmanin bir yan avantaji, markali anahtar kelime aramalari, ("Samsung Telefon" ve
"Pantene Sampuan" gibi) icin siralamaniza yardimci olabilir.

Shop Featured Brands
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AMP ihtiyacinizi Test Edin

Sadece haber siteleri degil her sektorden
web sitesi teknik olarak AMP
kullanabilir. Bunun i¢in dncelikle AMP
kullanmanin sitenize katki saglayip
saglamayacagini belirlemeniz gerekir.
Ayrica AMP kullanmanizin sitenizin
CTR'Ina olumlu katki saglayacagini goz
oninde bulundurun.

E-ticaret siteniz varsa hangi sayfalarinda
AMP kullanmak istiyorsaniz bu

sayfalarin mobil site hizlarini incelemeniz
gerekiyor. EGer mobil site hiziniz yavassa
AMP kullanabilirsiniz. Ancak mobil site
hiziniz iyi durumdaysa AMP
kullanmayabilirsiniz.

Markali ifadeleri Optimize Edin

Ornekler:

Marka + ¢aligma saatleri
Marka + adres

Marka + fiyat

Marka + konum

Bu aramalari yapanlarin, sesli arama
kullanarak mobil cihazlarda olma olasihgi
daha ylksektir. Arama sonuglari
sayfasinda bazi temel bilgileri bulmalari
daha olasidir. Bu nedenle, web sitenizi
tiklama ve ziyaret etme olasiliklar daha
azdr.
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Google, temel marka bilgilerini ve
cevaplarini hizl bir sekilde gdostermede ¢ok
iyidir.

Bu markali ifadeleri optimize etmek igin,
"Google Benim isletmem" sayfanizi

talep ettiginizden emin olun ve
olabildigince fazla bilgi ile doldurun. Dogru
is kategorisini kullandiginizdan emin olarak
baslayin. Ardindan harika fotograflar
yiikleyin. is saatlerinizi ve diger bilgilerinizi
de ekleyin.

Google Ads ve Search Console
Baglantiniz Var mi?

Google Ads'te, sag ust kdsedeki "Araclar'a
tiklayin ve ardindan "Bagli Hesaplar'a gidin.
Search Console'un altinda "Ayrintilar”i
tiklayin. Bu noktada, hesabinizin her iki
urline de tam erigimi varsa, dogrudan
baglanti kurabilirsiniz. Eger baglanti
basarili olursa “Tebrikler” mesaiji
alacaksiniz.

Veri akisi bagladiktan sonra, Google
Ads>Raporlar> Ucretli ve Organik'in
altindaki raporu inceleyebilirsiniz. Bu rapor,
su iki bakis agisini saglar:

- Organik olarak siralama yaptiginiz ama
reklam vermediginiz sorgular: Bunlari
Ucretli anahtar kelimeler olarak eklemeyi
distinmelisiniz.

- Organik olarak siralanmadiginiz ama
ylksek hacimli 6deme yaptiginiz
sorgular: Bu durumda, bu terimler igin
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organik siralamanizi iyilestirmek izere
SEO stratejinizi ayarlamayi
distinmelisiniz. Arada, kotl organik
konumlandirmayi telafi etmek

icin reklam konumunuzu veya gosterim
payinizi iyilestirmek i¢in bu anahtar
kelimelere yaptiginiz

yatirimi artirabilirsiniz.

Tum bu raporlar SEM ve SEO verilerinizin
tam olarak anlagilmasina

yardimci olacaktir. SERP'deki konumunuzu
nerede ve nasll iyilestirme yapmaniz
gerektigiyle ilgili kararlari almak igin
kullanin. Google Ads ve Search Console'u
baglayin ve bu verileri bugtlin kullanmaya
baslayin.

Bulundugunuz Sektoriin Siralama
Faktorlerini Bilin

Google siralama algoritmasinin ana olgutd,
kullanicinin amacina ulasabilmesidir ve bu
amagc her arama sorgusuna gore
degiskenlik gosterir. Bu nedenle, web
sitenizi optimize ederken bulundugunuz
online pazara uygun siralama faktorlerini
yakindan takip etmeniz hayati 6nem
tasiyor ¢linki bu faktorler siirekli olarak
degisiyor.

Searchmetrics, dort sektdrden segilmis
sekiz nis ayrintili arama sonucunu analiz
etti. Ornegin Finans kategorisinde "icerik"
calisirken, Yemek Tarifi sitelerinde
"Mikrodata" Siralamalari Etkiliyor?
Bulundugunuz kategorinin siralama
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faktorlerini 6grenmek igin buradaki icerigi
okuyun. Ve aksiyon alin.

Organik Siralamalar igin
Video iceriklere Yatirim Yapin

Videolar, 6zellikle "Nasil Yapilir" la ilgili
sorgular igin Google arama

sonuglarinda belirgin bir sekilde gorunir.
Hatta bu videolar, dne ¢ikan snippet'te bile
yer alabilir.

Herhangi bir konuda "Nasil Yapilir" sorgusu
yaptiginizda video baglantilarinin organik s
onug olarak gosterildigini gorebilirsiniz. Bir
YouTube videosuna tikladiginizda, bir
reklam gorursiniz. Google'in organik
video sonuglari araciligiyla dolayh olarak
para kazanmasiyla, 6zellikle "Nasil Yapilir"
sorgularina cevap veren videolar arama
sonuglarinda daha belirgin bir sekilde
siralanacak.

Siz de hemen kitlenizin en ¢ok sordugu
sorulari toplayip video cevaplar
hazirlamaya baslayabilirsiniz. Buglnlerde
yapacaginiz en iyi SEO ¢alismalarindan biri
budur.
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Anahtar Kelimeye Dayali Bir Kategori
Yapisiyla Baglayin

Web sitenizde anahtar kelime stratejinize
uyacak bir yapi olusturarak SEO
stratejinizde dogru adim atin.

Sitenizin yapisini yliksek arama hacmi olan
anahtar kelimelerinizin her biri i¢in bir
kategori ekleyerek kurmak iyi bir baslangi¢
olabilir.

Web sitesi yapinizi, insanlarin trinlerinizi
aramak icin kullandigi anahtar kelimeler
etrafinda olusturdugunuzda,
musterilerinizin kullanimi i¢in daha kolay
bir site de olusturacaksiniz. Bunu saglayan
ise musterilerinizin sattigimiz Grtnleri
ararken kullandiklari kelimelerin aynisini
kullanan bir navigasyon mendisiine sahip
olmanizdir.

Ornek: Kazak sattiginizi varsayalim. Diger
e-ticaret siteleri “Yeni Yil” veya “En Cok
Puan Alan” seklinde kategoriler kullanabilir.
Bu kategoriler faydali olabilir, ancak birincil
navigasyonunuzu insanlarin aradigi sey
Uzerine insa etmek genellikle daha iyidir.
Anahtar kelime araci ile kisa bir bakisg,
kullanicilarin cinsiyet, renk, tir, fiyat ve
kombine gore kazak aradiklarini gosteriyor:

1 Keywords Search Volume (Average)
2 erkek kazak 22200
3 |kazak elbise 5400
4 kadin kazak 3600
5 kazak tunik 1000
6 kazak kombinleri 880
7 pembe kazak 880
8 kazak fiyatlan 720
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Burada kullanicilarin cinsiyet, marka, tir,
fiyat hatta kombine gore goz atmalarini
sa@layan bir gezinti yapisi olusturmak SEO
ve kullanici deneyimi acgisindan iyi bir tercih
olabilir.

Baglantilar icin rel="
nofollow” 'In Farkinda Olun

Rel = "nofollow” 6zelligini kullanmak,
Google'a sitenizdeki belirli baglantilarin
izlenmemesi gerektigini veya baglantili
sayfalara itibar iletilmedigini bildirir. Bu,
ozellikle mesaj panolari veya blog
yorumlari gibi kullanici tarafindan
olusturulan igerige sahip siteler igin
yararlidir. Bu yizden yorum sutunlarina ve
mesaj panolarina otomatik olarak
“nofollow" ekleyin.

Dikkat: Yanliglikla tim i¢ baglantilariniza
“nofollow” eklemeyin.

Google Gorsel Aramalar icin
Optimize Edin

Birgok kisi Google Gorsel Arama'yi
optimize etmeyi unutuyor. Resim
etiketlerinizi bir <noscript> etiketine
yerlestirin. Bu, kullanicilarimiz i¢in higbir
seyi degistirmeyecektir, ancak arama
motorunun sizi goérmesini saglar. Ayrica bu
yontem, gortinti agirhkli sayfalari
hizlandirmak igin miikemmel bir tekniktir.
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Not: Bu uygulamayi yapabilmeniz
icin “lazyload" pluginini yiiklemeniz
gerekmektedir.

Markali ve Marka Dis1 Aramalarinizi
Ayri Olgiimlediniz mi?

Web sitenize ziyaret¢i cekmek,
siralamadan ¢ok daha 6nemli.
Markalasma ise ziyaretgilerinizi
musterilere dondirmenizde daha biyuk rol
oynuyor.

Her ne kadar gelismis arama sonuglarinda,
veri kartlarinda ve 6ne ¢ikan snippetlerde
artis egilimi olsa da organik marka itibar
her zaman daha énemli olacak.

Markal ve Marka disi aramalarinizi ayri
Olcimlemek icin asagidaki adimlari takip
edin:

1. Google Search Console'unuza eriserek
bir Google hesabinizla giris yapin

2. Ayri bir sekmede
datastudio.google.com adresini ziyaret
edin ve yeni bir bos rapor olusturun.

3. Simdi yeni bir veri kaynagi olusturmak
icin ekraninizin sag alt kismina tiklayin.

4. Google Search Console baglayicisini
segin.
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5. Google Data Studio'ya yetki verin.

6. Simdi sitenizi listede bulun ve dnce
"URL Impression", sonra sag ustteki
"Connect” digmesini segin.

7. Simdi "add a field" digmesine tiklayin.

8. Ihtiyaciniz olan kod asagidaki gibi
gorilebilir. Kullandigimiz ifade, “igerik
bulutu” veya “icerikbulutu” iceren
herhangi bir arama terimini arayacaktir.

CASE WHEN REGEXP_MATCH(Query,
(“.*icerik bulutu.*|.*icerikbulutu.*”) ) THEN
“Branded” ELSE “Non-Branded” END

" " isaretleri arasinda bir |. * Text here. *
ifadesiyle daha fazlasini ekleyebilirsiniz.

9. Alana bir isim verin ve kaydedin.

10. Veri kaynagini hala bos sablona
eklemeniz, sagdaki listeden segmeniz
ve “Add to Report”u tiklamaniz
gerekebilir.

11. Simdi markali ve markali olmayan
aramalara gore grafiginizi
gorebilirsiniz.

- Metriginizi "Gosterimler" olarak

degistirmek, ikisi arasindaki farki hizh bir
sekilde gobrmenize olanak taniyabilir.
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40K

30K

20K

Impressions

10K

0
5 Jun 8Jun 1MJun 14Jun 17Jun 20Jun 23Jun 26Jun 29Jun 2 Jul

== Non-Branded = Branded

- Bu bilgiler yararli olmakla birlikte, verilerin ortalama olarak nasil oldugunu anlamak zor
olabilir. Bu nedenle, bir pasta grafik size daha net bir oran saglayabilir.

@ Non-Branded
@ Branded
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Yayinlarinizi Google Blog Arama dizinine ekleyin

RSS akislarinizi Google Blog Arama’ya gonderirseniz, Google sizi daha giivenilir bir bilgi
kaynagi olarak disinur ve icerigi glincellediginizde bunu bilir. En 6nemlisi, Google sizi
yalnizca statik bir web sitesi yerine dinamik bir "blog" kaynagi olarak gorecektir. Bu,
sitenizin daha sik taranacagi ve siralamanizin iyilesece@i anlamina gelir. Ayrica, yalnizca
Google Arama sonuglarinda degil, Google Blog Arama’da da goriineceksiniz.

Bunu yapmak igin;

- https://www.google.com/submityourcontent/ adresine gidin.
- lgerik programinizi segin,
- URLnizi ekleyin ve igeriginizi endekslenecek sekilde gonderin.

Site Yapinizi ve Gezinmenizi iyilestirin

Bu siregte dikkat etmeniz gerekenler, sitenizdeki her sayfaniza ana sayfanizdan 3 veya
daha az tiklamada ulasiimasi ve her seyi basit ve olgeklenebilir hale getirmenizdir.

Yukaridaki gorsel kotl e-ticaret sitesi mimarisi 6rnegidir. Burada yanlis olan ne?

Birincisi, bu basit degil. Bir seyin nereye gittigine dair bir mantik yok. ikincisi, lgeklenebilir
degil. Herhangi bir sey eklemek icin baska bir katman eklemeniz ve kategori sayfalarini
yeniden diizenlemeniz gerekir.
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Authority E

Bu 6rnekte, ilk Urlin sayfasina ulagmak igin 5 tiklama gerekir. Yukarida belirttigimiz gibi,
tim uridnler ana sayfanizdan ug¢ veya daha az tiklama uzakliginda olmalidir.

SEO ve kullanici dostu bir e-ticaret sitesi mimarisi 6rnegine goéz atalim:

Gorduglndz gibi otorite, ana sayfadan ¢ok seyreltilmeden kategori ve trln sayfalarina
dogru sekilde aktanlir. Bu konsantre otorite, bu sayfalarin Google'da siralanmasina
yardimci olur ve endekslemeyi artirir. (daha fazla bilgi edinmek igin tarama biitcesi
hakkindaki bu igerigi okuyun.)
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Kategori Sayfalarinda Sik¢a Sorulan Sorular'i Yanitlayin

Burada ne demek istedigimizi anlamaniz i¢in, asagidaki ekran goriintlistine gz atin:

MOTORCYCLE HELMETS

Likea ding, t t-person with an express ticket to the galaxy, you have made the decision to five your life &t the crossroads of adrenaline, adventure, snd sdvanced
technological achievements. You have answered the two-wheel call to freedom. You are 8 motorcyclist, and as such, you are going to be in search of the best motorcycie helmets for your specific

needs.

Here at RevZille, that motorcycle helmet call is one that we snswer innumerabie times per day. It s & call that we work hard to ensure that we answer well as we holp fallow riders shop & wide-
range of the top motorcycle helmets for their needs. While there are a grest many aspects to riding, motorcycle helmets are one piece of the puzzie that is parsmount to ail others. Simply put,
after you decide to join the ranks of the woridwide moto-calvary, buying the right motoreycle heimet or motorcycle helmets for you and your fellow riders will be the single most important

purchase that you make theresfter.

Full Face Modular Dual Sport Half Open Face & 3/4

Dual Sport motorcycle helmets are full face lids that have been specifically crafted to
meet the rigors of off-road riding, as well as those that can be found along the asphatt.
These are some of the most recognizable helmets that you will see and have the
tendency to look like the headgear of some futuristic space warrior. These helmets are
best utilized by riders who are literally going to split their time between the trails and the
road 50/50.

The features of the dual sport helmet that are most notable are the inclusion of a
pronounced peak and an expanded face shield. These are pulled from the off-road world
and serve to provide riders with an advantage when they take the road (or more
accurately, the path) less traveled. While the peak works to deflect dirt, stones, and other
debris while simultaneously providing shading for the eyes, the expanded eyeport often
allows for riders to strap on a pair of goggles (if they choose) that help to reduce dust and
dirt that can be kicked up through the opening at the base of the jaw. If you are not
legitimately riding with @ 50/50 split, a true dual sport helmet can cause a few
distractions. For example, the peak. While it works great for its intended purpose, it is
important to consider that wind will grab if you are doing many highway miles. At the
same time, the overall aerodynamics of the outer shell itself are not quite as adept at

cutting through the air as are full face, modular, and even open face helmets.

SHOP DUAL SPORT HELMETS

Acikga, sirket sitenin bu bolimu aracihgiyla musterisine olabildigince fazla bilgi saglamak
icin blylk caba gostermis.

Bunun en iyi tarafi da web sitenizde ziyaretcilerin her zaman gorecegi bir kisim/alt kisim
olmamasi. Bu sayfa sadece kask kategorisinin alt sayfasi.

HELMET TYPES AND SHAPES

3

FULL FACE HELMETS MODULAR HELMETS DUAL SPORT HELMETS DIRT HELMETS SNOW HELMETS

i\

OPEN FACE HELMETS HALF HELMETS ROUND OVAL INTERMEDIATE OVAL LONG OVAL
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Yukaridaki bilgilere ek olarak trlin sayfalarini, ziyaretgilerini blog gonderileri ve videolar
aracihgiyla daha fazla bilgiye yonlendirmek igin kullanir:

READ

How atrade dispute is squeezing Nice revisited: Hondareaches CSCintroduces its first electric

Harley-Davidson, intwo charts into past, brings new Monkey... motorcycle, the City Slicker, at...
Lance Oliver Andy Greaser Spurgeon Dunbar
1un 22,2018 EZA comments Jun 08, 2018 BB comments Jun 12,2018 B comments

Tdm bu bilgilerin tek bir sayfada sunulmasi, musterilerin satin alma kararini vermek igin
ihtiyac duyduklari her seyi kolayca bulmasini saglar. Ote yandan, tiim bu bilgileri ayri
sayfalara yerlestirmis olsalardi (genellikle yapildigi gibi), cogu insan aradiklari seyi bulmak
zaman ayirmayacadi i¢in siteden tamamen uzaklasirdi.

Ozetle, sundugunuz riinlerle ilgili olarak ziyaretgilerinizi bilgilendirmek igin
sahip oldugunuz her firsati kullanin. Ve kesinlikle bu bilgiyi bulmalarini zorlastirmayin
¢linki ziyaretgilerinizin blyik bir kismi bu bilgileri bulmak i¢in ¢ok fazla zaman harcamaz.

Anahtar Kelime Etiketlerini Kullanmayin

Google'a, her bir sayfa i¢in hangi anahtar kelimeleri hedeflediginizi bildiren anahtar kelime
etiketlerini artik kullanmayin. Sitenizde bdyle bir kodunuz varsa silin.

Bu kod baslangigta Google'da bir siralama faktori olarak kabul ediliyordu. Ama artik
kesinlikle bir siralama faktori degil. Siralamaniza hi¢ yardimcei olmuyor. Ayrica, her sayfada
hedeflediginiz anahtar kelimeleri takip etmenin iyi bir yolu degildir. Bunun igin bir SEO araci
veya bir e-tablo kullaniyor olmalisiniz.
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Yani anahtar kelime etiketinin sifir yarari var. Yaptigi tek sey, rakiplerinizi hangi anahtar
kelimeleri hedeflediginiz konusunda bilgilendirmektir. Rakiplerinize de bu tiir bir avantaj
saglamak istemezsiniz.

Eski Yayinlardan Yeni Yayinlariniza Baglantilar Yerlestirin

Yeni i¢eriklerinizi yayinlarken, daha 6nce yayinladiginiz ve yeni igeriklerle alakali igerikleriniz
varsa, bu eski yayinlardan yeni igeriklerinize isaret eden bazi baglantilar koyun.

Bu bir kazan-kazan durumudur. Arama motorlari yeni yaziy1 daha hizl bir sekilde
indeksleyecek ve siralayacakken, eski icerikleri okuyan insanlar bu yeni pargayi
kesfedebilirler.

isinizle ilgili Anahtar Kelimeleri Kullanin

Alakali anahtar kelimeler kullanmiyorsaniz, arama motoru siralamalarinizin
iyilestirilmesine yardimci olmuyorsunuz. Genel bir kural olarak, isletmenizle ilgili genel
anahtar kelimeleri kullanmaktan kag¢inin. Bu anahtar kelimelerde rekabet yiksek oldugu
icin bu anahtar kelimeler i¢in siralanmak zordur. Bunun yerine, uzun kuyruklu anahtar
kelimeler kullanmaya odaklanin. Uzun kuyruklu anahtar kelimeler kullanmak, kitlelerinizin
aradigi belirli bir konuyu daha da daraltmaniza yardimci olur. Kitlenizin sorunlarini ¢ézen
icerik olusturmak, sitenize kaliteli trafik olusturmanizi saglar.

hedefledigine dair bir fikir edinmek igin, uzun kuyruklu anahtar kelimeleri arama motoruna
yazin ve hizli bir rakip analizi yapin. Bu, rakiplerinizin nitelikli trafik olusturmak igin
kullandigi anahtar kelime tiirleriyle ilgili bir fikir verecektir. ilgili anahtar kelimelerin trendini
izlemek ve degerlendirmek icin Pro Rank Tracker, SEMrush gibi aracglar da kullanabilirsiniz.
Bu, SEO sonuglarinizi diizenlemenize yardimci olur, anahtar kelime metrikleri hakkinda
daha fazla bilgi verir ve ilk siralarda ¢ikacak anahtar kelimeler bulmaniza yardimci olur.
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Doniisen ve Doniismeyen Kitlenin Kullanici Akiglari Arasindaki Farka Bakin

Donuslm veya iglemle sonuglanan ziyaretleri gorinttlemek icin gelismis bir segment
olusturun.

Al Analytics - N — Q  Try searching “How to create an event” ral

Users Flow Feb 10, 201¢

Level of Detall = Export ~

2 Audience

Overview
- .
Active Users Sessions with Conversions + Add Segment
9.35% Sessions
Lifetime Value®™

Cohort Analysis m s Starting pages 18t Interaction 2nd Interaction
BETA 4K sessions, 2.1K drop-offs 1.9K sessions, 609 drop-offs 1.3K sessions, 740 drop-offs

Audiences - 1 Iservicesh...vice-call N B Al .
. 23K L .!..s—‘ .,

User Explorer

v Demographics d
v Interests

»

] )
.,

i /oervicesh..vice-ca |
120

v Geo — - \
Ischedule-h.. u-fur /
o, [servcosn, ico.cat g servss.vcacat ) I cheden..o-fumace
v Behavior 389 394 1 ;:vvw;h calhome! l
i /scheduieh..ndtioning
v Technology ob. ocations/,.sas-chy g cavonslnsas oty | B (Quck-inksbil-pay -
* 352 380 69

v Mobile o
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. BETA - Momer e . .

v Cross Device - 216 L] 2:;“ '

v Custom 1
. Isorvices/.../plumbing! i /sorvicosh. Jplumbing
53 53

- (66 pages)
* eu1 oo

v Benchmarking

Donusum saglayan kitleyi izlemek igin gelismis bir segment belirlediginiz gibi, donusim
saglamayanlari da izlemek i¢in de bir segment olusturun. By, yalnizca sifir hedef
tamamlama ile gerceklesen ziyaretleri goriintilemek i¢in asagidaki gibi yeni bir gelismis
segment olusturulmasini gerektirir.

..I Analytics ——— pr— - Q_  Try searching “How to create an event” ‘! 9 {
# Home Users Flow Feb 10,2018-Mar 11,2019 -
BT  Customization Lovel of Dotall - Export ~ (&5 wsights(4)
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O Sessions without Conversion + Add Segment
® Real-Time 97.39% Sessions

& Audience
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Active Users Conditions ry
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Behavior Filter Sessions ~ Include ~
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udiences Traffic I~
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Goal Completions = 0
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.'l Ana|ytics — - Q  Try searching "How to create an event” ‘ H-

Active Users

Users Flow Feb 10,2018 - M:
Lifetime Value®™
Level of Detall ~  Export ~

Cohort Analysis
BETA

Sessions without Conversion + Add Segment
Audiences 97.39% Sessions N
User Explorer
This report is based on 97K sessions (92.1% of &
v Demographics
Landing Page ~ I Starting pages 1st Interaction 2nd Interaction
105K sessions, 62K drop-offs 43K sessions, 18K drop-offs 25K sessions, 11K drop-offs
v Interests T —
- 1 Tabout-Us’s... locations! | ! )
v Geo PP * 32k i 35K ] 5.6K i 43K
v Bohavior > ﬂ T ) p—
v Technology - .
g, servicestg.:s-contacts W‘ ] ;s:rxmmm-a pointmeny | 1 'f"":"”’ locations/
v Mobile So 6.8K ?
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: 33K

Burada, donlisen ve dénlismeyen kitle arasinda gozle gorulir bir fark olmasi muhtemeldir.
Degilse, doniisim sorunlari site hizi, sayfa diizeni veya diger sebeplerden kaynaklanabilir.
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SEO Operasyonlarinizin Digindaki
Etmenlere de Dikkat Edin

SEQO’da basaril olmak igin SEO
operasyonlari diginda marka bilinirligi de
g6z onunde bulundurulmali. Markanizin
bilinirligini sadece PR ajansiniz dlgemez.
Sizin de elinizde gicli meteryaller var.
Ornegin {Marka isminiz}+{Kategori veya
Uriin} seklindeki arama hacimlerini ayhk
bazda rakip kiyaslamali olarak analiz
edebilirsiniz.

Tek bir metrik tizerinden basarili/ basarisiz
karari vermeyin. Tim metriklere butinciil
bir gdzle bakin. Rakip kiyaslamali
metriklere dncelik verin.

Koril koriine sadece SEO metriklerine
odaklanmayin. Google'dan dnce

kullanici deneyimi ve gercek kullanici
optimizasyonuna oncelik verin.

Siralama ve trafik artik birincil basari
sinyali degil. Google degisti ve bundan
sonra daha fazla metrigi goz 6niine
almalisiniz.

Huninin Diger Adimlarina da
Odaklanin

Klasik bir pazarlama hunisi sirasiyla 3
adimdan olusur; farkindalik, ilgi ve aksiyon.
SEQ’cular genelde ¢aligmalarini farkindalik
adiminda yogunlastirir. Peki, orta kisimdaki
ilgi agamasinin yerini degistirsek ne olur?
iste burada Moz'un Keyword Explorer isimli
araci devreye giriyor. Ozellikle bu arac ile
icinde soru barindiran sorgulari
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kesfedebilir ve kullanicilarin ilgi
asamasindaki soru isaretlerini kargilayan
icerikler Uretebilirsiniz.

icinde soru barindiran sorgularin arama
hacmi duslktir ancak yuzlerce
varyasyonda yapilan soru varyasyonlu
aramalar da hesaba katarsaniz oldukc¢a
yuksek hacimlere ulastiginizi gorirsindiz.
Bundan sora tek yapmaniz gereken, siteye
gelen kullanicilarin aksiyon almasini
sa@layan yonlendirmeler hazirlamak.

Sesli Aramalar i¢in SEO Uyumlu
icerikler Hazirlayin!

Google, 2020 yilinda yapilan tim
aramalarin %50'sinin sesli arama olacagini
ongoruyor. Bu yuzden simdiden sitenizi
sesli aramalara gore optimize etmeniz
gerekiyor. Asagidaki uygulamalar size
yardimci olacaktir.

Sitenizi glivenli hale getirin, erisilebilir olun!
Mobil cihazlar igin site hizinizi arttirin.
Genelde, kullanicilarin sesli aramayi

mobil cihazlardan yaptigini unutmayin!

Web sitenizdeki igeriklerin, “Featured
Snippets” olarak adlandirilan akilh
kutucuklarda yer almasini saglayin. Bu
ozellikli kutucuklar hem geleneksel
aramalar hem de sesli aramalar igin tam
anlamiyla kritik bir 6neme sahiptir.
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iceriginizin ilk sayfada olmasina énem
verin!
Sesli aramalar soru temelli oldugu igin

iceriklere mutlaka soru ciimlesi veya sik¢a
sorulabilecek sorularin cevaplarini ekleyin.

Basit, okunmasi kolay igerikler olusturun.

Yerel lokasyonu baz alarak optimizasyon
yapin. Aramalarda mesafe bazinda yakin
oldugunuz kisilerde dncelikli olmayi
hedefleyin! Sesli arama genellikle hizli ve
rahat olmasi agisindan kullanildigindan
lokasyon igerikli sorular da oldukc¢a
fazladur.

iceriklerinizi sik sik sosyal medyada
paylagmaya dikkat edin.

Eski icerigi Yeni Bilgilerle Giincelleyin

SEQ STRATEJILERINIZ iCIN EN YENi TAKTIKLER

Daha iyi Siralama igin iceriginizi
Optimize Edin

Google Analytics>Edinme>Search
Konsol>Sorgular bolimiine gidin ve son 90
gin igcinde 100+ gosterime ve 5-15
arasinda bir konuma sahip tim anahtar
kelimelerinizi bulun. Bunlar, konumunuzu
1-3'e almak i¢in optimize edebileceginiz
anahtar kelimelerdir, boylece daha hizl bir
sekilde daha fazla trafik alabilirsiniz.

Search Console hesabiniza giris yapin ve Performans boliimiine gidin.
Ardindan, "Sayfa Sayisi"ni sec¢in. Burada listelenen herhangi bir sayfaya tiklayin. Sonraki
sayfada once “Sorgular”i sonra da “Pozisyon"u segin.

Bu, farkli anahtar kelimeler igin bu sayfanin ortalama siralamasini gosterir.

SORGULAR SAYFA SAYIS

Suna esit: * 10

Sorgu
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Hedef anahtar kelimeleriniz igin sayfa 2 ve 3'de siralanan ve bir yil i¢cinde gliincellenmeyen
sayfalari bulun. Bu sayfalari bulduktan sonra, bunlari ek igerikle giincelleyin.

Bu yazilarinizi giincellemek i¢in sunlar yapabilirsiniz:

Daha ayrintili, daha kullanigl olmasi i¢in yayininizi genisletin. Eski icerige yeni veriler
ekleyin.

Hemen Cikma Oraniniz Yiiksekse Ne Yapmalisiniz?

Bir ziyaretci bir sayfaya geldiginde web sitenizdeki diger iceriklere bakmasini istiyorsunuz,
degil mi? Alicinin satin alma yolculugu boyunca yaninda olmak i¢in bunu saglamalisiniz.
Sayfalarinizin ve yayinlarinizin kalitesini, sayfa goriintiileme ve sayfadaki ortalama siire
gibi 6lglimlere bakarak ( Davranig> Tiim Sayfalar) degerlendirebilirsiniz.

Ancak Google'in su anki algoritmasi, siralama faktorleri arasinda ziyaretgi davranisini
kullanmaktadir. Sitenizde daha fazla zaman harcamak ve birden fazla sayfada galismak,
kalite ve alaka diizeyini gosterirken, tek sayfa ziyareti kullanicinin ihtiyag duydugu seyi
bulamadigini gosterebilir. Hemen ¢ikma oraniniz yiiksekse, (uzman goriisleri degisir,
ancak% 60-70 arasinda bir yer genellikle yliksek bir hemen ¢ikma oraninin baslangi¢
noktasidir) iste yapabilecekleriniz:

- Daha derine inin: Bu yliksek hemen ¢ikma oranlarinin nereden geldigini gormek igin trafik
kanallariniza, kullanici konumlariniza, cihazlariniza ve kisisel sayfa performansiniza goz
atin ve bunlari ele alin. Ornegin, masauisti oturumlari igin saglikh bir hemen ¢cikma
oranina sahipseniz, ancak mobil i¢in yiksek bir hemen ¢ikma oranina sahipseniz, mobil
kullanici deneyimi iyilestirmelerine bakin. Popliler sayfalarin hemen ¢ikma oraninin
ylksek olmasi durumunda, yiikleme sirelerinin yavas olup olmadidina bakin.

- Miimkiin oldugu durumlarda hemen ¢ikma oraninizi diigsiirmeye odaklanin: iletisim
sayfaniza inen birisinin gctkmasi muhtemeldir, ancak daha fazla eylemi tesvik ederek
diger sayfalara ve yayinlara daha gui¢li bir kullanici deneyimi uygulayabilirsiniz.
Yolculugu kolaylastirmak igin ilgili icerige sahip olun.

- Yaniltici tanitimlar, anahtar kelimeler ve resim etiketleri kullanmaktan kaginin: Bir
ziyaretgiye sitenize ulastiginda tam olarak ne bekleyecegini sdyleyen sosyal medya ve
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meta agiklamalari olusturun. igeriginize uymayan anahtar kelimeleri tekrar tekrar
kullanmadiginizdan emin olun. Web sitelerinin tamamen alakali olmayan anahtar
kelimeler igin arama sonuglarinda ortaya ¢ikmasi ¢ok yaygindir. Sitenizin mevcut anahtar
kelimeleri ve siralamasi hakkinda bir rapor ¢alistirmak i¢in SEMRush SEO aracinin
Ucretsiz surimund kullanabilirsiniz.

- Yeni sekmelerde agilacak dis baglantilari ayarlayin: Destekleyici veriler iceren bir
makaleye baglaniyorsaniz, o ziyaretgciyi iceriginize geri donmemeleri ihtimali nedeniyle
kaybetme riskini almayin. Bu olasiligi kaldirin ve igeriginizin tarayicilarinda acgik
kaldigindan emin olun. Wordpress'te linkleri yeni sekmede agmak i¢in buradaki dnerileri
uygulayabilirsiniz.
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Google Analytics'te Sirketinizi Taniyin

Marka Giiciiniizii Trafik Kaynaklarina Gore Olgiin.
Google Analytics’'te marka gicliniin tam bir resmini elde etmek igin asagidaki kaynaklari
birlestirin:

1. Gergek dogrudan trafik: Ana sayfaniza direkt girenlerdir.

2. Ana sayfaya organik trafik: Bu, marka adlarini bir arama motoruna yazan ve arama
motoru sonuglarindaki ana sayfa baglantisini tiklayanlardir.

3. Markali anahtar kelimeler tarafindan tetiklenen tcretli arama kampanyalarindan gelen
trafik: Bu, organik anasayfa listesi yerine icretli markal reklamlara tiklayan kitledir.

Bunu Google Analytics'te, 6zel bir segment olusturarak takip edebilirsiniz. Firmaniza 6zgu
bilgileri yakalamak i¢in bu 6rnek sablonu da indirip kullanabilirsiniz.

"Acilis Sayfasi" ve "Anahtar Kelime" alanlarini gtincelleyin.

Portent - Brand Strength 3= n Cancel Preview Segment is visible in any View Change
Demographics Conditions Summary
Technology Segment vour ers and their s¢ NS according to single or multi-session cor tions
Behavior
Filter Sessions ~ Include ~ 21 .64%
- - of users
Date of First Session Source/Medium ~  contains ~  (direct) / (none) - [OR
Traffic Sources
Source/Medium ~  contains ~  google / organic - OR Users
Enhanced Ecommerce 137,104
Source / Medium  « contains  « google / cpc = |OR AND 3
Advanced Sessions
161,412
Conditions AN 20.05% of sessions
Sequences Landing Page ~  exactly matches ~ / - OR Conditions
Source / Medium: contains *(direct) /
(none)
Keyword « contains brand = OR AND Source / Medium: contains "google /
organic®

Source / Medium: contains "google /
cpe”
Landing Page: */*

+ Add Filter Keyword: contains "brand"

Marka gliciiniz hakkinda soruldugunda, verilerinizle desteklenen bir yanit almak icin
Google Analytics'i kullanarak ve uygun gostergeleri anlayarak bu soruyu net bir sekilde
cevaplayabilirsiniz.
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Anahtar Kelime Uzunluguna Gore Site Davranislarina Bakin

insanlarin sitenizi bulmak igin kullandiklari anahtar kelimelere ve bu anahtar kelimelerin
davraniglar nasil etkiledigine bakmak i¢in daha derine dalmaniz yararli olabilir .

Ornegin, magazanizi "moda" kelimesi ile bulan biri ve "kirmizi yazlik elbiseler" kelimesi ile

bulan kisi arasindaki fark nedir?

Bu soruyu cevaplamak icin bir dizi anahtar kelime segmenti olusturmaniz gerekir. iste dort
kelimeli anahtar kelimeler igin 6rnek:

Conditions
Segment your users and/or their sessions according to single or multi-session conditions.

Filter Sessions ~ Include ~

Keyword « matches regex « Ms*[M\s]+(\s+["\s]+){3}\s*$ — OR AND

+ Add Filter

Anahtar kelimeleri dort yerine U¢ kelimeyle tanimlamak istiyorsaniz, bu normal ifadeyi
kullanirsiniz:

Ms*[M\s]+(\s+["\s]+){2}\s*S

Normal ifadedeki sayisal deder, arama sorgusundaki kelime sayisinin bir eksigidir. iste bes
kelimeli anahtar kelimeler icin normal ifade:

Ms*[M\s]+(\s+["\s]+){4}\s*S

Ayrica arama sorgusunu 10'dan fazla kelime ile izole etmek istiyorsaniz, normal ifadeye
virgll ekleyin:

Ms*[M\s]+(\s+["\s]+){9,}\s*S

Bu size 10+ kelimeden olusan arama sorgularini gosterir.
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Dort segment olusturun ve arama trafiginizi daha iyi anlamak igin bunlari uygulayin.
Bu size asagidaki sorulari yanitlamanizi saglar:

Kisa veya uzun anahtar kelimeler en fazla geliri sagliyor mu?
Dogru anahtar kelimeler igin teklif mi veriyorum?
Blogumda dogru anahtar kelimeler icin igerik mi yaziyorum?

Yiiksek Deger Saglayan Miisterilerinizi Segmente Edin

Diyelim ki ortalama siparis degeriniz 200 TL. Ylksek deger saglayan musteriler bunun iki
katindan fazla harcayan miusteriler olarak kabul edelim. Bu biyiik harcama yapanlarin kim
olduklarini anlamak ve nasil davrandiklarini kesfetmek igin ayri segmente etmek faydali
olabilir.

ik olarak, bu segment hakkinda ne kadar ¢ok sey bilirseniz, gelecekteki satin alma
kampanyalarinda bu hedefleri o kadar iyi hedefleyebilirsiniz. ikincisi, ortalama deger
saglayan musterileri yliiksek deger saglayan musteriler gibi davranmaya baslamaya tegvik
etmek i¢cin kampanyalarinizi optimize edebilirsiniz. Bu degerli misteriler hangi
kampanyalardan geliyor? Hangi anahtar kelimelerden geliyorlar? Hangi trafik
kaynaklarindan geliyorlar? Hangi Grinleri aliyorlar? Birkag pahali Griin mu yoksa ¢ok sayida
ucuz Uriin mu satin aliyorlar?

Ogrenmek icin gelire dayali 6zel segment olusturun:

Segment Name “ Cancel Preview

Demographics

Enhanced Ecommerce
Segment your users by their shopping behavior.

Technology
Behavior Performed any action Added to cart  Purchased an item
Date of First Session
Revenue peruser ¥ = ¥ 400
Traffic Sources
Enhanced Ecommerce = Product contains  ~
Advanced Product Category (Enhanced contains ~
Conditions Exoumnens)
Sequences Product Brand contains
Product Variant contains ~
L] L]
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Google Analytics Araclariyla Pazarlama Caligmalariniza Yon Verin
Davranig> Site igerigi> Agilis Sayfalari

Sturekli olarak reklam testi yoluyla tiklama orani ve doniisim oranini iyilestirmek igin
firsatlar arayin. Bir sonraki test i¢in ilham almaniz gerektiginde, Google Analytics'in Agilig
Sayfasi raporunu inceleyin. Agilig sayfasi performansini degerlendirirken, hem doniigiim
oranini hem de site etkilesim metriklerini dikkate aldiginizdan emin olun.

E-ticaret reklamvereniyseniz, oturum basina ortalama Ustu gorintilenen veya ortalama
oturum siresinin Ustiinde oturum siiresine sahip agilis sayfalari, tiiketicilerin markaniza
daha fazla ilgi gosterdigi sayfalardir. Lead toplama amacinda olan reklamverenseniz,
sitede ortalama Ustl zaman gegirilen, daha dislik bir hemen ¢ikma oranina sahip veya
birden cok doniisiim etkinligine (demo veya e-kitap indirme) sahip sayfalari arayin.

Doniisiimler> E-ticaret> Uriin Performansi

Ozel giinler igin gecen yilki en iyi riinleri tanimlayarak analizinize baslamalisiniz.
Gegctigimiz yilin verilerini incelemek ve benzersiz satin alimlara veya gelirlere

gore siralamak icin Google Analytics'in Uriin Performansi raporunu kullanin. Bu triinler
su an stokta mi? Degilse, 6zel giinler dncesinde onlari yeniden stoklamayi

mi planliyorsunuz? Bu 6geleri hedefleyen Arama ve Aligveris kampanyalariniz var mi?

isletmenizde mevsimsel satis farklari gériilmezse, standart anahtar kelime arastirmasina
ek olarak Uriin Performansi raporunu kullanabilirsiniz. Son 2-3 ayda en ¢ok satan Griinler
hangileri (veya en yiiksek ortalama siparis degerine sahip) idi? Yeni kampanya
lansmanlarini buna gore onceliklendirmeniz gerekir.

Google Analytics'te Demografi ve ilgi Alani Raporlarini Etkinlestirin

Demografi ve ilgi Alani Raporlari, kullanicilarinizin kimler oldugunu daha iyi anlayabilmeniz
icin Yas, Cinsiyet ve ilgi Alani verilerini kullanmaniza olanak tanir. Bu verileri gérmek icin
oncelikle Reklamcilik Ozelliklerini etkinlestirmeniz gerekir. Yonetici> Miilk Ayarlari>
Reklamcilik Ozellikleri adimlarini takip ederek reklamcilik dzelliklerini etkinlestirin.
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iste bunu nasil kullanabileceginiz: GDN veya Facebook reklaminiz icin yeni hedefleme
yontemlerini test etmek mi istiyorsunuz? Hangi kitlelerin dontsim etkinliginizi tamamlama
olasihginin yiksek olabilecegini belirlemek i¢in bu verileri kullanin. Yeni bir Facebook

kampanyasi baslatiyorsaniz ve 25-34 yas arasi is Profesyonelleri icin en yiiksek déniisiim
oranlarini goriiyorsaniz, isletme ve teknoloji yayinlarina ilgi gosteren bu yas araligindaki

kitleyi hedefleyerek ise basglayin.
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Google Analytics'te Hedefler Tanimlayin

Ornegin, birini bir acilis sayfasina yénlendiren bir harekete gecirici mesaj cubuguna
sahipseniz ve daha sonra donistiklerinde "Tegekkiirler" sayfasina yonlendirirseniz, bunun
her adimini takip etmek ve bir donisim hunisi ayarlamak ¢ok kolaydir. Google Analytics'te
yolculuk gorsellestirmek icin asagidaki adimlari takip edin:

(U 4 Create View

Main View v

° Goal setup  £an

Template:

- B View Settings 9 Goal description  rar
Name: Agency Lead

G ine: Destination
382 User Management Goal type: Destination

O Goal details
Destination

M Goals

A Content Grouping Equalsto ~ alexbirkett.com/thank-you Case sensitive

For example, use My Screen for an app and /thankyou htm/ instead of www example com/thankyou htmi for a web

page
Y Fiters

Value optional
<] Channel Settings
<=/ Channel Settings ‘ l OFF Assign a monetary value 10 the conversion.
W Ecommerce Settings Funnel optional

Dd  Calculated Metrics BETA ‘
Use an app screen name string or a web page URL for each step. For example, use My Screen for an app and
thankyou.htrnl instead of www.example.comy/thankyou.htmi for a web page
PERSONAL TOOLS & ASSETS

ZIE segments Step Name Screen/Page Required?
0 s oy Cves
(B annotations ©  Llending page n
(3] Thank You Jthank-you/
thi  Attribution Modets
+ Add another Step

=] Custom Channel Grouping BETA

b Custom Alerts
Custom Alerts Verify this Goal  See how often this Goal woulkd have converted based on your data from the past 7 days

2 Scheduled Emails e

Saved Reports
Cancel

=" Share Assets

Acilis sayfalari, deneme maliyetlerini en aza indirirken test sonuglarinizi da
Olceklendirmenize yardimci olur. Bir test ¢alistirdiginizda agiklayici ve olabildigince
¢ok sayida tasarim 6gesi bulundurmaya galisin. Bu sekilde acilis sayfalarinda ¢alisan
bir sey bulursaniz, bunu sahip oldugunuz ve yayinladiginiz diger sayfalara
uygulayabilirsiniz.
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Analytics'te Giin ve Saat Tabanli Trafik Davranigini Analiz Edin

Google Analytics, reklamverenlerin ¢ok fazla bilgiye erismesini saglar. Bunu

sa@layan iglevlerden biri “Segment” olarak adlandirilir. Segmentler, Google Analytics'teki
verilerin alt kiimelerini ayirmaniza ve analiz etmenize olanak tanir, boylece isletmeniz icin
en biyuk biyime firsatlarini optimize edebilirsiniz.

Google Analytics > Yonetici > Gorinum > Kisisel Aracglar ve Varliklar > Segmentleri ziyaret
ederek segment olusturabilirsiniz. Google Analytics, asagidakiler dahil olmak tzere gesitli
raporlarini bélmek igin kullanabileceginiz bazi kullanima hazir kitle segmentleriyle gelir:

- Ziyaretgi turu
- Geri gelen ziyaretciler
- Mobil ziyaretgiler
- Masaustu ziyaretgileri
- Organik ziyaretgiler
- Ucretli ziyaretciler
- Trafik Kaynagi
- Cografya
ve daha fazlasi...

Bununla birlikte, 6zel olarak olusturulabilen daha gelismis segmentler vardir. Bu,

web sitenizin kitlesine ve performansina daha derin bir netlik ve anlayis getirecektir.

Veri kombinasyonlari sonsuzdur. Bununla birlikte, rapor olusturmadan ve dogru olabilecek
veya olmayabilecek verilere giivenmeden dnce ne yaptiginizi bilmek énemlidir.

Google, bunun igin "Cozimler Galerisi" 6zelligini kullanmamiza izin veriyor. Bu, 6nceden
olusturulmus segmentleri, uzmanlarin farkli segmentleri, 6zel raporlari ve topluluklarin geri
kalaniyla olusturduklari gosterge tablolarini paylasabilecegi bir platform olan Google
Analytics Coziumleri Galerisi'dir.

Ornegin; Lenny Manor adindaki bir uzmanin sablonu, web sitesi trafiginizin davranisini giin
ve saat tabanli analiz etmenizi saglar. Bu sablonu kurmak igin; Google Analytics > Yonetici
> Goriiniim > Kigisel Araclar ve Varliklar > Segmentler > Galeri'den ice Aktar adimlarini takip
edin ve geldiginiz sayfada arama kismina "Lenny Manor" yazin ve "Time: Day and Hour
Based Traffic Behavior" adli sablonu ice aktarin.
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Doy of Wk Mame P aguvaes T Awp Sawsion Durwien Boaen

—— 1578 00:04:08 217
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Comverters "o 0o L

Nor Conwenters 190w 00 & 1258
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Bu ornekte, Cumartesi ve Pazar giinlerinin ziyaret trafigine gore en kot

donisum oranlarina sahip oldugu goriliyor. Persembe ise toplam donisimlerin %
25'inden fazlasini olusturuyor. Bu rapora dayanarak, kitlemizin doniisiim saglama
olasiliginin daha yiiksek oldugu Persembe glinlerine biraz daha biit¢ge ayirmamiz
gerektigi ¢cikarimini yapabiliriz.

1. lipucu: E-posta calismalariniz ve diger pazarlama calismalarinizi planlayin,
boylece kitlenizin istatistiksel olarak daha yiiksek bir donisim saglama olasiligi
bulundugu gtinlerde yayinlayin.

2. ipucu: Sizin icin daha kétii performanslara sahip giiniin belirli zamanlarini
kaldirin. Ornegin, sabahin erken saatlerinde daha az déniisiim ancak esit veya daha
ylksek harcama ve tiklamalar gorebilirsiniz. Bu zamanda bitgenizi harcamaktansa,
pozitif yatirim getirisi elde edilen gliniin diger saatlerinde harcayin.
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Pazarlama Kanallarinizin Satislara Ne Siklikla Katki Sagladigini Bilin

Google Analytics "Desteklenen Dontsumler” raporu, satislari dogrudan

kapatmayan kanallarin degerini dikkate almaniza olanak tanir. Ayrica, donisim yolundaki
ilk ve yardimci etkilesimlerin degerini gorebilirsiniz. Bu raporu Déntsimler>Cok

Kanalli Huniler> Desteklenen Donldgumler'in altinda bulabilirsiniz.

isletmeniz yeni miisteri edinme {izerinde odaklanmigsa, hangi kanalin siklikla bir déniisim
yolundaki ilk temas noktasi oldugunu belirlemek icin "ilk Etkilesim

Analizi"ni kullanabilirsiniz. Asagidaki raporda, "ilk / Son Tiklama veya Dogrudan
Donusimler” orani, bir kanalin ilk temas noktasi veya daha yakin bir sekilde hareket edip
etmedigini soyleyerek bu soruyu yanitlar. Oranin 1'den biyik olmasi, bir ilk etkilesim olarak
daha degerlidir. Bu 6rnekte, Sosyal, Organik ve Ucretli Arama kanallari ilk

etkilesim liderleridir. Bu kanallari tam olarak finanse etmek, satin alma yolculuklarinin
basinda ulastiginiz potansiyel misteri sayisini en st diizeye ¢ikarmanizi saglar.

Donusim hunisine girdikten sonra, onlari kapatma kanallariniza yonlendirebilirsiniz: E-
posta, Gorlintili Reklam ve Dogrudan Trafik.

Explorer

Assisting Interactions Analysis | First Interaction Analyses | Conversions

First Click Conversions First Click Conversion Last Chick or Direct Last Chick or Direct First | Last Chck or Direct
NCF Chennel Grovping Value Conversions Conversion Value Conversions ¢
1 (Other) 276 (53% 12 25m% 209
2. Organic Search %07 (1767 454 2.00
3 Social Network 137 267% T 193
4  Pad Search 1.456 839 1.74
5. Dsplay 24 20 1.20
6. Emal 1,003 (19 54% 1.0 0.94
7. Referal 356 (6% 523 0.68
8  Direct 975 (185w 2,024 | 0.48
o °
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Pazarlama Kanallariniz Birbirleriyle Nasil Etkilesimde?

"En Iyi Déniisiim Yollar" raporu, birden fazla pazarlama etkilesimi s6z konusu oldugunda
hangi kanallarin déniisiim olusturacak sekilde etkilesimde bulundugunu gésterir. Ucretli
Arama ve Sosyal reklamciligin igletmenize katkida bulunmasinin farkli yollarini

degerlendirmek i¢in bu raporu kullanin.

Ucretli Arama Agi reklamlarini tiklayan miisterilerin E-posta, Yonlendirme ve

Organik ¢abalarla etkilesimde bulundugunu belirlemek igin 'Ucretli Arama' igin bir filtre
kullanin. Ornegin; bu rapora gére, cok kanalli doniisiimlerin %26'sinin "Ucretli Arama"
kanalini icerdigini gostermektedir. Bu, Ucretli reklamlari potansiyel misterilere ulagsmak igin
bir ara¢ olarak kullanmaya devam etmek gerektigini gosterir.

I [ Paid Search Qa I

Secondary dimension ¥

MCF Channel Grouping Path

1. | Paid Search > [ Direct |

N

[Paid Search x 2]]

3. |Paid Search > | Email

4. | Paid Search > [Direct - 2]]

o

[Paid Search x 3]]

6. | Paid Search > [ Referral]

7. | Paid Search > [Organlc Search]

8. [Orgamc Search ) [Paid Search]
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15
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Google Analytics'te Ozel Segmentleri Kullanin

Ozel segmentler, Google Analytics'in énemli bir 6zelligidir. Bu; kanal trafigini, hedefleri
tamamlayan ziyaretgileri, demografik verileri ve daha fazlasini gérmenize olanak tanir.

Ozel segmentler; sitede gecirilen siire, belirli sayfalara yapilan ziyaretler, bir hedefi
tamamlayan ziyaretgiler, belirli bir konumdan gelen ziyaretgiler ve daha fazlasi dahil olmak
uzere hemen hemen her kullanici verisi yiizdesinden olusturulabilir.

Segmentleri kullanmak, sitenizdeki kullanicilar ve bunlarin nasil etkilesimde bulundugu
hakkinda daha fazla bilgi edinmenize yardimci olur.

Google Analytics'in "Kitle" sekmesinde, olusturulacak ek segmentleri belirlerken su
uygulamayi yapabilirsiniz:

Kitle> ilgi Alanlari> Genel Bakis'a giderseniz, "Genel Bakis" ii¢ ilgi alan ile ilgili rapor sunar:
Yakin ilgi Alani Kategorileri

Pazardaki Segmentler

Diger Kategoriler

Asagidaki ornekte, ziyaretgilerin neredeyse ylizde 4'iiniin "Shoppers/Value Shoppers
tiiketicileri oldugu ve kullanicilarin yiizde 3'liniin de Financal/investment hizmetlerine ilgi
duydugu goriliyor.

Yakin i|g| Alani Kategorisi (erigim) kullanicilar toplamina oranla y(zdesi: %5246 Pazardaki Segment kullarcilar toplamina oranla ylzdesi: %49,34
%370 [ ] Shoppers/Value Shoppers %310 A Financial Services/Investment Services
%3,56 —— Lifestyles & Hobbies/Shutterbugs %282 = Employment
%342 I Media & Entertainment/Movie Lovers %251 ) Real Estate/Residential Properties
%3,06 —— Lifestyles & Hobbles/Green Living Enthusiasts %248 | — Consumer Electronics/Mobile Phones
%292 — g:twns & Politics/Avid News Readers/Entertainment News %230 | ] Business Services/Advertising & Marketing Services
usiasts w212 — Post- vE
%279 — Mea & Entacdanment/MuscLoves %198 [r— Education/Test Preparation & Tutoring
w278 — Technology/Technophies %77 Travel/Trips by Destination/Trips to Asia-Pacific
%275 — Sports & Ftness/Heslth & Fitness Gutfs %1,76 ] Education/Primary & Secondary Schools (K-12)
%257 — Liicstyle3 & Hobhiew/Art & Thedtes Aficlonados 7 [r— Travel/Trips by Destination/Trips to the Middle East & Africa
%249 [ Technology/Mobile Enthusiasts
Diger Kategorisi kullanicilar toplamina oranla yiizdesi: %53,15
%421 I Arts & Entertainment/TV & Video/Online Video
%399 [ Sports/Team Sports/Soccer
%3,53 [ ] Arts & Entertainment/Celebrities & Entertainment News
%301 [ ] Arts & Entertainment/Online Media/Online Image Galleries
%282 — gl;n igmenamment/‘l’v & Video/TV Shows & Programs/TV
%276 [ Arts & Entertainment/Music & Audio/Pop Music
%206 [ ] News/Sports News
%194 — R | /Dicti es &
%1,92 [ ] News/Newspapers
%179 [ ] Jobs & Education/Jobs/Job Listings
icerikbul
Icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com

a:kademi


https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral

75 GOOGLE ANALYTICS'TE SIRKETINiZi TANIYIN

Daha ¢ok detay almak icin, yas ve cinsiyet verilerini goruntilemek tizere "Kitle" sekmesi
altindaki "Demografi'ye gidin .

Bu, siteye gelen ziyaretcilerin cogunlugunun 25-34 yas araliginda oldugunu gosteriyor.

Yas kullamcilar toplamina oranla ylzdesi: %47,85 Cinsiyet kullanecilar toplamena oranla ylzdesi: %48,41

0% W male M female

Simdi bu verilere sahip olmak, izlemek icin bir 6zel segment olugturmaniza yardimci olur.
Tdm Oturumlari gorintilemek icin Kitleye>Genel Bakis a gelin. Buradaki "+ Segment Ekle"
secenegine, yukaridaki analiz gibi kendi kitlenizi ekleyin. Ve bu kitlenin davranislarini, en sik

ziyaret ettigi sayfalan gibi verileri geri kalan kitleye gore izleyin.

Verilerin iyi bir sekilde derlenmesi i¢in en az 6 aydan bir yila kadar bir tarih araligi belirleyin.

Sitenizde Yapilan Aramalari Bilin

Sitede yapilan aramalari su sekilde gorintileyebilirsiniz:

Analytics hesabiniza giris yapin.

Soldaki kenar gubugunda Davranis raporlari bolimint bulun.
- Site Arama'yi tiklayin.

- Arama Terimleri'ni segin.

Bu analiz, ziyaretgcilerin sitenizin arama iglevini ne dl¢ide kullandigini belirlemenize ve web
sitenizde icerik aramak igin kullandiklari anahtar kelimeleri tanimlamaniza yardimci olur.
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Ayrica, sonuglarin kitlelerin ilgisini gekmede ne kadar etkili oldugunu size soyler. Boylece
trafik gekmek ve katilimi artirmak igin ne tiir igerikler olusturmaniz gerektigini
belirleyebilirsiniz..

TUim benzersiz arama sorgularini ve ¢ikis orani yizdesini kontrol panelinizden gézden
gecirmeniz gerekir. Yuksek ¢ikis oranina sahip olmak, misterilerin s6z konusu arama
terimine uyan sonuglardan memnun olmadiklarini gésterir. Eger oyleyse, ihtiyaclarini
karsilamak igin yeni igerik olusturmayi tercih edebilirsiniz.

Analytics'te Kurabileceginiz 3 icerik Gruplama Stratejisi

En lyi Yazarlar: icerik pazarlama stratejiniz blogunuzun etrafinda sekilleniyorsa ve
iceriklerinizin sosyal ve organik aramada performansini, hangi temalarin kitlenizle etkilesim
olusturdugunu bildiginiz halde, diger faktorlerin neler oldugunu anlamak isterseniz; bir
"Yazar" igerik gruplamasi olusturarak, yazarlarinizin hangisinin en iyi performans
gosterdigini gorebilir ve bu verileri reklam stratejisi hakkinda bilgilendirmek igin
kullanabilirsiniz.

Uriin Performansi: Binlerce (riin iceren bir e-ticaret web sitesi yayinliyorsunuz ve genellikle
hangi sayfalarin iyi performans gosterdigini anlamak igin igin "Agilig Sayfalar" raporuna
gliveniyorsunuz, ancak daha (st diizey bir goriinim istiyorsunuz. Tim uriin sayfalarinizi
tdrlerini, satirlarini veya markalarini gruplandirarak, ¢esitli Griin alt kiimelerinin birikimli
performansini anlayabilirsiniz.

Zengin igerik: Video, Infografik veya diger etkilesimli icerik tiirlerini deniyorsunuz. Ve hangi
tdr icerigin (hangi belirli sayfalarin degil) kullanicilarin en uzun goériintiileme gecirme
egiliminde oldugunu ve bunun da etkilesim ile sonuc¢landigini bilmek istersiniz. "Tar"
gruplandirmasi olusturarak, pazarlama materyallerinizi mantiksal paketlere ayirabilir ve
toplu performanslarini 6lgebilirsiniz.
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Donisiim Araliginiz Uygun mu?

Conversion>Multi Channel Funnels>Time Lag adimlarini takip ederek ulagabileceginiz
Google Analytics raporu, kullanicinin siteyle ilk etkilesimde bulundugu gtin sayisi
hakkindaki bilgileri saglar. Bu etkilesim, tiklama, gdsterim veya oturum olabilir. Bu rapor, ilk
etkilesim tarihi ve doniisiim tarihi arasindaki farki verir

Potansiyel misterilerinizin, siteye ilk geldikten sonra gergcekten donisim
gerceklestirmelerini genellikle ne kadar strdigind anlamak, donistim araliginizin uygun
sekilde ayarlanip ayarlanmadigini belirlemenize yardimci olabilir. Ornegin, ziyaretcilerin
donidsum gerceklestirmesi genellikle 45 - 60 glin siriyor ve donusim araliginizi 30 gine
ayarlamigsaniz; reklamlarinizin gergek etkinligini goremeyebilirsiniz.

Bu durumda reklamlarnizin etkinligini dogru sekilde gérmek igin doniglim zaman araligini
degistirilebilirsiniz.

Donlgiimlerinizi Destekleyen Kanallarinizi Biliyor musunuz?

“Desteklenen Donusimler Raporu”, bir kanalin destekledigi donlisiim veya satislarin
sayisini gosterir. Donusim yolundaki son etkilesim diginda, dontisim surecinde herhangi
bir kanalin gorinimi, desteklenen bir donlisim olarak kabul edilir. Bu sayilar ne kadar
yuksekse, o kanalin yardimci rolt o kadar 6nemlidir.

Cevrimici perakendede, cogu kullanici web sitesini ilk ziyaret ettiginde higbir sey satin
almaz.

Bilgileri toplarlar, farkl trlnler ararlar ve birkag giin sonra satin alirlar. Bu karsilastirma
aligverisi, siteye yapilan birden fazla ziyaretle sonuglanir. Bu 6nemli bir husustur, ¢linkii
sitenin basarisina blylk katkida bulunabilecek bazi kanallar olabilir. Ancak, cogu zaman
ayni sekilde hesaba katilmazlar.

Desteklenen Donligiimler Raporu, ziyaretgilerin siteye nasil diistiguiniin tam resmini
gelistirmeye yardimci olur. Satin aldiklan trlinlerin satisini destekleyen kanallar ortaya
cikanlabilir.
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- e e

1. Direct 95 (35.06%) $16.874.13 (38.34% 109 (45.80% $29,247.08 (66.50%
2. Organic Search 76 (28.04%) $15,797.76 (2589% 52 (2185% $10,605.59 (24.119
3. Paid Search 55 (20.30%) $5,463.86 (1241% 28 (11.76% $937.59 (213%
4. Referral 30 (11.07%) $4,253.57 (966% 42 (1765% $3,121.12 (7.10%
5. Social Network 12 (4.43%) $886.43 (201% 7 (294% $71.98 (016%

Ornegin, resimde "Ucretli Arama" nin nispeten az sayida dogrudan doniisiime sahip
oldugunu gorebiliriz. Ancak, desteklenen donlstmler kontrol edilirse sitenin toplam
donusumlerinin % 20'sine yardimci olmak i¢in bir rol oynar.

Sosyal Medya Trafiginizi Segmente Edin

Sosyal medya kaynaklarindan gelen trafiginize bakmak, sosyal medyada nelerin ige yarayip
yaramadigini anlamanizi saglar. Bdylece sosyal medya stratejinizi ayarlayabilirsiniz.

Bu segmenti olusturmak igin dnce sosyal medya kaynaklarinizi tanimlamaniz gerekiyor.
Ayrica, bu kaynaklarin Google Analytics tarafindan taninmasinin farkli yollari vardir.
Dolayislyla, iyi bir ilk adim segmentte ekleyebileceginiz sosyal aglari gormek i¢in Google
Analytics'teki "Ag Yonlendirmeleri® raporunu kontrol etmektir.

}0 Acquisition

Overview
v Al Traffic
v Google Ads

v Search Console

a  Social

Overview

Network Referrals

Landing Pages
Conversions
Plugins

Users Flow

v Campaigns
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Asagida bir sosyal trafik segmentine bir 6rnegi gorebilirsiniz:

social traffic 3= n Cancel Preview

Demographics

Conditions
Tec ¢ ment vi r snd thair =¢ o), act a to ke or t a
Behavior Filter Sessions + Include ~
Date of First Session Source /Medium + comtains +  facebook
Traffic Sources - OR
Advanced Source / Medium « contains « twitter
Conditions - OR
Sequences
Source / Medium « contains « linkedin
- OR

Not: Burada oldugu gibi, "OR" ifadesini kullanin. Boylece sonuclar bu kosullardan biri
saglandiginda cikar.
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E-Mail Kanalindan Gelen Ziyaretgilerinizi Takip Edin

Belirli ziyaretgilerin web sitenizde nasil davranislar sergiledigini gormek icin, email
pazarlamaniza uygun gelistiriimis segmentler olusturun. Kenar gubugundaki “Audience
(izleyici)” tiklayin, izleyici 6n gorimiindeki “segment ekle” segenegini segin ve “Yeni
Segment” butonuna tiklayin.

Q_  searchreports and help Audience Overview §
A Home
28 Customization AllUsers Choose segment from list
REPORTS
® Real-Time + NEW SEGMENT Import from gallery Share segments.
2 Audience Segment Name Created Modified
VIEW SEGMENTS
v Users

Overview All L

Active Users System Bounced Sessions

Lifetime Value *™ Custom Converters

Cohort Analysls *™

S Direct Traffic
Audlences "™ Starred
Made 3 Purchase

User Explorer Selected

Q Discover - Mobile and Tablet Traffic
= 7 Mobile Traffic
O Admin
Multi-session Users

Trafigin kaynagina gitmek igin, “Medium” alanindaki “Email”i segin. Ayrica; yas, lokasyon,
dil v.b. seklinde 20 farkli filtreleme de ayarlayabilirsiniz.

Audience Overview &

All Users + Add Segment
100.00% Users

’ Segment Name ﬂ Cancel Preview

DO Traffic Sources
Technology Segment your users by how they found you.
Behavior Filter Sessions | Filter Users
Date of First Session
Campaign contains +
Traffic Sources
Ecommerce Medium =2 o [ |
(none)
. contains
Advanced Source referral
Conditions organic
Keyword contains
Sequences cpc

P

cncial
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Gergek Zamanli Rapor

Bu rapor size, email kampanyanizdan web sitenizi ziyaret eden aktif kullanicilarin sayilarini
gormenize olanak saglar. Ayni zamanda onlarin lokasyonlarini, web sitenizde
goruntiledikleri sayfalar ve kullanicilarin cihazlarini bile gorebilirsiniz.

Q_  Searchreports and help sounce: email X
Traffic Sources Create Shorteut v @
8% Customization 1keywords
Pageviews Show all: Pageviews
POR :
: Right now Per e Per second
@ Real-Time
Overview 4 5
Locations B — — = — >
active users on site - -
Traffic Sources - — 3 B
Content - — — -— — — 1 —
o — o — SR
Events . — min
2 ma - 16 mn 1 mn 8 men 20 sec 45 sac 30 sec 15 sec
Conversions —_
Viewng Active Upers Pageviews (Last 30 ™
& Audlence Mewric Totat 45 =
Medwm Source Active Users v
2+ Acquisition 5 33 7333%
Behavior 2 12 2667%
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Facebook'ta Sirketinizi Buyutun!

Facebook Reklamlari ile Hedef Pazarinizda Marka Farkindaliginizi Artirin

Trafik hedefli kampanyalar, web sitenize gelen ziyaretgilerin sayisini artirmak igin harika bir
yoldur. Bununla birlikte, bu kampanya hedefi ile ne tir bir hedef kitleyi hedeflemek
gerektigini bilmek onemlidir. Mimkin oldugunca siteye yiiksek diizeyde hedefe yonelik
arama trafigi saglamak istedigimizden, son alti ayda bir web sitesi 6zel alici kitlesine bagh
olarak %5-10 arasinda yuksek bir ylizdeli Lookalike kitleye yatirirm yapmayi deneyin.

Ek olarak, Lookalike'nizi alakali ilgi alani hedeflemeyle birlestirmek, reklamla hedeflediginiz
kitlenin alaka diizeyini artirmaniza yardimci olabilir. Ornegin, tiiketicileri markaniz hakkinda
egitmeye c¢aligan bir makyaj sirketi iseniz, Lookalike kitlesini rakip makyaj markalarini
begenen kitleyle birlestirmenizi oneririz.

Trafik hedefi ile, trlin degerinin yani sira trin kullanimlarini agiklayan reklam uygulamanizi
oneririz. Urliniintiziin bir problemi nasil ¢ézdugiine odaklanmali veya iglevini rakip
urtnlerden daha iyi bir sekilde yerine getirdigini gostermelisniz. Bu, tiiketicilerin, benzer bir
urln igin pazarda bir sonraki seferde sizi diiglinmelerine yol agacaktir.

Kullanici Akisinizi Optimize Etmek i¢in Facebook Analytics
Donligiim Hunilerini Kullanin

Kullanici davranisi dontisdm hunileri, kullanicilarin édeme yapan bir misteri olma yolunda
nereye dustuklerini analiz etmek igin kullanilan ortak bir ¢ergcevedir. Facebook Analytics'in
Donusim Hunileri ekraninda bir dontisim hunisi gorsellestirme araci bulabilirsiniz.

Buradan ilk donigiim huninizi yapmak i¢in “Huni Olustur” u segebilirsiniz. Bu sihirbazda,
“Huni Adimi Ekle” yi segerek, Facebook Pixel veya SDK ile tanimladiginiz doniisiimlerden
birini secebiliriz. Misteri yolculugundaki her adimin dogru bir gérinimund elde etmek igin
donudsumleri, mobil uygulamanizda veya web sitenizde gergeklestigi sirayla secin.
Donusimleri yanlis sirada segerseniz endigelenmenize gerek yok; sihirbazda sirtkleyip
birakarak sectiginiz dontsumleri kolayca yeniden diizenleyebilirsiniz.
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Bu huni analizine bir ornek:

1- Page Views 2 - Complete Registration 3 - Purchases

Etkilesim ve Marka Bilinirligi icin Facebook Sponsorlu Reklamlari
Kullanabilirsiniz

Facebook sayfanizdaki yayinlari gériintiilerken, “Génderiyi One Cikar” segenegini
gorursinuz. Bu secenek, reklam yoneticisi Gizerinden bir reklam olusturmaya gerek
duymadan, sayfanizda zaten var olan bir gonderiyi tanitmaniza olanak tanir.

Bunu tanitmak icin bitce, zaman araligi ve genel kitle hedefleme belirlersiniz. Her sey
kiicuk bir pop-up ekranda gerceklesir.

Facebook sponsorlu reklaminiz haber akisinda gosterilir ve reklam yoneticisinde
olusturulanlara benzer gortnir.

Sponsorlu yayinlarin kullanimi ve olusturmasi kolaydir. Ayrica Facebook reklamlariyla ilgili
herhangi bir deneyiminiz olmasa bile size gercekten harika bir sosyal kanit sunar.

Organik yayininiz sponsorlu reklamlarla tanitildiginda, su anda sahip oldugu tiim bedgeniler,
yorumlar ve paylasimlar da gorindar.

Teklif secenekleriniz ve yerlesim secenekleriniz gibi kitle hedefleme burada daha sinirlidir.
Yeniden hedeflemeyi, teklif limitlerini veya teklif stratejilerini kullanamazsiniz.
Gonderileriniz yalnizca haber akiglarinda gorunir.
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Customer File

Use a customer file to match your customers with people on Facebook and
create an audience from the matches. The data will be hashed prior to upload.

Website Traffic

Create a list of people who visited your website or took specific actions using
Facebook Pixel

App Activity
Create a list of people who launched your app or game, or took specific
actions

Offline Activity

Create a list of people who interacted with your business in-store, by phone, or
through other offline channels

Engagement

Create a list of people who engaged with your content on Facebook or
Instagram.

This process is secure and the details about your customers will be kept private

Facebook sponsorlu yayinlari, organik bir gonderi tizerinde sahip oldugunuz sosyal kaniti
kullanmak istediginizde iyi bir segenektir. Ek olarak, reklaminizi tanitmak igin 6deme
yaparken elde ettiginiz tim sosyal kanitlar, (bedeni, yorum ve paylagim) orijinal organik
yayinlarda da yayinlanacaktir. Bu uzun vadede size fayda saglayacak ¢ok sayida sosyal
kaniti toplamak igin etkili bir yoldur.

Tek bir gonderiyi gok genis bir kitleye veya mevcut kitlenize yayinlamaniz gerekiyorsa,
sponsorlu yayinlar iyi bir secenektir.

Sponsorlu yayinlar, cogu zaman marka bilinirligi ve etkilesimi agisindan yalnizca degerlidir,
ancak sitenize trafik cekebilmek igin; reklam yoneticisinden olusturacaginiz Facebook
reklamlari size gok daha fazla segenek sunar ve diger islemler (doniisiim, form doldurma)
icin daha iyi optimize edilir.

Geleneksel Facebook reklamlariyla;

- Ozel kitleler olusturarak daha gelismis hedefleme secenekleri de kullanabilirsiniz;

- Genel butceler yerine teklif stratejileri belirleyebilirsiniz.

- Belirli eylemleri gergeklestirmek ve reklaminizi goriintileyenleri sitenize gotirmek icin
yayininiza CTA digmeleri ekleyebilirsiniz.
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Yalnizca etkilesim yerine trafik veya donlisiim igin optimize etmek istiyorsaniz,
reklamlarinizi kesinlikle reklam ydneticisinden olusturmalisiniz.

Facebook reklam yoneticisini kullanmak yerine sponsorlu yayinlar olugturmayi tercih
ederseniz, aklinizda bulundurmaniz gereken birkag en iyi uygulama asagida belirtilmistir:

- Tiklamalar veya donisumler igin optimize etmeyi segemezsiniz. Marka bilinirligi ve
etkilesim, buradaki 6ncelikler arasindadir. Bu nedenle, satis hedefindeyseniz sponsorlu
yayinlar iginize yaramaz.

- Zaten ¢ok sayida sosyal kanit igeren gonderileri se¢in. Gonderide zaten var olan sosyal
kanit, daha fazla sosyal kanit gekmenize yardimci olur.

- Gorsel 6geleri dahil edin. Bu bir video veya resim olabilir, ancak her iki sekilde de;
sponsorlu yayin yapacaksaniz, kullanici dikkatini cekmek igin gorsel bir seyler ekleyin.
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Trafik Hedefli Facebook Kampanyanizin Ayarlarini Dogru Kurdunuz mu?

“Trafik” hedefli Facebook kampanyalari igin dort optimizasyon secgenegi vardir:

Budget & Schedule Create Multi

Define how much you'd like to spend, and when you'd like your ads to appear.
Save time by

detailed targ
Audiences to
Budget®  paily Budget v  $20.00 atonce

$20.00 CAD
Create Mu
Actual amount spent daily may vary. ©

Schedule @ ¢ Runmy ad set continuously starting today

Set a start and end date @
Estimate Do
You'll spend no more than $140.00 per week Stories
Because Fac
placement be
Optimization for Ad Delivery © Landing Page Views v :ﬂ;f ar'::
v Landing Page Views - Jacem
We'll deliver your ads to people who are more likely to click on your ad's link
and load the website or Instant Experience. To track views on your website
you'll need a pixel installed Tee
Link Clicks ' o
We'll deliver your ads to the right people to help you get the most link clicks ’
from your ad to a destination, on or off Facebook, at the lowest cost
Impressions
Bid Strategy © We'll deliver your ads to people as many times as possible Il Reé
Daily Unique Reach
We'll deliver your ads to people up to once a day. . thted
[ v e v v g

Hedefiniz "Trafik" ise, optimizasyon etkinliginiz olarak "Agilis Sayfasi Goériinimleri'ni
kullanin. Bu insanlari web sitenize yonlendirmek igin en iyi segenektir. Dogru optimizasyon
se¢imi 6nemlidir. Glinki reklaminiz, reklaminizi tiklamasi en olasi olan kullanicilari hedefler
ve web sitenizi ziyaret etmelerini saglar.

Ayrica "Trafik" hedefli kampanyalar i¢in Facebook su 3 yerlesimi tavsiye eder: Facebook,
Messenger ve Audience Network

Diger hedefler i¢in Facebook'un yerlesim onerileri agagidaki gibidir:

- Marka bilinirligi: Facebook ve Instagram
- Etkilesim: Facebook ve Instagram
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- Video goruntilemeleri: Facebook, Instagram ve Audience Network
- Uygulama yiklemeleri: Facebook, Instagram, Messenger ve Audience Network
- Donusumler: Facebook, Messenger ve Audience Network

Her icerik Tiirii icin Dogru Kitleyi Hedefleyin

Facebook haber akiginda hedef kitlenin 6niine ¢cikmak her gegen giin zorlagiyor. Haber
kaynaginda belirli kisileri hedefleme 6zelligi kullanmak igeriginizi gergekten gormesini
istediginiz kisilere ulasmasini saglayabilir. Ornegin; kadinlara yénelik bir iriiniiniizii sadece
kadin takipgilerinizle paylasabilirsiniz.

Tercih ettiginiz hedef kitlenizi hedeflemek igin, “Bir Gonderi Yaz” alaninda “Haber Akisi
Hedefleme” ayarini bulun (bunu géremiyorsaniz, bunun nedeni heniiz etkinlestirilmemis
olmasidir)
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# CreatePost @iLive [T Event €3 Offer ¥ Job

¥ Write a post...

PhotoNVideo & Feeling/Activity
© checkin 5] write Note
€ Tag Product » Add a milestone

[&) Aavertise Your Business Woo shonkd o8 Bis?

€ Add directions v @ Public
Anyone on or off Facebook

@ Poll a3 Resticted Audience
Only certain people on Facebook

0 Start a Q8A News Feed Targeting

@ People in News Feed with specific interests, and their friends

e e I

Bu ozelligi etkinlestirmek icin asagidaki adimlari takip edin. Hedefleme 6zelligi simdi
gorunecektir.

Page INDOX Nottcanons B Insights Publshing To Ad Center 1 Help *

O ceneral | 9 Page Visitaey e ' .

* Messaging Page Verdcation - o

— 2 Visilor Posas ! f Eoe

# Page o 2 alad g s

a8 Tempines and Tabs Post and Story Shanng ' Eoe

= Post ANbuUtion T | Avcmnce Optmizaton for ) Asow News Fead tasgeting and I sty 1o restrit B sudence for
Poats your posty

X coce

© Messenger Platform

Bunu yapmak igeriklerinizin etkilesimini artirmaniza yardimci olur. Siz de hemen deneyin.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
a:kademi


https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral

FACEBOOK'TA SIRKETINizi BUYUTUN!

Facebook Reklamlarinizi Optimize Etmeye Yarayacak 3 Yontem

- Ayni kitleyi hesabinizda ¢ok fazla yerde hedeflemediginizden emin olun. Facebook'un
kitle Ustliste binme aracini kullanin ve ayni kullaniciya ¢ok defa gostermediginizden
emin olun.

- Manuel teklif vermeyi kullaniyorsaniz, agik artirmalarda kaybediyor olabilirsiniz. Teklif
yontemini otomatik olarak degistirin veya “En Dislik Maliyet” stratejisini deneyin. Bu,
Facebook algoritmalarina gergek zamanl olarak teklif verme sansi verecektir.

- Reklam grubu diizeyinde daha fazla yerlesimi tercih edin. Yalnizca bir veya iki farkli
yerlesimi kullaniyorsaniz, reklaminizi sinirliyor olabilirsiniz. Daha fazla yerlesime
katilarak, reklaminizin gosterebilecedi daha fazla potansiyel kitleye ulagin. Cogu zaman,
Facebook yayini olmayan yerlesimler daha ucuzdur.

Gorsel Reklamlardan Verim Almak igin Facebook'u Kullanin

Google Ads'te gorsel reklamlariniz iyi performans gostermiyorsa, Facebook sizin igin
uygun bir yer olabilir. Facebook'un gu¢li kullanici tabani, giigli hedefleme segenekleriyle
birlestiginde, gorsel reklam bit¢enizin bir bolimini buraya yatirmak igin miikemmel bir
yer haline getirir. Bunun da otesinde, Facebook yeniden pazarlamasi ilgilenen kullanicilan
yeniden hedeflemek i¢in de uygundur.

Gorsel reklamlarinizdan istediginiz verimi almak i¢in yeniden pazarlama temelli 6zel kitleler
kullanarak dogrudan Facebook'ta bir déniisiim hunisi olusturmayi deneyin. isletme
Yoneticisi'nde iki farkh 6zel kitle olusturarak bunu yapabilirsiniz:

Yeniden pazarlama ile markanizla sosyal medyada etkilesim kuranlari veya site
ziyaretgilerinizi hedefleyin.

Yukaridaki kitlelere benzer bir kitle olusturun.

Bunu yapmak, sizinle daha fazla etkilesime girme olasiligi yiiksek ve potansiyel miisteri
kitleleri olusturmaya devam etmenizi saglayacaktir. Onceden markanizdan zaten haberdar
olan kullanicilari aliyor ve bunlara bir teklif iletiyorsunuz.
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Create a Lookalike Audience

Find new people on Facebook who are similar to your existing audiences. Learn More

Source @ M <elect the custom audience you just created here

3

Location ¢ . . g to target Browse

Audience
Si 7]
ize

{ 1 3 4 5 6 7 8 9 10 % of countries

Audience size ranges from 1% to 10% of the total population in the countries you choose, with 1%
being those who most closely match your source

Show Advanced Options ~

Ardindan, bu aktif kitleyi, iceriginizle etkilesime girme olasiligi yliksek, yeni ve benzeri
kullanicilara kopyalayacaksiniz. Bu, gorsel reklamlarinizdan en iyi sekilde yararlanmaniza
yardimci bir doniisiim hunisi haline gelir.

Bu doénlisuim hunisine dayali kitlelerle Facebook gorsel reklamlarini deneyin. Gorsel
reklamlardan istediginiz verimi alin.

Lookalike Kitleleri Ayarlamak igin Facebook Pikselinizi Ozellestirin

Facebook, platformda tiim ihtiyaglarinizi kargilayabilecek pek ¢ok standart etkinlik sunuyor,
eder sunmuyorsa 6zel olaylari daha geligsmis bir piksel ayariyla da kullanabilirsiniz.

Mevcut standart etkinlikler, sunlardir:
- Sepete Ekleme
- Odeme Bilgileri Ekleme
- Kayit Tamamlama
- Sayfa Gortunimii
- Satin Ama
- Abone Olma
ve bunun gibi...
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Bu eylemlerin her biri, daha sonra bir "Lookalike" temelli 6zel bir kitle olusturmak igin
kullanilabilir.

Create a Custom Audience

Include people who meet  ANY w  of the following criteria:

L] -
All website visitors »  inthepast 30 days ©

Q

v All website visitors L]

People who visited specific web p.. @

Visitors by time spent

Etkilesimi Yuksek Gonderilerinizi Tanitin

Facebook'ta “Génderiyi One Cikar” 6zelligini kullanmak, web sitenize Facebook'tan trafik
¢ekmenin en kolay yoludur. Bu reklamcilik 6zelligi yeniden pazarlama ile birlestiginde,
Facebook erigiminizi 6nemli oranda artirabilirsiniz.

Onemli olan, Facebook'taki en yiiksek performansli blog yayinlarini bulmak ve reklam
bitcenizi yalnizca bu blog yayinlarini artirmak i¢in harcamaktir. Muhtemelen bu yayinlar,
dogru hedefleme secgenekleriyle iyi performans gostermeye devam edecek ve reklaminizin
katilim oranini artiracaktir.

Facebook takipgilerinizin en ¢ok hangi iceriklere ilgi duydugunu gérmek icin “Source/
Medium” raporuna bakip, Facebook disindaki diger tim trafik kaynaklarini
filtreleyebilirsiniz.
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sy Dimension: Source / Medium  Source  Medium  Keyword  Other

Secondory dimension v  SortType:  Defoult +

Acquisition
Source / Medium
Sesslons % New
J  Sessions
587 90.63% 532 88.07% 1.14 00:00:44
% of Total Avg for View % of Total Avg for View Avg for Avg for View
0.99% £4.90% 1.05% 85.39% View 00:01:05
(%9.398) (6.75%) (50.428) (3.14%) 1.26 (-32.58%)
(9.18%)

1. m.facebook.com / referral 384 (65.42%) 93.75% 360 (67.67%) 91.41% 1.09 00:00:35
2. facebook.com / referral 99 (16.87%) 88.89% 88 (1654%) 76.77% 1.27 00:01:1M
3. |facebook.com / referral 87 (14.82%) 77.01% 67 (1259%) 87.36% 1.7 00:00:27
4. Im.facebook.com / referral 13 (221%) 100.00% 13 (244%) 84.62% 1.38 00:03:20
S. facebook.com / social 4 (0.68%) 100.00% 4 (0.75%) 75.00% 1.25 00:01:31

Ardindan, ikincil boyut olarak “Page”i segerek Facebook'ta iyi galisan blog gonderilerini
bulun.

Primay’ Bn: Social Network  Other = |

‘ - Default v
- Secondary dimension: Page ¥

109 85.32% 93

%of Total | Avg for View S of Toral
3.11% (3,507) 26.63% 306%
{1.51%) (3.038)
) 1. Facebook o @ 53 4s.62%) 90.57% 48 (5161%)
] 2. Facebook .“. “w"'@ 16 (14.68%) 87.50% 14 (15.05%)
{ [ Grmar gy e e hogoe « wegAer o 117 &
([ 3. Facebook — & 14 12.84%) 85.71% 12 (1290%)
() 4. Facebook .:"'.m"““ @ 9 (826%) 5556% 5 (538%)
) 5. Facebook / @ 3 (275%) 100.00% 3 (323%)
L] L]
lce"kbUIUtu https://akademi.icerikbulutu.com
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Rakibinizin Facebook Reklamlarini Takip Edin

Bunu yapmak ¢ok kolay. Rakibinizin Facebook sayfasina gidin ve sol meniideki "Bilgiler ve
Reklamlar" a tiklayin. Rakibinizin aktif Facebook reklamlarini goriin. Ve reklam
stratejilerinize yon verin.

Birden Fazla Reklam Varyasyonu Kullanin

Facebook reklam sikhdi, bir kullanicinin reklaminizi ortalama olarak gérme sayisidir.
Frekans ¢ok yiikseldiginde, hedef kitleniz reklamlarinizdan sikilir ve olumsuz geri bildirim
verebilir. Olumsuz geri bildirim arttik¢a alaka diizeyiniz digsmeye baslar.

Bununla miicadele etmenin harika bir yolu, ayni hedef kitleye ayni anda birkag farkl reklam
yayinlamaktir. Bu, nispeten kiigiik kitleleri hedeflediginizde 6zellikle nemlidir. Bu nedenle,
ayni anda ¢aligan birgok reklamin olmasi, herhangi bir reklamin sikhiginin ¢ok hizli bir
sekilde artmasini ve alaka diizeyinin digsmesini dnler.
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Yeni veya En Gok Satan Uriinleri Gostermek icin Sitenizi Son 30 Giin iginde
Ziyaret Edenlere Carousel Reklamlari Gosterin

Baslamak icin, “Reklamlar Yoneticisi’'ni agin ve “Kitleler” aracina gidin. “Kitle Olustur”u

v ey

tiklayin ve ardindan “Ozel Kitle'yi secin. “Web Sitesi Trafigi” secenegini secersiniz, reklam
web sitenizi ziyaret eden kisileri hedefler.

Parametreler penceresinde Facebook pikselinizi segin. Ardindan, agilir mentiden “Tim Web
Sitesi Ziyaretgileri'ni segin. Son olarak, kitlenizi adlandirin ve “Kitle Olustur”u tiklayin.

Create a Custom Audience

Include people who meet ANY w  of the following criteria:

© Upbeat Agency's Pixel w

All website visitors v inthepast 30 days @

# Include more & Exclude

Audience name Web Visitors - 30 days 27 Show description

Reklaminizi olusturarak devam etmek igin “Bir Reklam Olustur”u tiklayin. Reklam
kampanyaniz i¢in “Web Sitesi Donustirme” hedefini segin. Clinki; amaciniz en ¢ok
satanlarinizi veya yeni koleksiyonlarinizi sergilemek. Web sitenize daha énce ugramis bu
kitleye, bu 6geler ¢ekici gelir. Bu kitlenin satin alma veya etkilesimde bulunma olasiligi olan
O0geleri gostererek, satiglarinizi artirabilirsiniz.

Son olarak da bu reklam i¢in, carousel bigimini kullanin.

) §~————a

R e e ]
e
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Facebook Video Reklamlari ile Benzer Kitle insa Edin

Bir reklamda otomatik oynatma videosu kullanmak daha derin bir duygusal baglanti
kurabilir ve daha ilgi ¢ekici olabilir. Video reklamlarin BGBM'si, yiiksek etkilesim orani ve
alaka diizeyi puani nedeniyle ¢ok daha disuktir. Dolayisiyla normalden ¢ok daha genis bir
kitleye ulasmak i¢in cok uygun maliyetli bir yol olabilir.

Bu nedenle, Griintinlizun harika bir videosuna sahipseniz genis bir kitleye reklam verebilir,
binlerce video goriintiileme alabilirsiniz. Ve sonra videonuzla ne kadar etkilesim kurduguna
dayali olarak 6zel kitleler ve benzer kitleler olusturabilirsiniz.

Ornegin, videonuzun % 50'in1 izleyen kullanicilara benzeyen ve belirli bir cografi konumun %
T'i olan bir kitle segmenti olusturabilirsiniz.

Facebook Dinamik Reklamlari Kullanin

Tdm reklamverenler benzer gorinimli reklamlarla rekabet eder: Bir Grlin resmi ile birlikte
bir metin ve bir harekete gecirici mesaj digmesi. Bu tekdtizelik, haber akisinda
kullanicilarin dikkatini cekmeyi zorlastirabilir.

Daha ilgi ¢ekici reklamlar olusturmak i¢in dinamik reklamlardaki yer paylasimlarini
kullanabilirsiniz. Bu 6zellikle; fiyat, indirimli fiyat, indirim ylizdesi veya lcretsiz kargo
ifadelerini reklam gorselleriniz Gizerinde gosterebilirsiniz.

Tdm reklamverenler benzer gorinimli reklamlarla rekabet eder: Bir Grlin resmi ile birlikte
bir metin ve bir harekete gecirici mesaj digmesi. Bu tekdtizelik, haber akisinda
kullanicilarin dikkatini cekmeyi zorlastirabilir.

Daha ilgi ¢ekici reklamlar olusturmak i¢in dinamik reklamlardaki yer paylasimlarini
kullanabilirsiniz. Bu 6zellikle; fiyat, indirimli fiyat, indirim ylizdesi veya lcretsiz kargo
ifadelerini reklam gorselleriniz izerinde gosterebilirsiniz.
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Uriinlerinizi Fotograf iceriginizde Etiketleyin

Facebook artik isletmelere yayinlarina bir alisveris 6zelligi ekleme olanagi sagliyor . Bu
Ozellik, musterilerin akisinda goriinen bir resme tikladiktan sonra Urlind satin almasina
olanak taniyor.

Reviews
# Writeapost.. B Photo Album @« Live Video -
Email Signup
Photos === \\rite a post...
Videos
Community ®
Jobs
Events
Info and Ads a New Product
Tag a new product in your posts

m © checkin 1E] Write Note
Manage Promotions @ support Nonpfoﬁ(/ G2 Tag Product

Y Add a milestone n Advertise Your Business

& Add directions @ GetMessages

Uriinlerinizi etiketlemek icin kiiciik alisveris cantasi simgesini arayin. Ardindan, riinlerinizi,
urin adlarini yazarak ve web sitenizden urlin sayfasina bir baglanti ekleyerek
etiketleyebilirsiniz.

Kullanicilar baglantiyi tiklayabilir ve triinl satin almak icin ¢evrimici magazaniza gidebilir.
Bu, miusteriyi satin alma sayfasina yonlendiren bir doniistim hunisi olarak hizmet verdigi
icin satin alma islemlerini gerceklestirmenin harika bir aracidir. Bu 6zellik, sayfaniza goz
atan kisilere de satin alma olanagi saglayabilir.

Her Gonderiyi Facebook'ta Paylagsmayin

iceriginiz kaliteli olsa da, her génderi Facebook icin uygun degil. Facebook'ta icerikler
haber akisinda kaybolmaya egilimlidir. Bu ylizden Facebook'a ne gondermeniz gerektigine
karar vermek icin kendinize su soruyu sorun: icerigim eglenceli ve egitici mi? Facebook'taki
en popiiler icerikler eglenceli ve egitici olarak kategorize edilen iceriklerdir. Ornegin, GIF'ler
eglence kategorisine girerken, veriler, nasil yapilir icerikleri ve infografikler egitim
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kategorisine girer. En iyi igerikler eglence ve egitim karigimina sahip olma egilimindedir.
Ayrica;

- Facebook'ta sadece gtlinde bir veya iki kez yayin yapmayi denemenizi dneririz. Post
miktarini sinirlamak, Facebook algoritmasina olumlu sinyaller génderen yayin kalitesine
odaklanmayi tesvik eder.

- Facebook videolarinin %99'u sessiz izleniyor. Burada videolarinizi igitsel degil, gorsel
hikayelestirme ile Uretin.

- Video igerikleri Gretirken getstat'taki "people also ask" raporundan faydalanabilirsiniz.

Orijinal Videolari Facebook'a Yiikleyin

Quintly'nin yeni aragtirmasina gore, Facebook videolarinin daha yiksek bir etkilegim
orani (yizde 110) ve YouTube videolarindan daha yiiksek bir ortalama paylasim orani

(ylizde 1055.41) oldugu gorilmustir .

Bu nedenle, daha yiiksek gonderi baglantisi i¢in Facebook'a daha fazla video
yuklemelisiniz. Ancak, herhangi bir video yiiklemeyin. Paylastiginiz video igeriginin kitleniz
icin degerli ve bilgilendirici olmasi gerektigini unutmayin. iste size video fikirleri:

- Mevcut misterilerinden Uriiniiniiz veya hizmetinizle ilgili referanslar.

- Calisanlarinizdan birinin “isteki Bir Giin” videosu. Bu, sirketinizin kiiltiiriind ve kisiligini
gostermenin harika bir yoludur.

- Yeni veya gelecek ozelliklerin tanitimlari.

- Yeni veya mevcut kullanicilari Grindnizin veya hizmetinizin en iyi sekilde nasil
kullanilacagi konusunda egiten "Nasil Yapilr" videolari

Yiksek kaliteli videolarin nasil olusturulacagina iliskin ek ipuclari i¢in, CoSchedule'in
Facebook video pazarlamasina iliskin rehberine g6z atin.
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Miisteri incelemelerini Etkinlestirin

Mdsterileriniz isinizin can damaridir ve genellikle sdyleyecekleri vardir. Bu nedenle,

FACEBOOK'TA SIRKETINizi BUYUTUN!

Facebook sayfanizdaki inceleme secgenegini etkinlegtirmek ¢ok onemlidir.

inceleme sekmenizi etkinlestirmek icin “Ayarlar” a ve ardindan “Sayfayi Diizenle” ye

tiklayin.

Page Inbox Notifications

{+ General

™ Messaging

Insights Publishing Tools

Edit Page

[o Edit Page

| |

= Post Attribution

@ Notifications

© Messenger Platform

W« Videos

L Page Roles

People and Other Pages

Preferred Page Audience

% Authorizations

& Partner Apps and Services

¢ Branded Content

Instagram

* Featured

m« Crossposting

Ardindan asagi kaydirin ve “Bir sekme ekle” yi segin.

Home

Templates

. Business

Tabs

Use default tabs

Home

Posts

Posts

Videos

Photos

About

Community

Offers

Jobs

Add a Tab
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Son olarak, "Yorumlar" 1 tiklayin.

Add a Tab

Tabs let you feature your products, services, and more on your Page. Choose a tab
from the list below.

Events

Add Tab

Lists your upcoming events.
roups
Group Add Tab
Lists the groups that you've linked to this Page.
Live Videos Add Tab
Shows live videos about your page.
t
Notes Add Tab
Gives you a space to highlight notes on your Page.
Reviews Add Tab
Shows reviews on your Page and allows people to write reviews.
Services Add Tab
Gives you a space to highlight the services you offer.
Shop Add Tab
Shows the products you want to feature.
Close

Facebook sayfanizdaki miisteri incelemelerinin Gnemi goz ardi edilemez. Bu ankete gore,
musterilerin yaklasik% 85'i “kisisel oneriler kadar cevrimici yorumlara da gtiveniyor”

Olumlu yorumlar olabilecegi gibi olumsuz yorumlar da alabilirsiniz. Olumsuz yorumlar,
isletmelere miisteri destek yeteneklerini test etme ve sergileme imkani sunar. incelemeye
cevap vermek ve hedef kitlenizin dntindeki sorunlari diizeltmek icin zaman ayirabilirsiniz.
Ayrica yorumlar, musterilerinizin en buyuk satis elemanlariniza dontismesini

saglayabilir. Ozelligi etkinlestirdiginizden emin olun, bdylece olumlu (ve belki birkag
olumsuz) deneyimler paylasilabilir ve migterilerinizle baglanti kurabilirsiniz.
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Youtube ile Video Stratejinizi Olusturun

Google'in Brand Lift Calismasindan Faydalanin

Google'in Brand Lift ¢oziimu, marka bilinirligi, reklam hatirlama ve degerlendirme gibi
onemli metriklerle, ilk gosterimden son donlisiime kadar gegen 6nemli anlari dlger. Birkag
gun iginde icgoruler elde edersiniz. Bdylece YouTube kampanyalarinizi ger¢gek zamanli
olarak Brand Lift sonuglarina gore ayarlayabilirsiniz.

Cogu zaman, YouTube reklam 6gesinin herkese uygun tek bir yaklasimi yoktur. Bu nedenle,
bir Brand Lift Calismasi kullanmak, hedeflerinize gore reklam 6gelerinin en iyi yonlerini
bulmaniza yardimci olabilir. Bir Brabd Lift galismasi biitgenizin tesine gegiyorsa veya
isletmeniz icin uygun degilse, gortntileme orani ve TO gibi dl¢imleri degerlendirmek igin
farkli reklamlar yayinlamak, hangi tiir reklamlarin iyi ¢alistigini belirlemede yardimci olabilir.

TrueView Video Discovery Ads ile YouTube'da Daha Yiiksek Etkilesim
Oranlari Siirdiiriin

Dogrudan dontsumler Gcretli reklamlar s6z konusu oldugunda nihai hedefiniz olabilse

de, YouTube gibi kanallar araciligiyla marka bilinirligi ve etkilesim olusturmak, 6zellikle de
hedeflerinizi dogru bir sekilde belirlediyseniz, pazarlama galismalariniz igin son derece
yararli olabilir. Bu noktada, YouTube reklamlarini olustururken TrueView Video Discovery
kampanyalari Yayin ici reklamlar gibi bicimlerden genellikle daha az dogrudan déniisiim
olusturdugundan genellikle géz ardi edilir. Ancak, YouTube Video Discovery reklamlarindan
da sirekli olarak daha yuksek etkilesim oranlari elde edebilirsiniz.

TrueView Video Discovery ve Yayin ici Reklam Arasindaki Fark Nedir?

TrueView discovery ads

Search Results Page Watch Page Homepage
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YOUTUBE iLE VIDEO STRATEJiNiZi OLUSTURUN

Eskiden "Gorintuli" reklamlar olarak bilinen TrueView Video Discovery, videonuzu ilgili
videolar ve YouTube mobil ana sayfasinda YouTube arama sonuglari sayfasinda tanitan bir
reklam bicimidir. Reklam, videodan bir baslik ve agiklama ile birlikte kii¢iik resimden olusur.

Yayin oncesi reklamlar, bazen videodan dnce goésterilen reklamlar olarak adlandirilir, gogu
kullanicinin agina oldugu bigimdir. Yayin ici reklamlar diger videolarin 6ncesinde, sirasinda
veya sonrasinda otomatik olarak oynatilir ve YouTube izleme sayfalarinda, is ortagi
sitelerindeki videolarda ve Google Gorintili Reklam Agdi'ndaki uygulamalarda gortinebilir.
Bes saniye sonra, izleyiciye reklami atlamak igin bir segenek sunulur. Yayin igi reklamlarda,
videonuzun yaninda urlnler gosteren Shoppable TrueView bulunabilir.

YouTube TrueView Video Discovery reklamlarini kullanacaksaniz, aklinizda bulundurmaniz
gereken bazi ipuglari ve puf noktalar:

Reklam Olusturma

Hedef kitlenizin gorintiilenecek videoyu aktif olarak tiklamasi gerektiginden, kiigiik
resminizin ve reklam metninizin, kullanicinin dikkatini gekecek kadar yaratici ve videonun
neyle ilgili oldugunu agikga gostermesi gerekiyor. Basliklar en fazla 25 karakterden
olusurken, agiklamalarda toplam 70 karakter (iki satir 35) olabilir.

Gorsel olarak ilging bir kiigtik resim goriintiisi segin. Google, se¢im yapmak igin dort
kiiciik resmi otomatik olarak olusturur. Ozel kiigiik resimleri uygulamak igin Google
temsilcinize basvurabilirsiniz.

Hedefleme

YouTube TrueView Video Discovery kampanyalari icin hedefleme secgenekleri, Yayin igi
kampanyalarla aynidir: Demografi, kitleler, anahtar kelimeler, konular ve yerlesimler. Bu
reklamlar YouTube arama sonuglarinda gosterilebileceginden, Video Discovery igin anahtar
kelime hedefleme, Yayin ici reklamlardan daha 6nemlidir. Video Discovery'nin hacmi, Yayin
ici'den genellikle daha diisiiktiir, dolayisiyla daha genis konular, ilgi alanlari ve anahtar
kelimeler belirleyebilirsiniz. Asagida 6zetlenen onerileri de uygulayabilirsiniz:

- Hedeflemenizi mevcut Yayin i¢i kampanyalarinizdan kopyalayin ve performansi
karsilastirin

- Eniyi performans gosteren kisa kuyruk anahtar kelimelerinizi hedefleyin

- Rakip anahtar kelimelerinizi hedefleyin
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- Sektorintzle ilgili belirli kanallarn hedefleyin
- AdWords kitle analizinizden ve tiim sosyal medya kitle analizlerinizden yararlanin

Klguk bir butgeniz olsa bile, YouTube reklami yayinliyorsaniz TrueView Video

Discovery reklamlarina yatirrm yapmaniz gerekir. Bu reklam bi¢imi yalnizca daha

yuksek etkilesim oranlarina sahip olmakla kalmaz, ayni zamanda genellikle daha ucuz
maliyetlerle de gelir. Bu nedenle, YouTube TrueView Video Discovery reklamlari, Yayin ici
reklam bigimlerini kullanima sunmadan 6nce YouTube'da yeniyseniz mikemmel bir adim
atma ve arastirma aracidr.

YouTube Yeniden Pazarlama ile Dogrudan Doniisiimleri Artirin

YouTube yeniden pazarlama kampanyalari, YouTube arama kampanyalarina gore donlisim
saglamak i¢in daha uygundur.

YouTube yeniden pazarlamasi, YouTube videolarini yalnizca daha dnce sitenizi ziyaret eden
veya YouTube videolarinizla etkilesimde bulunan ve YouTube'da gezinip diger videolari
izleyen kullanicilara gosterecek sekilde hedefleyerek calisir. Yeniden pazarlama kitlelerini
hem Yayin ici hem de Video Discovery kampanyalarla hedefleyebilirsiniz.

Zaten bir YouTube kanaliniz ve reklam olarak kullanilacak videolariniz varsa, kampanya
kurulumu ¢ok kolaydir ve GDN yeniden pazarlama kampanyalariyla zaten hedeflediginiz
ayni yeniden pazarlama kitlelerini de kullanabilirsiniz. Alisveris sepetini terk edenleri, belirli
bir siire sitede bulunan ziyaretgileri veya misteri eslestirme e-posta listelerini hedefleyerek
denemeyi deneyin. Ayrica, kanaliniza abone olan veya kanaldan video gorintuleyen kisiler
gibi, YouTube kanalinizla 6nceden etkilesimde bulunan kullanicilari da hedefleyebilirsiniz.

Arama kampanyalari ile YouTube reklam ¢alismalarina hazir olmayabilirsiniz, ancak
yeniden pazarlama kampanyalari, YouTube'u kullanmaya basglamak i¢in dogrudan
dontsumleri ve gelirleri artirmayi hedeflerken harika bir yoldur.
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YouTube Reklamlariyla Hedefinize Ulagma Yollari
- “Pazardaki Kitleler” i Kullanin

Pazardaki kitleler, Google'in belirli bir Grtin veya hizmet i¢in “pazarda” bulunan kisileri
tanimlama bigimidir. Bu, bir kisinin ¢evrimici davranigina ve 7-14 giin boyunca arama
gecmisine dayanmaktadir. Ornegin; oteller, uguslar ve araba kiralama hizmetlerini
incelediyseniz, Google muhtemelen yakinda seyahat edeceginizi belirleyecek ve sizi
seyahat icin “Pazardaki Kitle"ye alacaktir.

Genelde, bu kullanicilar bir satin alma iglemi yapmaya olduk¢a yakindir ve reklamlarinizi
gostermek igin iyi bir kitledir.
- "Web Sitesi Yeniden Pazarlama"yi Kullanin

Sitenizi daha once ziyaret etmis olan kullanicilari tekrar hedefleyerek (ve 6zellikle bir tiriin
sayfasini, satis sayfasini veya 6deme sayfasini ziyaret etmislerse), kim oldugunuzu zaten
bilen sicak bir kitleye ulasmig olursunuz.

- Video Yeniden Pazarlama'yi Kullanin

Bu, videolarinizi YouTube'da zaten gormus olan kullanicilara yeniden pazarlama yapmaniza
olanak tanir. Bdylece onlara Uriin veya hizmetinizi satin alma konusunda ikna etmek igin
ulagsmis olursunuz.

Not: Bu noktada insanlar zaten kim oldugunuzu biliyor ve satin almaya ¢ok yakinlar.
Bu kisilere kisa ve tatl bir video gdsterip, onlari harekete gegirin.

Uriin sayfanizi veya 6deme sayfanizi zaten ziyaret etmis olan kullanicilar hedefliyorsaniz,
urindndz veya hizmetiniz igin indirim sunarak, harekete gegmeleri i¢in onlari tesvik
edebilirsiniz.

YouTube Bitig Ekranlari Ve Kartlar Ekleyin

Bitis Ekranlari: Bir bitis ekrani, videonuzun sonunda harekete gegirici mesajin gortindigu
bir ekrandir. Gorlntlleyenleri abone olmaya tesvik etmek, onlari bir sonraki videoya
yonlendirmek, hatta web sitenizi tanitmayi bu bitis kartlariyla yapabilirsiniz. Bitig ekranlar,
hedefinize baglh olarak doért farkh 6ge arasindan segim yapmanizi saglar.
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Ekran basina birden fazla 6ge bile olabilir (asagidaki resimde oldugu gibi). Bitis kartlari,
videonuzun son 5-20 saniyesinde gorinebilir. Bu ylizden, videonuz en az 25 saniye
uzunlugunda olmalidir. Bitis ekranlari hakkinda daha fazla bilgi edinmek igin bu baglantiya

goz atin.
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Kartlar: Bitis ekranlari sizin icin uygun degilse, YouTube kartlarina g6z atin! Bu kartlar,
videonuz sirasinda daha fazla etkilesim olusturmaniza olanak tanr. ister goriintiileyenleri
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belirli bir URLye yonlendiriyor, ister video veya oynatma listesi gosteriyor, ister kanalinizi
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Create
Promote a video or playlist
Channel —
Promote ancther channel
Donation o
Feature a nonprofit of your choice
Poll —

Encourage viewers to participate in a poll

Link Not enabled @
Link to an approved website

Enable

tanitiyor olun.
iste bir kartin hareket halinde nasil gériindiigiine dair bir 6rnek:

How Ben & Jerry's
Ice Cream Is Made |
How Stuff Is Made |...
by Refinery29
126,213 views

e

Best Of Refinery29

Kartlarda akilda tutulmasi gereken tek sey, kullanicilarin kartin gériinmesini saglamak icin
videonun sa§ kosesindeki kicik “I” simgesine basmalari gerektigidir. YouTube kartlari
hakkinda daha fazla bilgi edinmek icin bu baglantiya g6z atin.
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Mobil'e Ozel Kampanyalar ve Dikey Videolar

Tdm YouTube video goriintiilemelerinin yarisindan fazlasi mobil
cihazlarda ve bu sayi hizla artiyor. Bu mobil gorinimleri daha
etkili bir sekilde kullanmak igin, mobil ekranlar igin daha uygun
dikey video reklamlarla birlikte 6zellikle mobil cihazlara yonelik
kampanyalar olusturabilirsiniz.

Mobil cihazlar igin ayri bir kampanya olusturarak, mobil trafigin
daha blyk bir bit¢e almasini saglayabilirsiniz. Bu, gérinimleri
ve donusiumleri 6lgeklendirmeye yardimci olabilir. Dikey videolart,
hem masaiisti hem de mobil trafigi olan bir reklam grubuna

s ekleseniz bile, yalnizca mobil cihazlarda otomatik olarak

W0 80w b epgnins ©uon) = sunulacag@ini unutmayin; bu nedenle, dikey reklam bigciminden

- & 4 0 = yararlanmak igin ayri kampanyalar olusturmamay!i da tercih
) "o emeee  €debilirsiniz.

En Gok Gériintiilenen iceriklere Teklif Vermeyi Deneyin

YouTube'da genellikle daha yiiksek trafik ve etkilesim seviyesine sahip envantere ulagsmak
icin (gercekten popiiler igerik olusturucularinin videolari gibi), bu envanter icin teklif
ayarini% 0-500 arasinda artirmak i¢in en ¢ok goriintiilenen igerik igin teklif ayarin
kullanabilirsiniz.

Bu ayari, Google Reklamlari’'nin sol menisiinde bulunan “Gelismis Teklif Ayari"na giderek
ve ardindan sayfanin en iistiindeki “En Gok Goriintiilenen icerik” sekmesini segerek
bulabilirsiniz. Bu ayarin reklam grubu diizeyinde yapilabilmesi yonetilmesini biraz
zorlastirabilir. Bununla birlikte, en kaliteli yerlesimlere ulasarak gosterimleri, gértinimleri ve
hatta dondsumleri artirmak igin harika bir yoldur.

YouTube Doniisiimlerinizi Takip Edin
Donusimleri izlemek, YouTube reklamcilik ¢abalarinizin tam yatirnm getirisini

hesaplamanizi saglar. Bu, hangi kanallardan yararlanilacagi ve her birine ne kadar bitge
ayrilacagina dair stratejik kararlar verirken gereklidir. DGnlisim izlemeyi ayarlamak zor
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degil' Google ayrica, pazarlamacilarin daha derin analizlere dalmalarini saglayan bazi
yararl ozelliklere de sahiptir.

Reklamverenlerin asagidakiler gibi ¢esitli yontemlerle donisimleri izlemesine izin verir:
- Capraz cihaz olgimi

 YouTube, web ve uygulama olglimi

« Gorlntlileme donigtimlerini 6lgme

Capraz cihaz ol¢iimii

Google sirekli giincellemeler yapiyor ve en yeni glincellemeleri, YouTube
reklamverenlerinin cihazlar arasi dontstimlerini izlemelerini gok daha kolaylastirdi. Bu,
video icin diger reklam bigimlerine gére daha 6nemlidir, ¢linki bir kullanici video reklam
gordiikten sonra Google'da arama yapabilir ve bir Google Search reklamini dondsttrebilir.
Neyse ki, doniisim izleme zaten mevcutsa, bu segenegdi Google reklamlari arayiiziinde bir
slitun olarak segmek bu kadar basit.

Burasi ayrica ek kurulum gerektirmeyen goérintileme donistimlerinin segilebilecegi yerdir.
Ortamlar arasi doniisiim takibi

YouTube, arama veya mobil uygulamalar gibi farkh platformlardaki donistimleri 6lgerken,
ortamlar arasi doniisiim izlemeden yararlanabilir. Bu, YouTube kampanyalari i¢in EBM veya

YG gibi performans 6l¢imlerini daha dogru bir sekilde belirlemek igin kullanish bir
stratejidir.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
a:kademi


https://support.google.com/google-ads/answer/7320922?hl=tr
https://support.google.com/dcm/answer/6163585?hl=tr
https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral

Sosyal Medyada Etkili Olmak Icin
En Trend Taktikler

Her Platform icin En Iyi Hashtag'leri Kullanin

iceriginize en popiiler hashtag'leri eklediginizde, kullanicilarin daha énce yanit vermesi ve
iceriginizi bulmasi daha olasidir. Her sosyal ag bunu farkl sekilde kullanir ve belirli bir konu
icin hangi terimlerin trend olduguna dikkat etmek onemlidir.

Hashtagify veya RiteTag gibi bu trendleri bulmaniza yardimci olacak web sitelerinden
yararlanin.

Diger Sosyal Medya Hesaplariniz Capraz Tanitin

Bu, takipgilerinizin sizi diger sosyal medya kanallarinda nerede bulabileceklerini bilmelerini
saglamanin harika bir yoludur.

Ornegin, Coca-Cola'nin yapti§i gibi baska bir kanalda gerceklesen bir kampanyayi tesvik
edebilirsiniz:

< cocacola

@ 16,614 likes
cocacola Captain America has never looked
so ice cold. Want your own #CokeMini

Marvel 6-pack? Look for clues on our Twitter
page. [Thanks @star_shiine!]

iste size bir 6rnek daha: Yarin 11'de, X etkinliginden tweetler yayinlayacagdiz. Twitter
sayfamizi takip edin! (instagram'da bu duyuruyu yapacaksaniz, bio'nuza twitter hesabi linki
koymay! unutmayin.)
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SOSYAL MEDYADA ETKILI OLMAK ICIN
EN TREND TAKTIKLER

Sosyal Medyadan Arastirma Yapmak igin Faydalanin

Kitlenizin ihtiyaglarini ve beklentilerini anlamak, sosyal medya pazarlamasi basarisi igin
hayati 6nem tasiyor. Dolayisiyla, sosyal medya arastirmasinin devam eden sosyal medya
stratejinizin dnemli bir parcasi haline gelmesi 6nemlidir. Misterileriniz hakkinda ne kadar
¢ok sey bilirseniz, kendi 6zel gereksinimlerine hitap eden igerik olusturmak o kadar kolay
olur.

Sadece bir problem var: Sosyal medyadaki konugsma hacmi o kadar biyik ki, potansiyel
olarak degerli icgoriler aramak igin asilamaz bir gorev gibi hissedilebilir.

Dogru yaklasimla sosyal medya arastirmasi yapilabilir. Oncelikle dogru sorulari sorarak
baslayin.

Bir web tasarim sirketi oldugunuzu ve insanlarin fotograf siteleri s6z konusu oldugunda
neler konustugunu bilmek istediginizi disinin. Sorulabilecek sorulardan bazilari sunlardir:
insanlar bu konuya nasil cevap veriyorlar? En popiiler temalar hangileridir? Fotograf sitesi
temalarina gelince bahsi gegen diger web tasarim sirketleri nelerdir?

Artik sorularinizi ve konularinizi aldiginiza gore, kitlenizin bu ilgi alanini tartismak igin
kullanabilecegi olasi kelime ve kelime dbeklerinin bir listesini olusturun. Kitleniz i¢in en
uygun platformdan baslayarak sosyal medyada kullanicilarin konu baslklarinizla ilgili neler
soyledigini gormek icin arama 6zelligini kullanin.

iste, insanlar tarafindan, cografya, dil ve benzeri bilgilere hizli bir sekilde filtre
uygulayabileceginiz, Twitter drnek bir aramasi:

Sonuglara bakin ve listeyi duzeltin. Aradiginiz seyle alakasi olmayan veya yararli bilgiler
sunmayan her seyi harig¢ tutun. Bu yontemle alacaginiz bilgiler, Grtin veya hizmet
tekliflerinizi bu gruptaki insanlara pazarlamak i¢in yaklasiminizi gergeveleyebilir.
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SOSYAL MEDYADA ETKILI OLMAK ICIN
EN TREND TAKTIKLER
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iceriginizi Tanitmak igin Twitter Kartlari Kullanin

Twitter kartlari, fotograf ve video gibi zengin icerikler ekleyerek tweet'lerinizi genisletir.
Kartlar ayrica bir baslk ve baglantili sayfanin aciklamasi gibi ek bilgiler de ekler.

Dort gesit Twitter karti var:

Ozet Kart: Solda kiiciik bir kare resim, sagda bir baslik ve aciklama olan Kart.

Biiyiik Resmi Olan Ozet Kart: Tam genislikte goriintii iceren, asadida bir baslik ve aciklama
olan bir kart.

Uygulama Karti: Mobil uygulama indirmelerine yonlendiren bir kart.

Oynatici Karti: Bir baslik ve agiklama ile birlikte video, ses veya medya goriintileyebilen bir
kart.

Twitter kartlarinin en 6nemli yarari, tweet'inizdeki 280 karakterden herhangi birini
kirpmadan paylastiginiz icerigin degerli bir 6nizlemesini sunmasidir.

Yoast SEOQ ile Twitter Karti Kurulumu
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SOSYAL MEDYADA ETKILI OLMAK ICIN
EN TREND TAKTIKLER

Siteniz wordpress.org Gizerindeyse, Twitter karti kurmanin en kolay yolu Yoast SEO
eklentisini kullanmaktir.

1. Adim: Gésterge Panosu> Eklentiler> Yeni Ekle'yi secin. Yoast SEO eklentisini arayin ve
Simdi Yikle'yi tiklatin. Yuklendikten sonra, "Eklentiyi Etkinlestir"e tiklayin.

2. Adim: Artik ana WordPress kontrol panelinizde goriinecek SEO mentsiinde Social'l
secin. Ardindan, Twitter kullanici adinizi ve istediginiz diger sosyal profilleri ekleyin ve
"Degisiklikleri Kaydet"i tiklayin.

3. Adim: Twitter sekmesini tiklayin ve Twitter karti verilerinin "Etkin" olarak ayarlandigini
kontrol edin. Varsayilan kart tiiriiniizii, Biiyiik Resim ile Ozet veya Ozet olarak secin,
ardindan degisiklikleri kaydedin.

WordPress'te degilseniz, web sitenize bir kod ekleyerek Twitter kartlarini
ayarlayabilirsiniz. Twitter'in kart kurulum kilavuzunu uygulayin ve kurun.

Su andan itibaren bir kullanici web sitenizden bir baglanti paylastiginda Twitter,
iceriginizin bashgini, aciklamasini ve 6ne ¢ikan resim veya videolarini ¢ekip tweet'e
ekleyecektir.

iceriklerinizin Nerelerde Paylasildigini Bilin

iceriginizi blogunuz disinda kimin paylastiina da kulak verin. Twitter arama igine blog
iceriginizin URLsini yapistirarak igeriginizi Twitter'da paylasan kisileri bulabilirsiniz.
Okuyucularinizin igeriginizi paylastigi diger yerlerin bazilarini gérmek i¢in Crowd Tangle
Chrome uzantisini kullanabilirsiniz.

Youtube igeriklerinizi Facebook Kitlenize Ulastirin

Sosyal medya, video iceriginizi yeniden olusturmak i¢in harika bir yerdir. YouTube
iceriklerinizi Facebook'ta tanitmak istiyorsaniz, Woobox sizin i¢in milkemmel bir aragtir.
Woobox, tiim YouTube videolarinizi bir Facebook sekmesinde ayarlamanizi saglar. Artik
Facebook takipgileriniz, YouTube igeriginizi dogrudan Facebook'tan goriintileyebilir. Bagka
bir sayfaya yonlendirilmeksizin bunu yapabilirler.
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SOSYAL MEDYADA ETKILI OLMAK ICIN
EN TREND TAKTIKLER

Bu sekmeye gittiklerinde kitlenizin gordugu ilk sey olmasi i¢in 6ne ¢ikan bir video segin.
Woobox, daha fazla abone almanin harika bir yoludur. Sosyal medya takipgilerinizi
musterilerinize donusturebilirsiniz. Kullanicilar, ginlik olarak YouTube kanaliniza gitmiyor
olabilir. Ama Facebook'ta aktif olmalari sizin igin bir firsattir. Artik videolarinizi izlemeleri
icin YouTube hesabinizi ziyaret etmelerini beklemeden igeriginizi daha genis kitlelere
sunabilirsiniz.

Instagram isletme Hesabina Gegin, Daha Fazla Tool'a Erisim Saglayin

Henliz bir Instagram isletme hesabiniz yok mu? Marka profili sayfanizi bir Instagram
isletme hesabina gecirmek basittir. Sadece ayarlariniza gidin ve is Profiline Geg'i tiklayin.
Instagram sireci birka¢ adimda tamamlamak igin size rehberlik edecektir.

Bir igsletme hesabina sahip olmanin birkag yarari:

- Harekete Gegirici Mesaj iletisim Diigmelerini Kullanirsiniz: Takipgiler sizinle iletisim
kurmak i¢in Instagram sayfasindan sag tiklayip e-posta, telefon veya kisa mesaj yoluyla
ulasabilir.

- Facebook'un reklam aracglarini kullanmaniza gerek kalmadan reklamlar olusturabilir ve
yayinlayabilirsiniz.

- Yayinlarinizin gosterimleri ve erisimleri hakkinda istatistik saglayan Instagram analiz
aracglarina erigebilirsiniz.

Instagram Direct Mesaijlari igin Hizli Yanitlar Olusturun

Dogrudan gelen mesajlarda sikga sorulan sorular varsa, Hizh Yanitlar 6zelligini ¢cok faydali
bulacaksiniz. Hizli yanitlarin igletmeniz igin yararl olabilecegi ¢esitli durumlar vardir:

Ajansiniz hesabinizin yorum ve mesaj yanitlarindan sorumluysa, ortak konulari veya
sorulari yanitlayan onceden bigimlendirilmis hizli yanitlar olusturmak, ajansin her yaniti
dogrulamak zorunda kalmadan dogru bilgilere sahip olmasini saglar.

Birden fazla kisi tek bir isletme hesabini yonettiginde, tutarl bir marka sesini korumak veya
her bir kisinin her konu veya durumla ayni bilgiye sahip olmasini saglamak zor olabilir. Hizli
yanitlar kullanmak, ekibinizin sorularinizla ilgili yanitlarinda tutarli olmasina ve kitlenizle
iletisim kurarken marka sesinizi ydnetmesine yardimci olur.
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Bu 6zel nedenlere ek olarak, hizli yanitlar ayrica isletmelerin misteri hizmetlerini ve sanal
madgazalarini daha iyi ydnetmelerine olanak tanir.

Hesap Ayarlarinizdan Hizh Yanitlar Nasil Eklenir?

Hesap ayarlarinizi agmak igin profilinizdeki ti¢ satirli digmeye dokunun. Acilir menide,
ekranin altindaki Ayarlar'l secin. Ardindan is Ayarlari boliimiine gidin ve Hizli Yanitlar'a
dokunun.

Bu, kaydettiginiz hizli cevaplarin listesini agacaktir. Yeni bir tane eklemek igin + simgesine
dokunun ve yeni hizli cevabinizi olusturun.

Instagram Nametag Kullanarak Hesabinizi Paylasin

Nametag, insanlarin Instagram'da sizi bulmasi icin hizli ve kolay bir yoldur. iste size
Nametag'i kullanarak instagram takipgilerinizi artirmanin yollari:

- Nametag'inizi Belirgin Olarak Magazanizda Gosterin: Magaza ve vitrinler boyunca basit
bir kart yerlestirmesi, musterilerin sizi takip etmesini kolaylastirir. Bu gibi durumlarda
musteriler halihazirda ¢aliganlarla konuguyor ve Urtinlerin tadini ¢ikariyor. Magazada
halihazirda var olan iligki g6z éniine alindiginda, Instagram'da takip etmek istemeleri
muhtemeldir.

- Nametag'inizi Etkinliklerde Paylasin: Boylece adinizi ticari fuarlarda ve sergilerde
gosterebilirsiniz. Cogu zaman, isinizi bu etkinliklerde potansiyel misterilere
tanitiyorsunuz. Onlara sizinle iletisime ge¢gme firsati saglayarak, etkinlik sona erdikten
sonra donusim ve satis sansinizi artirabilirsiniz.

- Sosyal Kanallariniz ve Blogunuzda Nametag'inizi Capraz Tanitin: Diger platformlarda
sahip oldugunuz kitlelerden yararlanmak i¢cin Nametag'inizi diger sosyal medya
platformlarinda tanitin.

- Cikis Pop-up'u Olarak Kullanin: Boylece sitenizden ¢ikis hareketi gdsteren kullancilarin
Instagram hesabinizi takip etmelerini saglayabilirsiniz.
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Isletmenizi Gelistirecek Diger Dijital
Pazarlama Taktikleri

Web Sitesi Ziyaretgilerinize Tekrar Ulagsmak icin Push Bildirimlerini Kullanin

Web push bildirimleri, e-posta adreslerini size vermeyen web sitesi ziyaretgilerine ulagsmak
icin harika bir kanaldir. Onlari geri getirme sansi veriyor!

Push bildirimleri i¢cin kaydolmak, e-posta adresi vermekten daha kii¢ik bir taahhttur.

Pushcrew ekibi, web push bildirimi icin harika bir baslangic kilavuzu yazdi. Lead uretimi
icin push bildirimleri uygulamakla ilgileniyorsaniz, bunu kontrol etmenizi oneririz.

Uzun Siireli Bir Takip Dizisi Olusturun

Mdsterilerinizin yil boyunca tekrar aligveris yapmasi i¢in uzun vadeli takip dizileri
olusturabilirsiniz. Ornegin, verileriniz sattiginiz tiriiniin ayda bir tekrar alinmasini
gosteriyorsa, misterinizin tam 1 ay sonra sizden yeni bir satin alma yapmasini saglamak
icin 1 ay sonra gosterilecek kisisellestirilmis bir e-posta teklifi kurun. Bu sadece 1 glin
gecerli bir indirim kodu olabilir.

Hedef Kitlenizi Miimkiin Oldugunca Spesifik Bir Sekilde Hedefleyin

Kitle ne kadar biyikse, o kadar iyi degildir. Bu nedenle yiiz binlerce insan ile Google Ads ve
Facebook'ta kitleler olusturmayin. Kitle ne kadar spesifik olursa, maliyetler o kadar diistik
olur ve tiklamalar ve katilimlar o kadar yiiksek olur. Ayrica daha fazla doniisim alirsiniz.
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Facebook ve Google Ads'teki benzer ve musteri listesi kitleleri, 6zgullik icin mikemmeldir.
Google Ads'te. Google Ads'te, mevcut musterilerinizle benzer kullanicilari eslestirmek igin

musteri listesine dayali bir kitle olusturabilirsiniz:

X New audience: Customer list

© Create an audience [
Audience name

Ust members e 3 template,

Emad First Name Last Name Country 2Zip

O Upload plain text data (unhathed)

O Upload hashed data

Membership durastion

Description

UPLOAD AND CREATE LIST CANCEL

Bir miisteri dosyasindan veya sizin igin iyi performans gosteren mevcut bir kitleden farkli
bir hedef kitle olusturarak Facebook'ta da aynisini yapabilirsiniz:

Create a Lookalike Audience

to your existing audiences. Learn More

®
3
W
5]

Find new people on Facebook who are s

Source @ Choose a Custo

Create new »

Location ¢ Browse
Audience
Size

6 7 8 9 10 % of countries

3 4 5
3 4 5
Audience size ranges from 1% to 10% of the total population in the countries you choose, with 1%

being those who most closely match your source

Show Advanced Options

Cancel
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istediginiz kadar spesifik bir kitleye
ulagmak i¢in kitlenizin boyutunu %1 olarak
sectiginizden emin olun.

Daha iyi hedefleme yontemleri ile banner
reklam korlugu ile micadele edin. Cogu
kitle blylkligu ¢ok blylk oldugu igin
reklamlar tiiketiciyle alakasiz hale geliyor.
Reklamlarinizla etkilesime girecegini
bildiginiz belirli, kii¢lk bir kitleye odaklanin.

Wordpress'te Spam Yorumlari
Durdurun

Wordpress'te spam yorumlari %99'a varan
oranda azaltmak igin kolayca
etkinlestirebileceginiz veya
yiikleyebileceginiz bircok harika eklenti, pif
noktasi ve ayar var. Bdylece spam
yorumlari ydnetmek i¢in zaman
harcamazsiniz, blogunuzu ve igletmenizi
biyttmeye odaklanabilirsiniz.

WordPress yorum spam’ini durdurmak igin
kullanabileceginiz stratejiler mevcut
WordPress sitenizin kurulum ve
hedeflerine gore farkhlik gosterebilirler.

Asagidakilerden birini denemenizi ve
hangisinin sizin i¢in en uygun oldugunu
gormenizi oneririz:

Yorumlari Devre Disi Birak

Anonim Yorumlari Kapat
Yorum Denetimi'ni Etkinlestir

Bir WordPress Yorum Spam Plugin kullanin

@ icerikbulutu
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Gergek Zamanli Pazarlamayi
Benimseyin

Gergek zamanli bir e-posta, hava durumu
gibi gercek zamanh degiskenlere ve 6zel
olaylara, cografi konumlar gibi faktorlere
dayanir. Bu e-postalar, baglamsal olarak
alakall, kisisellestirilmis ve gercek zamanli
deneyimler sagladiklari i¢in daha iyi
performans gosterir. Ornegin, bir pilates
etkinligi varsa, organik gida magazalari,
etkinlige katilanlara indirim kuponu
verdikleri e-posta kampanyalarini
calistirabilir. Bu tur gercek zamanli
calismalar, dogasi geregi son derece
yuksek etkilesimlidir ve yiksek tiklama
oranina sahiptir.

Bir Tavsiye Kampanyasi Olusturun

Bir tavsiye kampanyasi, sirketinizin
gorunurliguni artirmaniza ve potansiyel
musterilerinizi bulmaniza yardimci olabilir.

Tavsiye kampanyasi programinizi kurmak
ve otomatiklestirmek igin bir kerelik bir
¢aba harciyorsunuz. Bunu yaptiktan sonra,
programiniz arka planda ¢alisir ve zamanla
daha fazla potansiyel musteri
olusturmaniza yardimci olur. Ozetle,
tavsiye kampanyalari az ¢aba ile
bldylumenizi saglayabilir.

Bir e-ticaret magazaniz varsa veya bir ¢esit

fiziksel Urlin satiyorsaniz, tavsiye
kampanyaniz muhtemelen bir tir indirim
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igerir. Ornegin; mevcut bir miisterinin davet
ettigi bir arkadas, satin alma iglemi
gergeklestirdiginde her ikisi de 10 TL
kazanabilir. Kazanilacak miktari,
mdsterilerinizin "Ortalama Siparis Degeri"
ile karsilastirarak belirleyin.

Eger SaaS isindeyseniz, sadece uzun bir
deneme veya bir haftalik olarak licretsiz
giris imkani sunabilirsiniz. Bu size higbir
seye mal olmayacak ve bunun diginda yeni
bir musteri alacaksiniz.

Bir tavsiye kampanyasi olusturacaksaniz
musterinizden Uriin veya hizmetinizi cok
erken bir zamanda 6nermesini istemeyin.
Bunu ¢ok yakinda yaparsaniz, muhtemelen
reddeder. Bunu 6 aylik/1 yillik kilometre
taglarina ulastiginda (kutlamak igin sevimli
bir “Yildonim{” e-postasi génderiyorsaniz)
veya hesabini/uyeligini yenilediklerinde
yapabilirsiniz.

Daha spesifik olarak, miisteriden
urindndzu 6nermesini istemeyin. Bunun
yerine, birisini trlintinizl “test etmesi”
veya “degerlendirmesi” i¢in davet
etmelerini isteyin. Ayrica bunu
yaplyorsaniz, misterilerinizin davet
etmesine izin verilen kisi sayisini da
sinirlandirmalisiniz.
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Mobil Reklamlarin Oneminin Farkina
Varin

Bazi kullanicilar mobil cihazlarinda satin
alma iglemini tamamlamamaktadir. Bu
nedenle, mobil trafikten daha yiiksek EBM
veya daha dislik ROAS gorebilirsiniz.

Bir tiiketici telefonunda arama yaptiginda,
bir soruna bir cevap veya ¢6zim ariyor
olma olasiligi yiiksektir. Mobil cihazlarda
reklam yayinlamiyorsaniz, potansiyel
olarak degerli musterileri pazarlama
hunisinin arastirma asamasindayken
yakalama sansini kagirmis olursunuz.

Bunu bir 6rnek tizerinde aciklayalim:
Lavabonuzu tamir ediyorsunuz ve yeni bir
pargaya ihtiyaciniz var. Hangi magazada
oldugunu bulmak igin telefonunuzda
arastirma yapiyorsunuz. Bir magazanin
reklamini gordiiniz ve yol tarifi aldiniz veya
belli bir stire sonra masalistu bilgisayarda
iken siparis verdiniz. Uriinii satin almak igin
magazaya yol tarifi almanizi veya pargayi
bir masalisti bilgisayarda siparis etmenizi
saglayan mobil reklam oldu. Karar verme
slireciniz boyunca isletmenin tam mobil
varhigi, son bir karara vardiginiz sirada
aradiginiz Griind almanizi sagladi.

Mobil reklamlar yalnizca doniisim
sansinizi artirmakla kalmaz, ayni zamanda
diger kanallarda, daha fazla alisverigle
sonuglanacak marka bilinirligi olusturmaya
yardimci olabilir. Mobil reklamlari
kullanarak, potansiyel misterilerinizle
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istedikleri zaman etkilesim kurup
markaniza sadik kalma firsati
verebilirsiniz.

Ozel Giinleri iyi Degerlendirmek icin
Google'in Onerilerini Dikkate Alin

Anneler Gunu, Babalar Gung, Yilbasi ve
Sevgililer Gund gibi 6zel gunler cirolari
artirmak icin birer firsattir. iste size bu
gunlerden yiksek verim almaniz igin
Google'in 6nerileri:

- Anahtar kelimelerinize bir kez daha g6z
atarak, reklamlarinizi belirli triinlerin
daha fazla ragbet gordigi tarihlere
uygun hale getirin.

- Ek talebi karsilayabilecek kadar stok
bulundurun.

- Mobil cihazlardan aligveris yapan
tlketicilerin %40', dontsim
gerceklestirmeden sitelerden ayriliyor.
Ancak bu durum, onlara tekrar
ulasamayacaginiz anlamina
gelmiyor. Tuketicilere, goz attiklari veya
son ziyaretlerinde satin almadan
ayrildiklan bir Griindin fotografini
gosteren yeniden pazarlama reklamlarini
deneyin. Bu reklamlar sayesinde
tiketicilere aradiklari Grtintin sizde
oldugunu hatirlatabilirsiniz.

- Musterilerin gonul rahathgiyla siparis
verebilmesi i¢in web sitenize stok
bilgileri ekleyip bunlar diizenli olarak
glncelleyin.
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- Bulundugunuz bolgedeki tiiketicileri
hedefleyen reklamlar yayinlamayi
deneyin. Ayrica internetten magazanizi
arayan kullanicilarin size ulagabilmesi
icin Google Benim isletmem'e kayitli
oldugunuzdan emin olun.

- Cok bliylik 6nem tasiyan musteri
bagliiginin émrii kisa olabilir. Oyleyse bu
sene yeni bir seyler deneyip dikkat
cekmeye ne dersiniz? Kullanicilarin
aradigi Grtinin fotografiyla birlikte fiyat
ve magaza degerlendirmesi gibi bilgiler
iceren aligveris reklamlarindan
yararlanabilirsiniz.

Kullaniimayan Ozellik E-postasi
Gonderin

Belirli bir 6zelligi kullanmayan mevcut
kullanicilara bir e-posta gondermeyi
deneyin. Kullanicilarinizin byik ¢ogunlugu
muhtemelen bu 6zellige sahip oldugunuzu
bile bilmiyor. Bu nedenle, onlara bir sorunu
¢cOzebilecegini ve Urlinlinizt daha uzun
sure kullanabilmelerini saglayabileceginizi
kanitlayin.

Mobile Ozel Hedefleriniz Olsun

Mobil kullanicilar hareket halinde veya
aktiviteler arasinda olabilir. Ayrica, kiigik
bir ekranda formu doldurmaya her zaman
istekli olmayabilirler. Bu gergedi anlamak,
bir mobil kullanici i¢in bir dontisumle ilgili
hedeflerinizi ayarlamanizi saglar.
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Mobil cihazlara 6zel hedefler g6z 6niinde
bulunduruldugunda, mobil EBM / YG
esiginize ve mikro donusimlere ozellikle
dikkat etmelisiniz.

- Mobil igin EBM'nizi / YG Hedefinizi
Yumusatin

Mobil cihazlar, satin alma dénigim
hunisinin arastirma asamasinda daha
yaygin olarak kullanildigi igin, sitenize bir
mobil reklam yoluyla gelen bazi aramalarin
masalstl donugimu gibi bagka bir
cihazdaki bir donisime katkida
bulundugunu anlamaniz gerekir.

- Mobil Kullanicilar igin “Mikro
Doniigiimler” Degerlendirmeye Baslayin

Asagidaki mikro dontsimlerin birkag
ornegi:

- Kisa Form Doldurma

- Bir E-posta Biiltenine Abone Olma

« Dogrudan telefon aramasi (hemen satis
yapilmazsa bile)

-+ Hesap Olusturma

. Sepete Ekleme

« Yer Uzantisina Tiklama (fiziksel
madazaniz varsa)

- Dosya veya PDF indirme

Ozellikle, dogrudan yerinde doniisiimleri
izleyemediginizde donisum
iliskilendirmesi zor olur. Higbir reklamveren
reklam harcamalarini boga harcamak
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istemez, ancak EBM veya YG
performansiniz masadistiinden daha kot
oldugunda, mobil reklamcilik ¢abalarinizi
bir hata olarak gérmemelisiniz. Bunun
yerine, hedeflerinizi degistirin ve
kullanicilara markanizla hizli bir sekilde
baglanti kurmak igin ikincil mikro
donidsumler saglayin. Mobil reklamcilig
test ederken daha biylk resmi goérmek ve
mobil kullanicinin bakis agisindan
distinmek, degisen arama ortamina uyum
saglamaniza yardimci olacaktir.

Web sitenizi Google Tag Manager ile
Temizleyin

Google Etiket Yoneticisi (GTM), web
sitenizdeki gesitli izleme piksellerini
(Google Analytics, AdWords, ticlincii taraf
goriinti saglayicilar vb.) kaldirmaniza ve
bunlari ayn bir araytizde barindirmaniza
olanak tanir. Bu iki nedenden o6tiri
yararlidir: Birincisi, web sitenizdeki kodu
temizler ve kodlama hatalarinin web
sitenizin kullanilabilirligine zarar vermesi
riskini azaltir. GTM, kodu dogrudan web
sitenizde diizenlemek yerine, arayiz
icindeki etiketleri ayarlamanizi ¢ok daha
kolay hale getirir.

Tum izleme etiketleri bulunduktan sonra,
Etiket Yoneticisi'ne her etiketi ne zaman
tetikleyecegini belirten belirli kosullari veya
tetikleyicileri ayarlarsiniz. Tek bir kod
pargasi sitenin her sayfasinda, her biri el ile
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kodlanmak zorunda kalmadan bu
tetikleyicilere gore etiketleri tetikler.

GTM'nin en dnemli 6zelligi, kullanicinin bir
BT ekibini dahil etmeden etiketleri ve
tetikleyicileri diizenleme ve izlemeyi
ayarlamak igcin gereken zaman ve
karmasikligr azaltma 6zelligidir. Ornegin,
AdWords yeniden pazarlamasini
baslatmak istediginizi varsayalim. Bu
nedenle, sitenizin her sayfasina yeniden
pazarlama pikseli yerlestirmeniz gerekir.
Her sayfaya bir etiket yerlestirmek yerine,
GTM hesabiniza etiketi eklemek, sectiginiz
sayfalarda ¢alsir.

Dijital reklamcihg@in ve izlemenin her yil
daha karmasik hale gelmesi nedeniyle,
etiketlerin olgeklenebilir bir sistemde
tutulmasi, uygulama igin gereken is ve
zamani buyuk dl¢lide azaltir; bu da, web
sitenizde sorun giderme ve izleme
sorunlari yerine iginizi bliyitmeye
odaklanabileceginiz anlamina gelir.

Hedef Miisterilerinizin Bulundugu
Asamalarla Uyumlu Anahtar
Kelimeler Segin

Ucretli reklam biitgenizden maksimum
faydayi alabilmek igin hedefleriniz
musterilerinizin bulundugu asamayla
uyumlu olmalidir. Misterileriniz bu 4
asamadan birinde olabilir. Hedefinizle
uyumlu olani bulup anahtar kelimelerinize
karar verin:
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Baslangig: “Ne” ve “Faydalan” gibi anahtar
kelimeler bu agamada en iyi sekilde ¢ahsir.

Arastirma: “Satin alma rehberi” ve
“Modeller” gibi anahtar kelimeler bu
asamada en iyi sekilde calsir.

Karsilagtirma: “Yorumlar” ve “Ozellikler”
gibi anahtar kelimeler bu agamada en iyi
sekilde c¢aligir.

islem: “Nerede” ve “Kupon” "indirim" gibi
anahtar kelimeler bu asamada en iyi
sekilde c¢aligir.

Onceki Alicilari Yeniden Hedefleyin

ikinci bir satin alma iglemi
gerceklestirmeyen musterileri yeniden
hedeflemek, geliri artirmak igin iyi bir fikir.
Satin aldiklari tGriine benzer Grunleri
gosteren reklamlarla onlari yeniden
hedefleyin.

Bu, satin aldiklarini begenen ancak heniiz
geri donmeyi diglinmeyen musterileri
yeniden etkinlestirmeye yardimci olur.

Bu kampanyayi uygulamak igin dncelikle
satin aldiklari farkl trinlere gore
segmentlere ayriimis bir misteri listesi
olusturmaniz gerekir. Ardindan, segtiginiz
reklam platformuna yonelmeniz gerekir.
"Google Ads Dinamik Remarketing" ve
"Facebook Ozel Kitle Reklamlari" bunun
icin uygundur.
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Ozel kitlenizi olugturduktan sonra, dogru
urtint dogru zamanda gdsteren dinamik
urin reklamlarini yayinlayabilir veya
onceden satmak istediginiz belirli bir trln
icin reklamlari yayinlayabilirsiniz.

Google My Business'da Yer Alin

Eger lokal bir hizmet veriyorsaniz,
isletmenizin 6n yuzi artik siteniz degil
Google My Business. Google My Business
sundugu ozellikler ile web sitesine gerek
kalmadan musterilerinizin hem so6zli hem
de yazili olarak sizinle iletisime gegcmelerini
sagliyor. Bazi durumlarda mdsgterilerinizin
sitenize girmesine bile gerek

kalmiyor. isletmenizin Google My
Business'ta aldigi yorumlar ve bu
yorumlarin kontrold ¢ok 6nemli. Yorumlari
musteri deneyiminizin bir pargasi haline
getirin.

Sitenizin agilis sayfalarini lokal odakli

optimize edin ve yine lokal odakli bir icerik
stratejisi ile backlink kazanmayi hedefleyin.
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Google Trends'i Takip Edin!

Google Trends, belli bir anahtar kelimenin,
ne siklikta arandigini, hangi cografyalarda
hangi zamanlarda ne kadar arandigini,
arama trendinin degisimini, bu kelimeyle
ilgili yapilan aramalari ve konular gosteren,
hatta iki veya daha fazla sorgunun arama
trendini kargilastirabilen Ucretsiz bir aragtir.
E-ticaret siteniz var ise satislarinizi Google
Trends sayesinde artirabilirsiniz ve
rakiplerinizden bir adim dnde olmak igin
populer konulari veya poptler zamanlari
buradan kesfedebilirsiniz. Arama trendleri,
sektoriinuzle ilgili icerik ve drin
uretmenizde size ¢ok yardimci olacaktir.
Ayrica reklam ¢aligmalarinizi en fazla
aranan kelimelere odaklanarak yapmak
size her agidan kazang saglayacaktir.

icerik pazarlamasi planlamasi yaparken
Google Trends’den aldiginiz verilerle igerik
uretmekte zorlanirsaniz topiko size nitelikli
baslik bulmada yardimci olacaktir!
Unutmayin, trettiginiz iceriklerle
kullanicilarin algisini ve satin alma
davraniglarini degistirebilirsiniz.
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Tek Bir Sayfadaki Gegerli Doniiglim Oranini Bulun

Web sitenizdeki belirli sayfalar igin gecerli donlisiim oranini bulmanin en hizli yolu, Google
Analytics'teki “Agilig Sayfalarn” raporunu kullanmaktir.

Acilis sayfalari listesinden test etmek istediginiz web sayfasini secin. Ornegin, ana
sayfanizi test etmek istiyorsaniz, bu listede ana sayfa adresinize tiklayin.

Bu sayfada gercgeklesen belirli bir hedef i¢in donisim oranini bulmak igin, raporunuza
ikincil bir boyut eklemeniz gerekir. “ikincil Boyut Ekle"yi tiklayin ve “ikinci Sayfa” yazin.
“Ikinci Sayfa” boyutu ilk sayfanizdaki ziyaretcilerin ikinci safaya gidenlerinini oranini verir.

Ornegin, ana sayfanizdan kac kisinin web sitenizin uriinler sayfasina gittigini gormek
istediginizi varsayalim.

Primary Dimension: Landing Page Source Keyword Other ~

Secondary dimension: Second Page ¥  Sort Type: Default v

Acquisition
Landing Page Second Page
Sessions ¥
43,687
(416,725)
0| 1. ’ & 8,392 (19.21%)
o . & - 6,622 (15.16%)
0| 3 il : ‘e B — 1,953 (4.47%)
* B o - & - - 109 (0.25%)
0| & = "o | - m— 104 (0.24%)
| 6 - @ | e 96 (0.22%)
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Google Tag Manager'in Kullanim
Alanlarini Biliyor musunuz?

Google Tag Manager'i kullanabileceginiz
100'den fazla durum var. Sizinle en
onemlilerini paylasmak istiyoruz. iste
Google Tag Manager'le
yapabileceklerinizin listesi:

- Sepete ekle, Satin al veya diger
butonlara basma sayilari takibi

- Sitenizdeki dosyalarin (6rnegin PDF
dosyalari) indirilme sayilari takibi

- Google Ads yeniden pazarlama ve
Facebook Pixel yeniden pazarlama
kodlarini ve piksellerini ylikleme

- Bir ziyaretgiyi sayfada kopyalama
yaparken izleme

- Snippet'leri (fiyat, derecelendirme vb.)
ekleyerek arama sonucu verilerini
zenginlestirme

- Web sitesine kanonik etiketler ekleme

- Bir noindex etiketi ekleme

- Google Analytics igerik gruplamasini
uygulama

- Alanlar arasi izlemeyi yapilandirma:
Birbiriyle alakal olan ve ziyaretgilerin
birinden digerine gidebilecekleri ¢esitli
web sitelerine sahipseniz Google
Analytics’te alanlar arasi izlemeyi
mutlaka uygulamaniz gerekir. iste, bu
konuyla ilgili yararh bir kilavuz

- Icerik kigisellestirme: Web sitenizin
icerigini, ziyaretcilerin agilis sayfasina
veya geldikleri kampanya/kanala gore
kisisellestirebilirsiniz.
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- Mevcut e-posta abonelerinize e-posta
pop-up'larini gostermeyerek e-posta
abonelerini daha az rahatsiz etme.

E-posta Listenizi Blyutmeye
Odaklanin

Facebook ve Google, politikalarinda
degisiklik yapmaya karar verirlerse isleriniz
kotiye gidebilir. Buna karsilik, e-posta
listeniz varsa higbir politika degisikligi
musterilerinizle dogrudan e-posta yoluyla
etkilesimde bulunmaniza engel
olamayacak. Bu nedenle e-posta listenizi
kaliteli potansiyel musterilerle strekli
olarak buyttmeye calisin.

ilgili potansiyel miisterilere ait bir e-posta
listesine sahip olmanin bir diger avantajl,
tekrar satin alimlar desteklemesidir. Fiyat
rekabetinin norm haline geldigi bir
diinyada, tekrar satin alimlari tesvik etmek
icin dogrudan musteri ile iletisime
gecebilmek her zamankinden daha
onemlidir.

Son olarak nitelikli e-posta adresleri, sepeti
terk edenlere e-posta gonderilmesini
saglar. Bu, satin alma isleminin
tamamlanamamasi nedeniyle kaybedilen
gelir miktarini azaltmakla kalmaz, ayni
zamanda daha fazla satis firsatindan
yararlanmanizi da saglar.
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Ele Almak istediginiz Belirli Konulari
Onererek istediginiz Yorumlari Alin

Gergekten ¢ok fazla sey soylemeyen bir
surd yorum toplamanin hatasini yapmayin.
Bunlar, “ X sirketinin Grtind, denedigim
diger markalardan daha iyi!” “Bes yildiz"
"Harika bir Grin" gibi yorumlardir.

Bu genel yorumlar birka¢ nedenden 6tir
sorunludur. Birincisi, teklif edilen Griin veya
hizmetle ilgili herhangi bir gergek bilgi
saglamazlar. Bununla birlikte, referansi
okuyan kisi, incelemeyi yapan kisi hakkinda
¢ok fazla sey bilmediginden, bu yorumlarla
goruslerini degistirmesi icin higbir
sebepleri yoktur. ikincisi ise, bu tiir genel
incelemelerin gecistirilmesi oldukca
kolaydir; bdyle bir inceleme gercek bir
mdisteri tarafindan verilmis olsa bile,
potansiyel bir misterinin incelemenin
dogru olduguna glivenmek icin ¢ok az
nedeni vardir.

Bu nedenle mevcut misterilere ulasirken,
onlardan belirli konular hakkinda yorumlar
isteyin.(6rnegin, Urliniin kalitesi, sitede
urin alirkenki deneyimi, misteri hizmetleri
ekibinizle olan etkilesimleri vb.). Bu
sekilde, sitenizde tek ve ayri bir sayfada
bulunan referanslar degil, ilgili sayfalarda
daha fazla odaklanmis referanslar
edinebilirsiniz.
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Farkli CTA Tasarimlari Test Edin

Donusimi iyilestirmek igin acilis
sayfasinin harekete gegirici mesajini
degistirmeyi deneyin. Neyin en iyi
calistigini gormek igin farkh renkleri,
digme kopyasini, kayit formlarini ve
sayfadaki yerlesimi test edin. Optimizely
veya diger A / B test araclarini kullanarak,
hangi CTA yaklasiminin agilig sayfanizin en
yuksek donlisim oranina yol actigini
izleyin. Kitlenizin farkh kopyalara, renklere
vb. nasil yanit verdigi hakkinda daha fazla
bilgi edinirken, test yapmaya devam edin
ve yineleyin. Buradaki CTA drneklerinden
de ilham alabilirsiniz.

404 Sayfanizdan En iyi Sekilde
Yararlanin

404 sayfaniz, web sitenizdeki diger tim
sayfalar gibidir ve bunlari potansiyel
musteriler igin diizenleyebilir ve optimize
edebilirsiniz. Bu yuzden web sitenizde bir
404 sayfasi gordiklerinde insanlar
gulimsetebilirsiniz. 404 sayfaniza bir kayit
formu eklemek oldukga basittir. Kendi 404
sayfanizla daha da yaratici olmaya
calismalisiniz.

OUR COMPANY

SIGN UP FOR $20 OFF YOUR FIRST
ORDER

THE CHAIRISH BLOG

Decorating guides, designer tips, home tours,
iPhone & iPad Apps and more!
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Bir e-posta adresi karsiliginda bonus veya indirim sunmayi deneyin.

404 hata sayfanizla yaratici olmak, yalnizca e-posta listenizi biiyiitmeye yardimci
olmayacak, ayni zamanda kullanicilara sitenizde daha iyi bir deneyim sunacaktir.

Altbilginizi Optimize Edin

Cevrimici bir magazaniz varsa, sitenizin altbilgisine bir mail toplama formu eklemek iyi bir
fikir olsa da, birgok site bunu kullanmaz.

Hic kimse, gelen kutularinda daha fazla haber bilteni olmasini istemez. Ama para
tasarrufu yapmak ya da gelecekteki bir satin alimda indirim ister. "Biiltenimize Katil" gibi
genel bir sey yazmak yerine, kullanicilara bir sonraki siparisinde indirim vaat edebilirsiniz.
Altbilgiyle e-posta soruyorsaniz, devam edin. Ancak kullanicilara kaydolmak igin iyi bir
neden verin.

Uriin Sayfalarina Sosyal Baglantilar Ekleyin
insanlarin, bildikleri ve glivendikleri birinin 6nerdigi bir seyi satin alma olasiligi daha

yiksektir. Uriin sayfalarinizi Twitter, Facebook ve Pinterest'e baglayin, bdylece
musgterileriniz arkadaslarina sitenizde buldugu harika triin hakkinda kolayca bilgi verebilir.

Fab' Q. What are you shopping for? D o

NEW ARRIVALS HOME ART TECH GIFTS ADULTS ONLY JOURNAL

Warhol Perfume
Candle

by Ligne Blanche

$42.50 $85

B AddteBag <

f v t @
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Diger Markalarla Ortakhklar Kurun

Bir sirketin Instagram ve diger sosyal medya kanallari aracihdiyla yarigmalar diizenlemesi
veya hediyeler vermesi kendi baslarina etkili olsa da, bunu diger markalarla ortak yapmak
markanizin kitlesini genisletmek igin iyi bir yoldur.

Bunun igi ilk olarak, ortaklik kuracaginiz markalari bulmaniz gerekiyor. Tamamlayici trinler
ve hizmetler sunan markalar ile calismayi diisiinebilirsiniz. Ornegin, sirketiniz bayan elbise
ve ayakkabilari satiyorsa; miicevher, makyaj, el cantasi ve daha fazlasini satan sirketlerle
ortaklik kurabilirsiniz.

Is ortaginizi belirledikten sonra, takipgilerinizin farkl bir hesap takip etmesini isteyerek, her
biriniz kendi sosyal medya sayfanizdaki yarismaya basglayacaksiniz.

Gonderinizde, asagidakileri agikladiginizdan emin olun:

- Yarisma kurallar (yani takipgilerinizin almasi gereken adimlar)
- Kazananin nasil segilecegine dair bir agiklama

- Katihm igin son tarih

Bu yontemle, markaniz yarigmaya katilan herkes tarafindan goriilir. Ve dogal olarak yeni
potansiyel musteri elde edersiniz. Ayrica katilanlar, tamamlayici Grtin/hizmet satan
markanin takipgileri oldugu i¢in, nitelikli potansiyel misterilere sahip olma olasiliginiz
yuksektir.

Burada dikkat etmeniz gereken son bir sey, verdiginiz 6diil(ler) katilimcilar icin oldukca
onemli olmalidir.
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Bu kitabin tim haklari icerik Bulutu Akademi'ye aittir. Kaynak olarak
kullanirken akademi.icerikbulutu.com/e-kitap adresini kaynak
gostermek zorunludur. Aksi halde tim hukuki haklarimiz sakhdir.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
a:kademi



http://akademi.icerikbulutu.com/e-kitap
https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral

ISLETMENIZi GELISTIRECEK DIGER DiJITAL
PAZARLAMA TAKTIKLERI

Uriin Tavsiyeleri Sunun

e TRUE —

Your 71 Bras

Bra shopping is the worst.
TOGETHER WE CAN CHANGE THAT

Reconfirming the shopper’s
fear of finding the right bra!

We're using it data from over 5 million women 1o make better bras,
and make it easy for you to shop for them. Bras that actually fit plus &

pain-free shopping semion? Yeu, please.
/: find your Top 3 Bras, no Sitting room required.
Addresses the real pain that bra shopping can

e t‘t‘l SOme women. STARTY FIT QuIZ \
Stresses on the fact that
finding your true size is
damn EASY'! No tnal rooms!

E-ticaret satislariniz bir dislse gectiyse, yalniz degilsiniz. En iyi markalarin bile basina
gelir. Uriin 6nerileri ile e-ticaret déniisiimlerinizi ve satiglariniz artirabilirsiniz. Uriin
tavsiyeleri;

Cevrimigi Aligveris Yapmayi Daha Az Stresli Bir Deneyime Getiriyorlar E-ticaret sitelerinin
sayis| g6z dniine alindiginda, aligveris yorucudur. Uriin tavsiyeleri cevrimici aligverisi daha
az sinir bozucu hale getirir. Gorlinlige gore, bir Urlin tavsiyesi, se¢im paradoksunu ortadan
kaldirir. Bir migterinin yolculugunu kolaylastirir ve onlari bunlara bogan genis havuzdan
uzaklastirir.

Kisisellestirilmis Bir Deneyim Sunuyorlar. Bunun nasil mimkin oldugunu anlamak i¢in 'En
lyi 3 Siityen' sinavini inceleyelim. True Co web sitesinin ana sayfasinda béyle bir sinav var.
Konusgma, alabildigine gergcek.Marka, “Siityen aligverisi en kotiisi” ifadesini kullanarak,
“Acilarinizi anhyoruz” ve “Hep beraber bunu degistirebiliriz” sdylemleriyle sinav
katilimcilarini rahatlatmaya c¢alisiyor. Dahasi, 5 milyon bagka alisverisginin verisine
dayanan oneriler sunuyor ve agik bir sekilde beklentileri karsiliyor. Simdi, kim verilere dayali
bu Grdn onerilerini reddeder? Bu sinavlar, gergekten ¢ok buytik bir veri odakli satig
firsatidir. E-posta listenizi olusturabilir ve topladiginiz verilere dayanarak potansiyel
musterileri besleyebilirsiniz.

Bonus ipucu: Formu doldurduktan sonra ilk aligverislerinde indirim yaparak sasirtiniz.
Boylece kendilerini iyi hissettirebilirsiniz.

@ icerikbulutu https://akademi.icerikbulutu.com
a:kademi



https://akademi.icerikbulutu.com/?utm_source=ekitap&utm_medium=referral

m Kaynaklar

blog.hubspot.com

semrush.com/blog/

searchenginejournal.com

ppchero.com

dijihack.com

adespresso.com/blog/

keywordtool.io/blog/
shopify.com/blog/

wordstream.com

searchenginewatch.com

socialmediaexaminer.com

blog.ladder.io/

boostroas.blog/tr/
kinsta.com/blog/
neilpatel.com
moz.com/blog

searchengineland.com

thinkwithgoogle.com

salesforce.com/uk/blog/
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